6. Wettbewerb

Kommunale Suchtprévention

% Die Drogenbeauftragte
der Bundesregierung

Deutsches Institut fir Urbanistik

% DSIGB e
Aph :'-:—7-'

Cover-Alkohol_27-11-druck.indd 1 27.11.2012 16:33:41



6.Wettbewerb

Kommunale Suchtpravention

6. Bundeswettbewerb
»Vorbildliche Strategien
kommunaler Suchtpravention«

Alkoholpravention im offentlichen Raum

September 2012 bis Juni 2013

Dokumentation

Hrsg. Deutsches Institut fir Urbanistik gGmbH
im Auftrag der Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung (BZgA)

Bundeszentrale
fiir
gesundheitliche
Aufklarung



Impressum

Herausgeber:

Deutsches Institut fur Urbanistik gGmbH
Zimmerstralle 13-15, 10969 Berlin

im Auftrag der

Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung (BZgA)
Ostmerheimer StralRe 220, 51109 KoIn
Autorinnen und Autor:

Dipl.-Ing. Christa Bbhme

Dipl.-Pol. Patrick Diekelmann

Dr. Bettina Reimann

Difu-Projektgruppe und Vorprifung:

Dr. Stephanie Bock

Dipl.-Ing. Christa Bbhme (Projektleitung)
Dipl.-Pol. Patrick Diekelmann

Nadine Drager

Dipl.-Ing. Steffen Ehlers

Dipl.-Ing. Christine Grabarse

Dr. Beate Hollbach-Grémig

Ivonne Jakel

Doris Reichel, M.A.

Dr. Bettina Reimann

Dipl.-Sozialwiss. Antje-Seidel-Schulze
Redaktion:

Dipl.-Pol. Patrick Diekelmann

Graphik und Layout:

Nadine Drager, Ilvonne Jakel
Umschlaggestaltung:

Elke Postler, Berlin

Bildnachweis:

Alle Abbildungen in Kapitel 5 wurden von den pramierten Kommunen zur Verdffentlichung zur
Verfigung gestellt. Die Rechte liegen bei der jeweiligen Kommune.
Druck und Bindung:

AZ Druck und Datentechnik GmbH, Berlin

ISBN 978-3-88118-519-6
Berlin 2013

Dieser Band ist erhéltlich bei der

Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung (BZgA), 51101 Kdin

E-Mail: order@bzga.de, Fax: 0221/8992-257 (Bestellnummer: 33961000)

Diese Dokumentation wird von der BZgA kostenlos abgegeben. Sie ist nicht zum
Weiterverkauf durch die Empfangerin/den Empfanger oder Dritte bestimmt.

Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek

Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deutschen
Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet tiber
http://dnb.ddb.de abrufbar.




Inhalt

V0] Yo = PP 5
Drogenbeauftragte der Bundesregierung..........cccvveeeeeeveicvvnneeeeeessinnnns 5
Direktorin der Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung .......... 6
Vorstand des GKV-Spitzenverbandes ...........ccccocveveveeiiiviiiiieece e, 7
Wissenschaftlicher Direktor und Geschéaftsfihrer
des Deutschen Instituts fir Urbanistik ...........ccccooiiiiiiiiiiiiniiiiee, 8

1. Alkoholkonsum im offentlichen Raum und

praventive Strategien — ein Uberblick .................ooooeeee. 9
1.1 Alkoholkonsum in Deutschland ..........cccccovviiiieiiiiiee e, 9
1.2 Alkoholkonsum in der OffentlichKeit...............cccccoeeeeveeiennnnee. 13
1.3 Ziele und Strategien der Alkoholpravention .............ccccocoeeeens 14
2. Ziele und Kriterien des Wettbewerbs ..........c.cooviiiiiiiinnen. 17
2.1 Wetthewerhsziele .........coooviiiiiiiiiiii e 17
2.2 WetthewerbsKIiterien ..........cccciiiiiiiiiiiieeein e 18
3. Durchfihrung des Wettbewerbs ..........ccccovviiiiiiieiiiieennen, 21
3.1 AUSSCRIEIDUNG ...oeeiiiiiiii i 21
3.2 OffentlichKeitsarbeit ............ccoeveverievieiiececece e 21
3.3 Wetthewerbsbeteiligung ........cccccoovciviieeiee e, 23
3.4 VOrPrifung .ooooeeeeiiiiiieee e 25
3.5 JUIYEeNtSCheid .......cevevieiiiee e 26
3.6 Wettbewerbsdatenbank ...........cccccvviiiiiiiiiiiiii e, 27

4. Suchtpravention konkret: Beitrage und Ergebnisse
des Wettbewerbs im Uberblick ........................cl. 29
4.1 Bedarfe, Konzepte, Evaluationen ..........ccccccveeviiiciieineeee e 29
4.2 Praventionsschwerpunkte und -strategien............cccvvveveeeerinnnns 34
4.3 MaBnahmen zur Alkoholprévention im 6ffentlichen Raum ..... 41
4.4 Akteure und KOOPErationen .........cccocveeeeriiiieenniiieeesniieee e 45
5. Pramierte Wettbewerbsbeitrage ........ccoooviiiiiiiiiiiiinnnnnn, 51
5.1 Kreisfreie StAALe ......ccvveeiiiiiiici e 52
StAAL LEIPZIG et 52

Stadt Freiburg im Breisgau..........occvvveiiieee i 56



Inhalt

Landeshauptstadt MUNCheN .........cccccceevviiiiiiieieee e 60

Stadt GOMINGEN ...vvveiiee e 64

5.2 Kreisangehorige Stadte und Gemeinden ..........cccccveeeeiiiiinnnen, 68
Stadt Marburg ......c.oooeiiiiiie e 68

Stadt RaStatl.........vvveeiieee i 72

Stadt Rothenburg ob der Tauber mit Landkreis Ansbach .......... 76
Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim...........ccccceeviiieeennns 80

RS T I g To | (= [P PURP R 84
Landkreis ESSIINGEN ......ccoviiiiiiiiiiieiete e 84
Landkreis Weilheim-Schongau.........cccccoeevvviieeieee e, 88

5.4 Sonderpreis der Krankenkassen .........ccccccevviiciivvienreeeeesiinnnnnn 92
MaiN-TaUDEr-KIeIS. ... .uuiiiiiiie e 92

Stadt MUNSEET ... 96

6. Wettbewerbsergebnisse in der Zusammenschau ................. 101
1T UL | PP 103
ANNANG e 105
Anhang 1: Bewerbungsbogen .........ccccciiiiiiiiiiiiieiiie e 105
Anhang 2: Merkblatt zum Bewerbungsbogen ...........ccccccoviiienens 119
Anhang 3: Wettbewerbsteilnehmer im Uberblick ....................... 127

4



Vorworte

Vorwort der Drogenbeauftragten
der Bundesregierung

Erfolgreiche Suchtpréavention findet vor Ort statt, dort wo die Menschen leben.
Daher sind bestehende Angebote in den kreisfreien Stadten, kreisangehérigen
Kommunen und Landkreisen von so groRer Bedeutung. Viele Kommunen leisten
hier eine sehr vorbildliche Arbeit. Sie zeigen, wie durch vernetzte regionale An-
gebote die Suchtprévention zu einer gemeinsamen Querschnittsaufgabe werden
kann. Mit ganz unterschiedlichen zur Verfugung stehenden finanziellen und per-
sonellen Ressourcen gelingt es den Kommunen immer wieder, neue Ideen in der
Zusammenarbeit und Kooperation zu entwickeln.

Diese neuen Ideen als gute Beispiele anderen Kommunen zuganglich zu machen,
ist Ziel des bundesweiten Wettbewerbs zur kommunalen Suchtprévention, der
nun zum 6. Mal durchgefuhrt wurde und an dem sich etwa 100 Kommunen mit
hervorragenden Angeboten beteiligt haben.

Das Thema des Wettbewerbs ,,Alkoholprévention im 6ffentlichen Raum* greift ein
Handlungsfeld auf, das vielen Kommunen ,,auf den Né&geln brennt®. Ich wiinsche
mir, dass die in diesem Buch vorgestellten und pramierten Beitrdge von Vielen in
der eigenen Arbeit mit aufgegriffen werden.

Herzlichen Dank den teilnehmenden Kommunen fir dieses grofartige und nach-
haltige Engagement in der Suchtpravention. Mein Dank gilt auch der Bundeszent-
rale fur gesundheitliche Aufklarung und dem Deutschen Institut fir Urbanistik fur
die Ausrichtung des Wettbewerbs sowie dem GKV-Spitzenverband fir die enga-
gierte Beteiligung mit einem Sonderpreis.

gy

Mechthild Dyckman



Vorworte

Vorwort der Direktorin B "'
der Bundeszentrale fur 3 9
gesundheitliche Aufklarung Y

Bereits zum sechsten Mal hat die Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufkléarung
(BZgA) den Wettbewerb ,,Vorbildliche Strategien kommunaler Suchtpréavention®
durchgefuhrt. Wie in den Vorjahren bietet der Wettbewerb den Kommunen wie-
der Gelegenheit, ihre Initiativen und innovativen Aktivitdten zur Suchtprévention
bekannt zu machen. Inhaltlich greift der sechste Wettbewerb unter dem Motto
,Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum* einen fir die Alkoholpravention zent-
ralen Bereich und ein fur die Kommunen hoch aktuelles Thema auf.

Mit dem Wettbewerb werden kommunale Ansétze identifiziert, die dazu beitra-
gen, mit innovativen Praventionsangeboten und der Starkung von Strukturen die
kommunale Alkoholprévention im Sinne der Nachhaltigkeit zu optimieren. Der
kommunale Ansatz ist dabei fir die Alkoholpravention zur Erreichung der beson-
ders betroffenen Zielgruppen deshalb besonders wichtig, weil in der Kommune
die verschiedenen Lebenswelten vorhanden sind und miteinander verkniipft wer-
den konnen, so dass Synergieeffekte entstehen. Die Ergebnisse des Wettbewerbs
geben anderen Kommunen viele Impulse und wertvolle Anregungen fiir eigene
Umsetzungsstrategien. Die BZgA wird den Transfer mit verschiedenen Mal3nah-
men weiter unterstutzen.

Fur ihre Beitrdge und fir ihr Engagement danke ich den Kommunen ganz herz-
lich! Mein Dank geht auch an die kommunalen Spitzenverbénde, den GKV-
Spitzenverband und das Deutsche Institut fur Urbanistik fur die hervorragende Zu-
sammenarbeit und an die Drogenbeauftragte der Bundesregierung, Frau Mecht-
hild Dyckmans, MdB, fur ihre engagierte Unterstiitzung.

Si()Dr Ellsabeth Pott



Vorworte

Vorwort des Vorstandes
des GKV-Spitzenverbandes

Der Wettbewerb zur kommunalen Suchtpréavention wird wie bereits in den Vor-
jahren durch den GKV-Spitzenverband mit einem Sonderpreis gefordert. Damit
pramieren wir Aktivitaten der Alkoholpravention im &éffentlichen Raum, bei denen
Kommunen und Krankenkassen in vorbildlicher Weise miteinander kooperieren.
Der Gedanke einer partnerschaftlichen Zusammenarbeit aller verantwortlichen
Akteure in der kommunalen Pravention wird damit unterstitzt.

Die Preistrager — die Stadt Minster und der Main-Tauber-Kreis — verfolgen bei ih-
rer Praventionsarbeit einen umfassenden, verhaltens- und verhaltnispraventiven
Ansatz unter Einbindung aller relevanten Amter, der Vereine, der Gastronomie
und des Bildungsbereichs. Beide Kommunen arbeiten hierbei auch mit den Kran-
kenkassen eng zusammen. Fir die Steuerung der MalRnahmen haben die Kom-
munen gut funktionierende Strukturen geschaffen. Dies stellt die Préaventionsarbeit
auf ein gesichertes Fundament, schafft klare Zustéandigkeiten und bietet Aussicht,
den Trend zum exzessiven Alkoholkonsum in der Offentlichkeit umzukehren.

Allen am Wettbewerb Beteiligten — insbesondere der Drogenbeauftragten der
Bundesregierung, den Kommunen, den kommunalen Spitzenverbdnden, dem
Deutschen Institut fir Urbanistik und der Bundeszentrale fir gesundheitliche Auf-
klarung — mdchten wir fur ihr Engagement danken. Den Gewinnern gilt unser
herzlicher Gluckwunsch — mégen Ihre Erfahrungen auch fur andere Kommunen
von Nutzen sein!

GeNpot Kiefer
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Vorworte

Vorwort des wissenschaftlichen
Direktors und Geschaftsfuhrers
des Deutschen Instituts fur Urbanistik

Das Deutsche Institut fur Urbanistik betreut den bundesweiten Wettbewerb ,,Vor-
bildliche Strategien kommunaler Suchtpravention* bereits zum sechsten Mal. Mit
der Ausrichtung auf ,,Alkoholpravention im &ffentlichen Raum® hat der 6. Bun-
deswettbewerb ein brisantes Thema aufgegriffen, das einen Zusammenhang zwi-
schen Suchtprévention und Stadtentwicklung herstellt. Immer haufiger wird Alko-
hol auf 6ffentlichen Platzen konsumiert, was nicht selten mit Larm, Vandalismus
und Gewalt verbunden ist.

Besonders freut mich, dass die Kommunen ihre Alkoholpravention vorausschau-
end, das heil3t auf junge Menschen, ausrichten. Denn noch immer ist Alkohol der
bei Kindern und Jugendlichen am weitesten verbreitete Suchtstoff. Gleichwohl
darf nicht vergessen werden, dass Erwachsene als negative, aber vor allem als po-
sitive Vorbilder fungieren konnen und die Aktivitadten auch auf sie auszurichten
sind. Die breite Palette der Wettbewerbsbeitrdge zeigt, dass sich die Kommunen
dieser Herausforderung bewusst sind. Hierfiir sowie fir die hohe Qualitéat der Bei-
trage mochte ich allen am Wettbewerb beteiligten Stéadten, Gemeinden und Krei-
sen meine hochste Anerkennung zum Ausdruck bringen.

Mit der vorliegenden Dokumentation méchten wir anderen Kommunen einen An-
reiz geben, von diesen herausragenden Aktivitaten zu lernen.

Abschliel3end richtet sich mein besonderer Dank an die Bundeszentrale fir ge-
sundheitliche Aufklarung, die Drogenbeauftragte der Bundesregierung, die kom-
munalen Spitzenverbénde, den GKV-Spitzenverband und die Jury. Durch das
kontinuierliche Engagement und die Unterstitzung aller ist der Wettbewerb ein
Instrument geworden, das die kommunale Suchtprévention erfolgreich befordert.

s ) Sk

Univ.-Prof. Dr.-fng. Klaus J. Beckmann



1. Alkoholkonsum im o6ffentlichen Raum
und praventive Strategien — ein Uberblick

1.1 Alkoholkonsum in Deutschland

Dem Drogen- und Suchtbericht der Bundesregierung zufolge werden in Deutsch-
land pro Jahr pro Kopf durchschnittlich 9,6 Liter reiner Alkohol konsumiert (Die
Drogenbeauftragte der Bundesregierung 2013), was z.B. etwa 200 Litern Bier ent-
spricht (Képpert 2011: 35). Wenngleich die Tendenz gegentiber den Vorjahren
leicht rucklaufig ist, liegt Deutschland damit im internationalen Vergleich unver-
andert im oberen Drittel. Die Zahl der erwachsenen Alkoholabhdngigen beléuft
sich schatzungsweise auf 1,6 Mio. Einwohnerl und entspricht einem Anteil von
2,4 Prozent der erwachsenen Gesamtbevoélkerung (RKI/BZgA 2008, zitiert nach
RKI 2012: 140).

Der Missbrauch von Alkohol befordert die Entwicklung zahlreicher Krankheiten.
So werden unterschiedliche Leiden wie Leberzirrhose, Herzmuskelerkrankungen,
Schéadigungen des Gehirns und des peripheren Nervensystems sowie Entziindun-
gen und zahlreiche Krebserkrankungen durch missbrauchlichen Alkoholkonsum
begunstigt (RKI/BZgA 2008: 140). Jedes Jahr sterben in Deutschland tber 73.000
Menschen an den Folgen ihres Alkoholmissbrauchs (Die Drogenbeauftragte der
Bundesregierung 2012: 18).

Die Studie ,,Gesundheit in Deutschland aktuell“ (GEDA) des Robert-Koch-Instituts
von 2010 untersuchte den Alkoholkonsum fiir eine reprasentative Stichprobe der
erwachsenen, deutschsprachigen Bevolkerung und kommt zu folgenden Ergebnis-
sen (Robert-Koch-Institut 2012: 140 f.)2:

= Ein Drittel der befragten Manner und gut ein Funftel der befragten Frauen sind
laut Studie Risikokonsumenten: Bei M&nnern wie bei Frauen ist in der Alters-
gruppe der 18- bis 29-Jahrigen der Anteil der Risikokonsumenten am hdchsten.
Mit knapp 45 Prozent liegt der Anteil bei den Ménnern in dieser Altersgruppe
aber signifikant hoher als bei den Frauen mit 32 Prozent. Mit steigendem Alter
nimmt bei M&nnern wie bei Frauen der Anteil der Risikokonsumenten ab. In

1 Nur zur einfacheren Lesbarkeit wird hier und im Folgenden in der Regel darauf verzichtet, stets
ménnliche und weibliche Schreibweisen zu verwenden.

2 Die in der Studie gesammelten Angaben zum Alkoholkonsum beruhen auf Selbstangaben der
Befragten, wobei diese folgende drei Fragen zu beantworten hatten: (1) Wie oft nehmen Sie ein
alkoholisches Getrank, also z.B. ein Glas Wein, Bier, Mixgetranke, Schnaps oder Likor, zu sich?
(2) Wenn Sie Alkohol trinken, wie viele alkoholische Getrénke trinken Sie dann Ublicherweise an
einem Tag? (3) Wie oft trinken Sie sechs oder mehr alkoholische Getrénke bei einer Gelegenheit?
Antwortkategorien waren vorgegeben.
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Alkoholkonsum im 6ffentlichen Raum

den Altersgruppen tber 30 Jahre sind etwa 30 Prozent der Manner Risikokon-
sumenten, bei den Frauen sind es etwa 20 Prozent.

= Doppelt so viele Frauen wie Ménner geben an, nie Alkohol zu trinken. Beim
moderaten Alkoholkonsum unterscheiden sich die Geschlechter nicht.

= Sowohl bei Ménnern als auch bei Frauen zeichnet sich im mittleren Lebensal-
ter zwischen 30 und 64 Jahren ein Zusammenhang zwischen dem Bildungssta-
tus und riskantem Alkoholkonsum ab. Méanner aus den oberen Bildungsgrup-
pen sind h&ufiger Risikokonsumenten als Manner der unteren Bildungsgrup-
pen. Fir Frauen zeigt sich dieser Zusammenhang statistisch signifikant in allen
Altersgruppen ab 30 Jahren. Der Anteil der Nie-Trinkerinnen und Nie-Trinker
ist bei Frauen und Mannern in den unteren Bildungsgruppen deutlich héher als
in den oberen Bildungsgruppen.

= FOr Méanner im dstlichen Teil Deutschlands l&sst sich im regionalen Vergleich
ein deutlich erhohter Anteil riskanten Alkoholkonsums feststellen. Er liegt sig-
nifikant iber dem Bundesdurchschnitt und ist auch gegenuber fast allen ande-
ren Regionen signifikant erhdht. Bei Frauen lassen sich keine bedeutsamen re-
gionalen Unterschiede im Risikokonsum aus den Daten ableiten.

Alkoholkonsum junger Menschen

Alkohol ist der bei Kindern und Jugendlichen am weitesten verbreitete Suchtstoff,
obwohl viele von ihnen nach dem Jugendschutzgesetz noch gar keinen Alkohol
trinken dirften. Das durchschnittliche Alter beim ersten Alkoholkonsum lag im
Jahr 2011 bei 14,5 Jahren; die erste Rauscherfahrung wurde im Mittel mit 15,9
Jahren gemacht (BZgA 2012: 32 f.). Als Motive fur Alkoholkonsum werden unter
anderem die hohe gesellschaftliche Akzeptanz von Alkohol und ein modernes
SpaR- und Partyverstdndnis gerade bei jungen Menschen ausgemacht (K&ppert
2011: 42 f.) Nicht wenige Jugendliche trinken Alkohol in einer Intensitat oder
Haufigkeit, die gesundheitsriskant bis -schadigend ist. Die Ergebnisse verschiede-
ner Untersuchungen zeigen, dass vor allem Suchtbelastungen in Familien zu einer
erheblichen Suchtgefahrdung der betroffenen Kinder und Jugendlichen fiihren
(vgl. Difu 2011: 15; Jordan/Ruths 2009; Klein 2008: 115; 2005; 2001).

Die Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarung (BZgA) untersucht den Alko-
holkonsum junger Menschen in Deutschland bereits seit den 1970er-Jahren mit-
tels regelméliger bundesweiter Représentativbefragungen. Fir die Drogenaffini-
tatsstudie des Jahres 2011 wurden 5.001 Jugendliche und junge Erwachsene im
Alter von 12 bis 25 Jahren befragt. Dabei wurden u.a. folgende Ergebnisse erzielt
(BZgA 2012: 10 und 20 ff.):

= Der Anteil der 12- bis 17-jéhrigen Jugendlichen, die in den letzten 30 Tagen
vor der Befragung Alkohol getrunken haben (30-Tage-Prévalenz), betragt

10|



Alkoholkonsum im 6ffentlichen Raum

42 Prozent. 14,2 Prozent dieser Altersgruppe trinken regelmafig, d. h. mindes-
tens wdchentlich, Alkohol. 15,2 Prozent der Jugendlichen haben in den letz-
ten 30 Tagen mindestens einmal bei einer Trinkgelegenheit funf Gléaser Alko-
hol hintereinander getrunken (Rauschtrinken) und 3,7 Prozent haben dies
viermal oder 6fter (hdufiges Rauschtrinken) praktiziert. Bei jungen Erwachse-
nen im Alter von 18 bis 25 Jahren ist der Alkoholkonsum und -missbrauch
noch ausgepragter. In dieser Altersgruppe haben Uber vier Finftel in den letz-
ten 30 Tagen vor der Befragung Alkohol konsumiert (81,9 Prozent). Regelmé-
Rig konsumieren 39,8 Prozent Alkohol. Die 30-Tage-Prévalenz des Rausch-
trinkens betrégt in dieser Gruppe 41,9 Prozent und das haufige Rauschtrinken
12,9 Prozent. Bei allen hier beschriebenen Konsumindikatoren ist der Alko-
holkonsum bei mannlichen héher als bei weiblichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen.

Trotz dieser Besorgnis erregenden Befunde ist der Alkoholkonsum der Jugend-
lichen im Alter von 12 bis 17 Jahren rucklaufig. Sowohl die 30-Tage-Prévalenz
des Alkoholkonsums als auch der regelméRige Alkoholkonsum, das Rausch-
trinken in den letzten 30 Tagen und das haufige Rauschtrinken waren 2011
nicht mehr so weit verbreitet wie noch 2004. So lag der Anteil derjenigen, die
regelmaRig Alkohol konsumieren, 2004 noch bei 17,9 Prozent. Mittlerweile ist
er auf 14,2 Prozent zurtickgegangen. Der Anteil der Jugendlichen, die in den
letzten 30 Tagen vor der Befragung Rauschtrinken betrieben haben, ist von
22,6 Prozent im Jahr 2004 auf 15,2 Prozent im Jahr 2011 gesunken.

Bei den jungen Erwachsenen im Alter von 18 bis 25 Jahren zeigt sich im
Rauschtrinken allerdings nur eine geringfiigige Verringerung (2004: 43,5 Pro-
zent; 2011: 41,9 Prozent). Insgesamt verlaufen die Entwicklungen fiir diese Al-
tersgruppe seit 2004 uneinheitlich. Neben riicklaufigen Entwicklungen bei der
Praxis des Rauschtrinkens sind in dieser Altersgruppe immer wieder Anstiege
zu beobachten. Die Geschlechterdifferenz in dieser Altersgruppe ist hingegen
eindeutig: Wahrend etwa jeder finfte mannliche junge Erwachsene Alkohol in
exzessiver Form (Rauschtrinken) konsumiert, trifft dies ,,nur* auf jede zehnte
der jungen Frauen zu.

Anders als Geschlecht und Alter haben Bildung und soziale Unterschiede hin-
gegen keinen Einfluss auf das Rauschtrinken. Eine Ausnahme bildet jedoch das
h&aufige Rauschtrinken. Dies ist bei Realschtilern verbreiteter als bei Gymnasi-
asten.

Neben der Drogenaffinitatsstudie untersucht die ,,Europdische Schilerstudie zu
Alkohol und anderen Drogen* (ESPAD) des Instituts fir Therapieforschung Mun-
chen (IFT) den Alkoholkonsum von jungen Menschen (IFT 2011). Grundlage ist
eine schriftliche Befragung von Schiilern der 9. und 10. Klassen an Regelschulen
in Bayern, Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern und Thiringen. Die
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Alkoholkonsum im 6ffentlichen Raum

letzte Datenerhebung (6.192 Schilerinnen und Schiler) erfolgte im Frihjahr 2011
und erbrachte unter anderen folgende Ergebnisse: Von den befragten Schilerin-
nen und Schilern haben 6,4 Prozent noch nie im Leben Alkohol getrunken. Bis
zum Alter von 12 Jahren hatte fast die Halfte, bis zum Alter von 15 Jahren hatten
Uber 90 Prozent der Befragten bereits Erfahrung mit Alkohol gemacht. Der Anteil
der Jungen war bis zum Alter von 14 Jahren jeweils geringfiigig héher, danach
glichen sich die Werte von Jungen und Madchen an. Bis zum 15. Lebensjahr war
etwa die Halfte der Schulerinnen und Schiler schon mindestens einmal betrun-
ken. Insgesamt berichtete Gber ein Flnftel der befragten Jugendlichen von Rau-
scherfahrungen in den letzten 30 Tagen. Als Hauptmotiv fir den Konsum von Al-
kohol gaben die Jugendlichen an, dazugehéren und sich besser flihlen zu wollen.
Sowohl im Geschlechtervergleich als auch im Vergleich Uber die verschiedenen
Schulformen und Bundeslander zeigte sich insgesamt ein Riickgang im Alkohol-
konsum seit dem Jahr 2003.

Eine weitere Studie, die ,,Health Behavior in School-aged Children Study“ (HBSC),
untersucht den Alkohol-, Tabak- und Cannabiskonsum bei jugendlichen Schilern
im Alter von 11, 13 und 15 Jahren. Die schriftliche Befragung wird alle vier Jahre
in derzeit 41 Landern durchgefiihrt. An der jingsten HBSC-Befragung 2009/2010
haben in Deutschland 15 Bundeslander teilgenommen. Insgesamt wurden 5.005
Schiler der 5., 7. und 9. Jahrgangsstufe aus 289 allgemeinbildenden Schulen be-
fragt. Die Ergebnisse bekraftigen die Geschlechterspezifik beim Alkoholkonsum
(Die Drogenbeauftragte der Bundesregierung 2012: 19 f.). So trinken mehr Jungen
(11,3 Prozent) mindestens einmal pro Woche Alkohol als Méadchen (6,2 Prozent).
Am héaufigsten werden Biermixgetranke konsumiert. Es folgen Bier und Alkopops
sowie Wein und Sekt. Der Bier- und Biermixgetrankekonsum von Jungen ist mit
16,4 Prozent mehr als doppelt so hoch wie der von Madchen (7,7 Prozent). Bei
Alkopops, Wein und Sekt ist der Geschlechterunterschied gering. Mit steigendem
Alter erhéht sich der Anteil derjenigen, die mindestens einmal pro Woche Alko-
hol trinken. Der grof3te Anstieg ist zwischen dem 13. und 15. Lebensjahr zu be-
obachten (+13,5 Prozentpunkte bei Madchen; +21,7 Prozentpunkte bei Jungen).
Die Unterschiede zwischen Jungen und Madchen in diesen Altersgruppen sind
statistisch bedeutsam: Jungen trinken deutlich h&ufiger mit einer gewissen Regel-
malfigkeit Alkohol als Madchen.

Ein wichtiger Indikator fir Alkoholmissbrauch von Jugendlichen ist die Anzahl
von Krankenhausbehandlungen aufgrund von Alkoholvergiftungen in dieser Al-
tersgruppe. Die aktuellen Zahlen des Statistischen Bundesamtes zu Krankenhaus-
einweisungen von Kindern und Jugendlichen aufgrund von Alkoholvergiftungen
sind Besorgnis erregend (BZgA 2013). 26.349 junge Menschen zwischen zehn
und 20 Jahren wurden im Jahr 2011 wegen eines akuten Alkoholrausches in
Krankenhauser eingewiesen. Gegentiber dem Vorjahr stellt dies einen leichten
Anstieg dar (+ 1,4 Prozentpunkte). Anstiege gab es in allen Altersgruppen und bei
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beiden Geschlechtern. Der starkste Anstieg (+ 2,1 Prozentpunkte) ist bei den 10-
bis 15-Jdhrigen zu verzeichnen (Die Drogenbeauftragte der Bundesregierung
2013). Die grolite Gruppe der Jugendlichen mit Alkoholvergiftungen sind immer
noch die 15- bis 20-jahrigen jungen Manner. Die Zahlen haben sich in dieser Al-
tersgruppe in den letzten zwolf Jahren mehr als verdreifacht (ebd.). Wahrend alle
empirischen Befunde deutliche Geschlechterunterschiede beim Alkoholkonsum
und -missbrauch ausweisen und die mannlichen Jugendlichen als die gréRere Ri-
sikogruppe benennen, wird im aktuellen Drogenbericht der Bundesregierung her-
ausgestellt, dass in 2012 zum ersten Mal auch die Zahl der alkoholvergifteten
Méadchen und jungen Frauen fiinfstellig geworden ist, wobei der deutlichste An-
stieg bei den 15- bis 20-jéhrigen jungen Frauen zu verzeichnen ist (ebd.).

1.2 Alkoholkonsum in der Offentlichkeit

Wenngleich eine leicht riicklaufige Tendenz beim Alkoholkonsum in Deutschland
insgesamt zu registrieren ist, gehort das Trinken von Alkohol in unserem Kultur-
kreis weiterhin flr viele Menschen zum Konsumverhalten — und dies in verstark-
tem MaRe auch in der Offentlichkeit, beispielsweise auf 6ffentlichen Platzen und
im offentlichen Personennahverkehr. Besonders das ,,Vorglihen* vor Partys durch
Jugendliche findet haufig im 6ffentlichen Raum statt. Aber auch am Wochenende,
wenn groRere Gruppen den 6ffentlichen Personennahverkehr auf dem Weg zu
Veranstaltungen oder fiir Ausflige nutzen, wird oft Alkohol in grolRen Mengen
konsumiert. So gerét der Alkoholkonsum im 6ffentlichen Personennahverkehr zu-
nehmend in den Fokus der Offentlichkeit. Gerade im Zusammenhang mit GroR-
und Sportveranstaltungen entwickelt sich die An- und Abreise der Teilnehmer mit
offentlichen Verkehrsmitteln haufig zu einem Kristallisationspunkt von Alkohol-
missbrauch, Gewalt und Vandalismus. Aber auch Feste und GroRveranstaltungen
selbst (Volks- und Schitzenfeste, Kirmes, Karneval, Musikkonzerte und -festivals)
bieten vielfach Anlass fiir den Konsum von Alkohol in der Offentlichkeit.

Grundsétzlich ist der Alkoholkonsum im 6ffentlichen Raum erlaubt und in der Of-
fentlichkeit auch toleriert. Wer auf einem offentlichen Platz alkoholische Getrén-
ke konsumiert, verstd3t nicht gegen die anerkannten sozialen Regeln {ber das
Verhalten des Einzelnen in der Offentlichkeit und stort nicht die 6ffentliche Ord-
nung (Die deutschen Brauer 2010). Jedoch kdnnen die psychischen Hemm-
schwellen infolge von Alkoholgenuss gesenkt werden und infolge dessen die Be-
reitschaft zunehmen, Handlungen zu begehen, die eine Gefahrdung beziehungs-
weise Stérung der offentlichen Sicherheit und Ordnung darstellen. Die enthem-
mende Wirkung von Alkohol kann zu aggressivem Verhalten fiihren und Vanda-
lismus befordern. So belegen die polizeilichen Kriminalstatistiken (PKS) den Zu-
sammenhang von Alkohol und Kriminalitat: Nach der PKS 2011 wurden von ins-
gesamt 148.266 aufgeklarten Féllen von Gewaltkriminalitat 47.165 Falle (31,8
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Prozent) unter Alkoholeinfluss veriibt (2010: 32,0 Prozent). Insbesondere bei
schwerer und gefahrlicher Korperverletzung (40.253 Félle), deren Anteil im Ver-
gleich zum Vorjahr leicht von 35,5 auf 35,2 Prozent zuriickging, pragt Alkohol-
einfluss die Tatbegehung in erheblichem Umfang (Bundesministerium des Inneren
2012: 8).

Auch beim Unfallgeschehen im StraBenverkehr gibt es einen Bezug zum Alkohol-
einfluss (Statistisches Bundesamt 2011: 26): Mit 23 Gettteten und 332 Schwerver-
letzten je 1.000 Unfélle mit Personenschaden hatte im Jahr 2010 die Unfallursa-
che ,,Alkoholeinfluss* schwerwiegende Unfallfolgen. Im Jahr 2010 wurden insge-
samt 342 Verkehrsteilnehmer bei Alkoholunféllen im StralRenverkehr getotet und
weitere 18.874 Personen verletzt. Gegeniiber dem Vorjahr ist zwar die Zahl der
alkoholbedingten Unfalle mit Personenschaden um 14 Prozent, die der Getdteten
sogar um 22 Prozent und die der Verletzten um 13 Prozent zurlickgegangen.
Trotz dieser starken Abnahme starb im Jahr 2010 in Deutschland aber noch nahe-
zu jeder elfte Verkehrstote an den Folgen eines Alkoholunfalls.

Vor diesem Hintergrund gerat der Alkoholkonsum in der Offentlichkeit zuneh-
mend in die Kritik, denn nicht selten beeintrachtigen der Alkoholkonsum und
Trinkexzesse im offentlichen Raum nicht nur die Konsumenten selbst, sondern
auch Diritte.

1.3 Ziele und Strategien der Alkoholpravention

Ziele

Interventionsansatze zur Alkoholpravention richten sich vor allem darauf, das
Konsumniveau in Deutschland zu reduzieren, dem Alkoholmissbrauch vorzubeu-
gen und hierbei verschiedene Zielgruppen (z.B. junge Menschen, Erwachsene,
Ménner, Frauen, Familien in besonderen Lebenslagen) und Settings (z.B. Schulen,
Vereine, Einrichtungen der Jugendarbeit) in den Blick zu nehmen. Ziel der Pré-
vention ist es, Abhangigkeiten vorzubeugen und den problematischen gesund-
heitsgefahrdenden Konsum von Suchtmitteln zu verringern (Die Drogenbeauftrag-
te der Bundesregierung 2012: 44). Hierbei gilt es, die Menschen gezielt und pas-
send zu ihrem jeweiligen Umfeld und ihrer Lebenssituation anzusprechen. Das
heif3t, Praventionsangebote mussen die spezifischen Ursachen fir Suchtverhalten
sowie dessen Verlauf in verschiedenen Gruppen und Lebenszusammenhangen
gesondert berlicksichtigen. Kinder und Jugendliche sind dabei eine besonders
wichtige Zielgruppe. Je friiher es gelingt, Kinder und Jugendliche mit Malinahmen
der Pravention und Gesundheitsforderung zu erreichen, desto unwahrscheinlicher
ist es, dass es zu einem problematischen Konsumverhalten kommt (ebd.). Dabei
muss auch das familiare Umfeld einbezogen werden — besonders bei Kindern aus
bereits suchtbelasteten Familien (Difu 2011).
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Im Einzelnen richten sich die Ziele der Alkoholpravention vor allem auf (Difu
2006: 25 f.)

= FoOrderung des risikoarmen, verantwortungsvollen Konsums,

= Vermeidung des riskanten Konsums und des Rauschtrinkens,

= Erhdhung des Einstiegsalters in den Alkoholkonsum,

= Konsumverzicht in bestimmten Situationen, in denen Alkohol ein hohes Risiko
darstellt (z.B. Punktniichternheit im Verkehr),

= positives Vorbildverhalten von Erwachsenen, Peers, Multiplikatoren,

= konsequentes erzieherisches Verhalten gegeniber Kindern und Jugendlichen
in Bezug auf Alkoholkonsum,

= kritische Reflexion des eigenen Konsumverhaltens,

= Friherkennung und Frihintervention bei Alkoholproblemen und riskantem
Konsumverhalten,

= Information und Aufklarung, um (handlungsrelevantes) Wissen Uber die ge-
sundheitsschadigenden Folgen tiberméaRigen Alkoholkonsum auszubauen,

= Einhalten des Jugendschutzes bzw. Forderung seiner Akzeptanz und Bekannt-
heit bei Jugendlichen und Erwachsenen.

Strategien

Die Bekampfung von Alkoholmissbrauch in der Offentlichkeit gelingt nicht allein
durch grundsatzliche Verbote. Sie erfordert vielmehr eine verstarkte Praventions-
arbeit und kann nur durch regelmaRige, effektive Kontrollen sowie durch eine
Kombination verhaltens- und verhéltnispraventiver MalRnahmen und Strategien
beférdert werden. Hierbei gilt es, die relevanten Zielgruppen systematisch in ihren
Lebenswelten anzusprechen, da zu erwarten ist, dass insbesondere ein solcher
Ansatz die gesundheitsférderliche Veranderung von Wissen, Einstellungen und
Verhaltensweisen effektiv starkt. Dies bedeutet, dass Kinder und Jugendliche in
Familie, Schule und Freizeit anzusprechen sind, erwachsene Menschen im h&us-
lichen Umfeld, Gber den Arbeitsplatz und im Freizeitbereich erreicht werden
mussen sowie Multiplikatoren und Kooperationspartner fur eine tragféhige Zu-
sammenarbeit zu gewinnen sind (BZgA: Zentrale Zielsetzungen moderner Sucht-
prévention).

Zur Verhaltenspravention zghlen Interventionen, die sich auf Wissen, Einstellun-
gen und Verhalten einzelner Personen oder Gruppen beziehen. Hierzu gehotren
vor allem:

= erzieherische MaRnhahmen, einschlielich Malinahmen zur Verhinderung des
Rauschtrinkens (Koma-Saufen, Binge Drinking),

= Streetworking, aufsuchende Hilfe und Beratung,

= Peer-Education,

= Dialog- und Mediationsverfahren, Konfliktmanagement,
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= erlebnispadagogische MalRnahmen,
= FoOrderung von Punktnichternheit und reduziertem Alkoholkonsum im Stra-
Renverkehr.

MalRnahmen der Verhaltnispréavention orientieren auf Settings, auf Einrichtungen
oder gesellschaftliche Bereiche, deren Strukturen und Regeln gestaltet bzw. beein-
flusst werden, um auf diese Weisen einen (riskanten) Alkoholkonsum einzu-
schranken oder zu verhindern. Hierzu z&hlen insbesondere:

= Alkoholbeschrankungen/-verbote im offentlichen Raum (z.B. Alkoholverbots-
verordnungen, vgl. Koppert 2011) und deren Uberwachung, wobei sich die
Verbote sowohl auf die Konsumenten als auch auf die Anbieter richten kénnen
(ebd.: 32),

= Alkoholbeschrankungen/-verbote im offentlichen Personennahverkehr (OPNV)
und deren Uberwachung,

= Abgabebeschrankungen/-verbote und deren Uberwachung, z.B. bei Sport- und
anderen GrofRveranstaltungen, bei Karnevalsfeiern und anderen Festen,

= Schulungen des Verkaufspersonals fur Alkoholabgabe,

= Bereitstellung eines ausgewogenen und attraktiven Angebots an alkoholfreien
Getranken bei Festen und Veranstaltungen,

= Alkoholkontrollen im StraBenverkehr,

= Verzicht auf Alkoholwerbung auf kommunalen Werbeflachen.

Als Ubergreifende MaBnahmen, die sowohl verhaltens- als auch verhaltnispréven-
tiv ausgerichtet sein kdnnen, gelten:

= Fortbildung von Multiplikatoren.
= Medienarbeit und Offentlichkeitskampagnen,
= Erarbeitung von Leitfaden, Arbeitshilfen, Info-Materialien.

Zugleich kdnnen durch Alkoholpravention Aktivitdten befordert werden, die auf
die Verbesserung von Strukturen zielen. Durch eine gezielte Netzwerkarbeit
kdnnen zum einen Akteure eingebunden werden, die sich nicht unmittelbar mit
Alkoholpravention befassen (z.B. Veranstalter, Betreiber von Gaststatten oder Dis-
kotheken, Sportvereine). Zum anderen umfasst eine verbindlich vereinbarte Ak-
teursvernetzung und -kooperation, die zudem die kommunalen Einflussméglich-
keiten bei der Suchtprévention optimal ausnutzt, die Zusammenarbeit verschie-
dener Fachamter (z.B. Jugendamt, Ordnungsamt, Gesundheitsamt) als auch die
Zusammenarbeit verwaltungsinterner und -externer (z.B. Polizei, Jugendarbeit)
Akteure. Auf der Basis des Auf- und Ausbaus suchtpraventiv wirksamer Netzwerke
kann Praventionsarbeit nachhaltig in Schulen, Sportvereinen und anderen Einrich-
tungen und Settings verankert werden. Kommunalpolitik setzt hierfiir maligebliche
Rahmenbedingungen.
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2. Ziele und Kriterien des Wettbewerbs

2.1 Wettbewerbsziele

Der 6. Bundeswettbewerb ,,Vorbildliche Strategien kommunaler Suchtprévention*
zum Thema ,,Alkoholpravention im offentlichen Raum* wurde von der Bundes-
zentrale fur gesundheitliche Aufklarung gemeinsam mit der Drogenbeauftragten
der Bundesregierung Mechthild Dyckmans und mit Unterstlitzung der Kommuna-
len Spitzenverbdnde sowie des GKV-Spitzenverbandes ausgeschrieben. Ziel des
Wettbewerbs ist es, hervorragende kommunale Aktivitdten und MalRnahmen zur
Suchtpravention zu identifizieren, zu pramieren sowie in der Offentlichkeit be-
kannt zu machen, um damit zur Nachahmung guter Praxis anzuregen. Zudem sol-
len durch den Wettbewerb die in der kommunalen Suchtprévention Tétigen in ih-
rer Arbeit ermutigt und gestarkt werden.

Mit dem Thema ,,Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum* will der neue Wett-
bewerb insbesondere jene Ansétze und Strategien zur kommunalen Suchtpréven-
tion wirdigen, die mit abgestimmten gesundheits-, sozial- und ordnungspoliti-
schen MaRnahmen praventiv auf den zunehmenden Alkoholkonsum in der Of-
fentlichkeit einwirken.

Gesucht wurden Wettbewerbsbeitrdge zu allen Bereichen der Alkoholprévention
im 6ffentlichen Raum. Hierzu z&hlen u.a.:

= strategische Konzepte mit dem Ziel eines verantwortungsvollen Umgangs mit
Alkohol,

= MaBnahmen zur Verhinderung des Rausch-Trinkens (Koma-Saufen, Binge
Drinking),

= Fortbildung von Multiplikatoren und Peer-Education,

= Streetworking, aufsuchende Hilfe und Beratung,

= Verzicht auf Alkoholwerbung auf kommunalen Werbeflachen,

= Alkoholbeschrankungen/-verbote im 6ffentlichen Raum, im o6ffentlichen Per-
sonennahverkehr (OPNV), bei Sport- und anderen GroRveranstaltungen, Kar-
nevalsfeiern, Kirmes-, Schiitzen- und Volksfesten und deren Uberwachung,

= Dialog- und Mediationsverfahren, Konfliktmanagement,

= Erarbeitung von Leitfaden, Arbeitshilfen, Info-Materialien.

Die Wettbewerbsbeitrdge sollten verhaltnis- und verhaltenspraventive MafRnah-
men verknilpfen. Sie konnten auf verschiedene Zielgruppen (z.B. Jugendliche,
junge Erwachsene, altere Menschen, Obdachlose), unterschiedliche o6ffentliche
Orte (z.B. Parks, Spielplatze, Bahnhofsvorplatze, OPNV, ,,Partymeilen*) und ver-
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schiedene Settings/Einrichtungen (z.B. Schulen, Jugendfreizeitheime, Sportvereine)
zielen.

Zur Teilnahme eingeladen waren alle deutschen Stadte, Kreise und Gemeinden,
darliber hinaus Kommunalverbande sowie die Trager der kommunalen Selbstver-
waltung in den Stadtstaaten. Praventionsaktivitaten Dritter (z.B. Wohlfahrtsver-
béande, Krankenkassen, Schulen, Sportvereine) wurden dann beriicksichtigt, wenn
sie Bestandteil der Bewerbung einer Kommune waren. Damit richtete der Wett-
bewerb ,,Alkoholprévention im offentlichen Raum“— wie schon die vorangegan-
genen Wettbewerbe — bewusst den Fokus auf kommunales Handeln: Kommunen,
die eine Schlusselrolle in der Pravention wahrnehmen und die Ziele der Alko-
holprévention im 6ffentlichen Raum in ihre kommunalpolitischen Handlungspro-
gramme aufnehmen sowie dauerhaft und beispielgebend in entsprechenden Pro-
jekten und MaBnahmen umsetzen, sollen eine besondere Anerkennung und Aus-
zeichnung erhalten.

Fur die pramierten Wettbewerbsbeitrage stellte die Bundeszentrale fur gesundheit-
liche Aufklarung ein Preisgeld in Hohe von insgesamt 60.000 Euro zur Verflgung.
Zusatzlich wurde vom GKV-Spitzenverband ein Sonderpreis zum Thema ,,Vor-
bildliche Regelungen der Zusammenarbeit von Kommunen und Krankenkassen
bei der Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum* in H6he von 10.000 Euro aus-
gelobt. Die Preisgelder mussen von den pramierten Kommunen in voller Héhe fur
zukunftige MalRinahmen der Alkoholpréavention im offentlichen Raum eingesetzt
werden.

2.2 Wettbewerbskriterien

Basierend auf den Zielen und Qualitatsanforderungen von Alkoholprévention im
offentlichen Raum sowie den konkreten Wettbewerbszielen wurden solche Bei-
trége positiv bewertet, die

= in eine kommunale Gesamtkonzeption zur Alkoholpréavention eingebettet sind,

= eine Ausgangs- und Bedarfsanalyse erstellt haben,

= Ziele detailliert festgelegt haben,

= [Instrumente des Qualitdtsmanagements und der Evaluation einsetzen,

= innovative suchtpréventive Strategien enthalten,

= ganzheitlich angelegt sind, indem sie z.B. verschiedene Altersgruppen, unter-
schiedliche Orte des offentlichen Raums oder verschiedene Settings in den
Blick nehmen,

= MaBnahmen der Verhaltens- und der Verhaltnispravention kombinieren,

= Multiplikatoren, Eltern und Familien in die Alkoholpravention einbeziehen,

= geschlechtsspezifisch bzw. geschlechtersensibel ausgerichtet sind,

= die Zielgruppen partizipativ in Konzeption und Umsetzung einbeziehen,
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= Akteure einbinden, die sich nicht unmittelbar mit Suchtpravention befassen
(z.B. Veranstalter, Betreiber von Gaststatten oder Diskotheken, Sportvereine,
Lehrer),

= eine verbindlich vereinbarte Akteursvernetzung und -kooperation umfassen,

= kommunale Einflussmoglichkeiten bei der Suchtprévention optimal ausnutzen,

= eine langfristige und nachhaltige Implementation alkoholpraventiver Strategien
in der Kommune vorsehen und umsetzen,

= auf der kommunalpolitischen Ebene verankert sind und von dieser unterstiitzt
werden,

= andernorts bereits bestehende und bewahrte Projekte und MaRhahmen transfe-
rieren,

= selbst einen Transfer in andere Kommunen leisten.

Die Bewertung erfolgte getrennt fiir folgende drei Gruppen:

= kreisfreie Stadte,
= kreisangehorige Stadte und Gemeinden,
= Landkreise.

Die unterschiedliche Verwaltungskraft von kreisfreien Stadten, kreisangehdérigen
Kommunen und Landkreisen ist ein wichtiger, aber nicht der einzige Grund fir
diese Differenzierung. Diese ist vielmehr auch der unterschiedlichen Rechtsstel-
lung dieser drei Gruppen in der Suchtpravention geschuldet. Am Beispiel des fur
die Pravention bei Kindern und Jugendlichen wichtigen Rechts der Jugendhilfe sei
dies illustriert: § 69 Abs. 1 Sozialgesetzbuch VIII bestimmt: ,Trager der o6ffentli-
chen Jugendbhilfe sind die 6rtlichen und tiberértlichen Trager. Ortliche Trager sind
die Kreise und die kreisfreien Stadte.” Kreisangehérige Kommunen kdnnen hinge-
gen nur, soweit das Landesrecht eine entsprechende Regelung vorsieht, auf Antrag
zu ortlichen Tragern bestimmt werden (Abs. 2).

Bei der Wettbewerbsreihe ,,Vorbildliche Strategien kommunaler Suchtpravention*
konnten und kénnen nur bereits realisierte Projekte und MaRnahmen Beriicksich-
tigung finden, denn sie zielt auf gelungene Beispiele der Suchtpravention, die be-
reits als Vorbild dienen kénnen. Vorhaben, die erst in der Planungsphase sind und
deren Bewadhrung in der Praxis noch aussteht, konnten im Wettbewerb daher
nicht bertcksichtigt werden.
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3. Durchfihrung des Wettbewerbs

Mit der Organisation und inhaltlichen Betreuung des Wetthewerbs beauftragte die
Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung (BZgA) das Deutsche Institut fur
Urbanistik (Difu). Das Difu richtete fiir die Laufzeit des Wettbewerbs ein Wettbe-
werbsbiro ein.

3.1  Ausschreibung

Auf der Basis eines mit der BZgA und der Steuerungsgruppe des Wettbewerbs ab-
gestimmten Anforderungsprofils erarbeitete das Difu die Ausschreibungsunterla-
gen: Flyer, Merkblatt, Bewerbungsbogen (vgl. Anhang 1 und 2).

Zentraler Bestandteil der Teilnahme war fir die Kommunen die Bearbeitung des
Bewerbungsbogens. Dort war zundchst der Wettbewerbsbeitrag mit einem Text
im Umfang von maximal funf DIN-A4-Seiten und einer Kurzfassung zu beschrei-
ben. Darliber hinaus musste ein Katalog von standardisierten und aus den Wett-
bewerbszielen und -kriterien hergeleiteten Fragen beantwortet werden. AuRerdem
hatten die Wettbewerbsteilnehmer die Moglichkeit, bis zu drei wichtige Einzel-
projekte gesondert herauszustellen und zu beschreiben. Die Wettbewerbsbeitrége
konnten per Post, per E-Mail sowie Online im Internet eingereicht werden.

Der Startschuss fur den Wettbewerb fiel am 25. September 2012, die Ausschrei-
bungsfrist endete am 14. Januar 2013. Damit standen den Kommunen fast vier
Monate fiir die Beteiligung am Wettbewerb zur Verfigung. An der Teilnahme des
Wettbewerbs interessierte Kommunen waren gebeten worden, bis zum 9. No-
vember 2012 eine Absichtserklarung abzugeben.

3.2 Offentlichkeitsarbeit

Um moglichst viele Kommunen zur Teilnahme am Wettbewerb zu motivieren,
wurde die Ausschreibung vom Difu durch eine breite Offentlichkeitsarbeit beglei-
tet. Unterstiitzt wurde die PR-Arbeit von der BZgA, dem Buro der Drogenbeauf-
tragten der Bundesregierung, den kommunalen Spitzenverbdnden (Deutscher
Stadtetag, Deutscher Stadte- und Gemeindebund, Deutscher Landkreistag) sowie
dem GKV-Spitzenverband und ihren Medien.

Zielgruppen der Offentlichkeitsarbeit waren primar die Kommunen als potenzielle
Teilnehmer des Wettbewerbs. Eine Informationsmail, die neben einer Pressemit-

[ 21



Durchfihrung des Wettbewerbs

teilung zum Wettbewerb auch die Wettbewerbsunterlagen (Flyer, Merkblatt, Be-
werbungsbogen, Absichtserklarung) umfasste, wurde zu Beginn und erneut in der
zweiten Halfte der Ausschreibungsfrist (Ende November 2012) u.a. versandt an:

Teilnehmer der vergangenen fiinf Bundeswettbewerbe ,,Vorbildliche Strategien
kommunaler Suchtpravention®,

Teilnehmer der im Jahr 2007 durchgefiihrten Wirkungsanalyse zum Bundes-
wettbewerb ,,Vorbildliche Strategien kommunaler Suchtpravention®,

Stadte und Gemeinden mit mehr als 5.000 Einwohnerinnen und Einwohnern,
alle Landkreise,

Ordnungsamter der Kommunen,

Jugendéamter der Kommunen,

Gesundheitsamter der Kommunen.

Dariiber hinaus richtete sich die Offentlichkeitsarbeit an Multiplikatoren, um die-
se dafur zu gewinnen, in ihrem Tatigkeits- und Wirkungsbereich und mit ihren
Verteilern, Newsletters, Internetseiten auf den Wettbewerb aufmerksam zu ma-
chen. Hierzu zéhlten u.a. (in alphabetischer Reihenfolge):

Bund gegen Alkohol und Drogen im Strallenverkehr e.V.,
Bundesarbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz e.V.,
Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend,
Bundesministerium fir Gesundheit,

Bundestagsabgeordnete,

Bundesvereinigung fur Pravention und Gesundheitsférderung,
BZgA-Lander-Kooperationskreis Suchtpravention,

Deutsche Hauptstelle fir Suchtfragen e.V.,

Deutscher Hotel- und Gaststattenverband e.V.,

Drogen- und Suchtrat,

Gesunde-Stadte-Netzwerk,

Kolner Kolloguium zu Suchtfragen,

Kooperationsverbund ,,Gesundheitliche Chancengleichheit”,
Landesgesundheitsministerien und Landesgesundheitsamter,
Landesjugendamter und Landesjugendbehérden,
Landespraventionsrate,

Landesschulamter,

Landesstellen fur Suchtfragen und Suchtprévention,
Landesvereinigungen fur Gesundheit,

Runder Tisch ,,Jugendschutzgesetz“/Fachkréafteportal der Kinder- und Jugend-
hilfe,

Sportverbande,

Verband der privaten Krankenversicherung e.V. (PKV).
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Fur folgende (Fach-)Zeitschriften wurde ein Kurzbeitrag verfasst, der die wesentli-
chen Informationen tber den Wettbewerb enthielt:

= kommunale Fachpresse: Mitteilungen des Deutschen Stadtetages, Die Ge-
meinde, Der Landkreis, Aktuelles fir den Birgermeister, Das Rathaus, Kom-
munalpolitische Blatter,

= ausgewahlte Jugendhilfefachzeitschriften: Forum Jugendhilfe, Deutsche Ju-
gend, Zeitschrift fir Jugendarbeit, Evangelische Jugendhilfe (EREV), Forum Er-
ziehungshilfen (IGfH), Jugendhilfe — Online-Ausgabe ,,Jugendhilfenetz®, prolu-
gend, Soziale Arbeit, Sozialextra, Sozialmagazin, Unsere Jugend,

= Difu-Berichte,

= Das Gesundheitswesen,

= Gesunde-Stadte-Nachrichten,

= Impulse — Newsletter zur Gesundheitsférderung,

= Info-Dienst Gesundheit Berlin e.V.,

= Prévention: Zeitschrift fir Gesundheitsférderung,

= Prévention und Gesundheitsférderung,

= Sucht: Zeitschrift fur Wissenschaft und Praxis,

= Pro Alter: Fachmagazin des Kuratoriums Deutsche Altershilfe.

Zudem wurden auf thematisch passenden und ausgewahlten Veranstaltungen Fly-
er zum Wettbewerb ausgelegt und verteilt.

Schlie3lich standen alle Informationen rund um den Wettbewerb (Ziel und The-
ma, Teilnehmerkreis, Bewertungskriterien, Hohe der Preisgelder u.a.) sowie Flyer,
Merkblatt und Bewerbungsbogen auf der Internetseite zum Wettbewerb
(http://kommunale-suchtpraevention.de) zum Download bereit.

3.3 Wettbewerbsbeteiligung

Bis zum 14. Januar 2013 gingen im Wettbewerbsbiiro 100 Wettbewerbsbeitrage
ein. Ein Beitrag musste jedoch vom weiteren Verfahren ausgeschlossen werden,
da er nicht von einer Kommune eingereicht worden war. Mit 99 giltigen Beitra-
gen wurde die bislang vierthdchste Beteiligung in der Wettbewerbsreihe und eine
ahnlich hohe Teilnehmerzahl erreicht wie beim 3. Bundeswettbewerb (105 Bei-
trége), der generell zum Thema Alkoholpravention ausgeschrieben war (vgl. Ab-
bildung 1). Erfreulich ist, dass es mit dem 6. Bundeswettbewerb gelungen ist, 46
Kommunen das erste Mal zu einer Teilnahme am Wettbewerb zu motivieren.

Eine Differenzierung nach Kommunetypen (vgl. Abbildung 2) zeigt, dass die
kreisangehdrigen Kommunen mit 36 Bewerbungen die stérkste Teilnehmergruppe
stellen. Die Landkreise sind mit 32 Beitragen und die kreisfreien Stadte mit 26
Bewerbungen vertreten. Hinzu kommen finf interkommunale Beitrage. Dieses Er-
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gebnis entspricht in etwa der durchschnittlichen Verteilung der verschiedenen
Kommunetypen in den Vorgéngerwettbewerben.

Abbildung 1:  Anzahl der Beitrdge nach Wettbewerben

1. Wettbewerb 2. Wettbewerb 3. Wettbewerb 4. Wettbewerb 5. Wettbewerb 6. Wettbewerb
Suchtpravention Tabak Alkohol Kinder und Kinder und Alkoholpravention
allgemein Jugendliche Jugendliche in in der
besonderen Offentlichkeit

Lebenslagen

Abbildung 2:  Anzahl der eingereichten Beitrdge im 6. Bundeswettbewerb
nach Kommunetypen

kreisangehorige kreisfreie Stadte Landkreise interkommunale
Kommunen Beitrage
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Auffallend sind dartiber hinaus — &hnlich wie bei den Vorgangerwettbewerben — ver-
gleichsweise hohe Teilnehmerzahlen aus den Bundeslandern Baden-Wdrttemberg,
Bayern, Hessen, Niedersachsen und Nordrhein-Westfalen sowie eine sehr geringe
Beteiligung der Kommunen aus den neuen Bundeslandern (vgl. Abbildung 3). Eine
Erklarung fur diese ungleiche Resonanz kénnen neben der unterschiedlichen
GroflRe der Bundeslander die besonders gunstigen Rahmenbedingungen fiir die
kommunale Suchtprévention in einzelnen Landern sein. So erfolgt in Baden-
Wairttemberg aus dem Landeshaushalt eine Teilfinanzierung hauptamtlich tatiger
kommunaler Suchtbeauftragter, und in Nordrhein-Westfalen macht sich das Land
fur eine einheitliche kommunale Gesundheitsberichterstattung stark und hat lan-
desgesetzlich die Durchfihrung von kommunalen Gesundheitskonferenzen als in-
stitutionalisierte Vernetzungsform eingefuhrt.

Abbildung 3:  Anzahl der eingereichten Beitrdge im 6. Bundeswettbewerb nach
Bundeslandern

3.4  Vorprufung

Zur Vorbereitung des Juryentscheids nahm ein interdisziplindr zusammengesetztes
Team wissenschaftlicher Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Difu eine Vorpri-
fung der Wettbewerbsbeitrdge vor. Als Instrument hierfir wurden auf Grundlage
der Wettbewerbskriterien standardisierte Bogen zur Vorpriifung des Gesamtbei-
trags sowie zur Vorprifung der Einzelprojekte entwickelt.
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Jeweils zwei Vorprifer begutachteten in der Vorprifung unabhéangig voneinander
jeden Wettbewerbsbeitrag. Jede dieser individuellen Priifungen miindete in ein
Votum, ob und warum der Beitrag fir eine Pramierung fiir geeignet gehalten wird
oder nicht. AnschlieBend wurden in gemeinsamen Sitzungen aller Vorprifer die
Einzelvoten zusammengetragen und durch gemeinsame fachliche Erérterungen
und Diskussionen — vor allem auch der voneinander abweichenden Voten — die-
jenigen Wettbewerbsbeitrage bestimmt, die der Jury als Ergebnis der Vorpriifung
zur Pramierung vorgeschlagen wurden. Anschlieffend erstellten die Vorpriifer zu
jedem Pramierungsvorschlag ein Kurzgutachten mit einem tabellarischen Uber-
blick ber Kommune und Wettbewerbsbeitrag, einer Kurzbeschreibung des Bei-
trags sowie einer Begriindung des Pramierungsvorschlags.

3.5 Juryentscheid

Eine von der Drogenbeauftragten der Bundesregierung gemeinsam mit der BZgA
berufene und aus neun Mitgliedern bestehende Jury unter Vorsitz von Frau
Prof. Ingrid Stahmer (vgl. Ubersicht 1) wahlte auf Grundlage der Arbeitsergebnisse
der Vorprifung die zu pramierenden Beitrdge aus.

Ubersicht 1:  Mitglieder der Jury

Jurymitglieder

Prof. Ingrid Stahmer ehem. Senatorin fur Gesundheit, Soziales, Schule,
(Juryvorsitzende) Jugend und Sport des Landes Berlin

Charlotte Dahlheim Deutscher Stadtetag, KoIn

Jorg Freese Deutscher Landkreistag, Berlin

Michaela Goecke Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarung, KéIn

Ingeborg Holterhoff-Schulte Niedersachsische Landesstelle fur Suchtfragen, Hannover

Christine Koéhler-Azara Drogenbeauftragte des Landes Berlin

Dr. Daniela Piontek IFT Institut fir Therapieforschung, Miinchen
Dr. Andreas Schoppa Drogenbeauftragte der Bundesregierung, Berlin
Dr. Volker Wanek GKV-Spitzenverband, Berlin
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Entsprechend der Ausschreibung zum Wettbewerb wurden die Bewertung und
Pramierung der Beitrage getrennt fir folgende drei Gruppen3 vorgenommen:

= kreisfreie Stadte,
= kreisangehorige Stadte und Gemeinden,
= Landkreise.

Neben der Auswahl der zu pradmierenden Wettbewerbsbeitrdge oblag der Jury
auch die Verteilung des Preisgeldes der BZgA in Hohe von 60.000 Euro und des
Sonderpreises des GKV-Spitzenverbandes zum Thema ,,Vorbildliche Regelungen
der Zusammenarbeit von Kommunen und Krankenkassen bei der Alkoholpréven-
tion im o6ffentlichen Raum* in Hohe von 10.000 Euro. Dabei lag es — wie bei den
Vorgangerwettbewerben — im Ermessen der Jury, die Hohe der Preisgelder zwi-
schen und innerhalb der Pramierungsgruppen zu variieren. Die Jury traf zum Ab-
schluss ihrer ganztagigen Sitzung am 13. Méarz 2013 eine einstimmige Entschei-
dung zur Prdmierung und zur Verteilung der Preisgelder (vgl. Kapitel 5).

3.6 Wettbewerbsdatenbank

Alle eingereichten Wettbewerbsbeitrdge wurden vom Difu in eine Wettbewerbs-
datenbank eingestellt. Die Datenbank bildet die Grundlage und lieferte die Daten
fur die statistische Auswertung in der Wettbewerbsdokumentation (vgl. insbeson-
dere Kapitel 4). Dartber hinaus sind auf den Internetseiten des Wettbewerbs
(http://kommunale-suchtpraevention.de) alle Beitrdge auf Basis der Datenbank
dokumentiert. Mit der Verdéffentlichung der Wettbewerbsbeitrdge im Internet wird
das Ziel verfolgt, die Aufmerksamkeit der breiten Offentlichkeit auf die Notwen-
digkeit der Alkoholprévention im o6ffentlichen Raum zu lenken und gleichzeitig
einen Impuls fur den interkommunalen Erfahrungsaustausch zu setzen.

3 Die funf eingereichten interkommunalen Beitrdge wurden jeweils in der ihnen am néachsten ste-
henden Prémierungsgruppe mitbehandelt.
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4. Suchtpravention konkret:
Beitrage und Ergebnisse des
Wettbewerbs im Uberblick

Nach den Vorgaben der Wetthewerbsausschreibung waren die teilnehmenden
Kommunen aufgefordert, ergadnzend zur textlichen Darstellung ihres Beitrags ei-
nen standardisierten Fragebogen zu beantworten (vgl. Anhang Al: Bewerbungs-
bogen, Teil C). Fiir den folgenden Uberblick zu den Beitragen und Ergebnissen
des Wettbewerbs bildet die statistische Auswertung der Antworten auf die dorti-
gen Fragen eine wesentliche Grundlage.

Wie bei jeder Befragung sind die Antworten nicht frei von Ungenauigkeiten. So
sind die im Fragebogen erfolgten Angaben nicht immer auch in den eingereichten
Wettbewerbsunterlagen belegt. Umgekehrt enthalten die Beschreibungen der
Wettbewerbsbeitrage bisweilen Informationen, die sich nicht in den Angaben im
Fragebogen wiederfinden. Zudem hat nicht jede teilnehmende Kommune alle
Fragen des Bewerbungsbogens beantwortet. Gleichwohl sind die Befragungser-
gebnisse insgesamt wertvoll. Sie informieren zusammenfassend Uber Merkmale
der Alkoholpravention im offentlichen Raum bei den am Wettbewerb teilneh-
menden Kommunen und ermdglichen zudem nach kreisfreien Stédten, kreisange-
hérigen Kommunen sowie Landkreisen differenzierte Aussagen4. Einen Anspruch
auf Représentativitat kann die Auswertung allerdings nicht erheben, da die Quali-
tat der Praventionsarbeit in den Kommunen, die sich am Wettbewerb beteiligt ha-
ben, vermutlich eher Giberdurchschnittlich ist.

[llustriert werden die Auswertungsergebnisse durch Beispiele aus den Wettbe-
werbsbeitrdgen. Hierbei werden bewusst auch die nicht pramierten Beitrdge mit
herangezogen. Auf diese Weise sollen die Vielfalt und hohe Qualitat der Beitrage
insgesamt veranschaulicht werden.

4.1 Bedarfe, Konzepte, Evaluationen

Ausgangs- und Bedarfsanalyse

Die Analyse der Ausgangs- und Bedarfssituation gibt wichtige Hinweise fur das Er-
fordernis und die inhaltliche Ausrichtung von alkoholpréaventiven Aktivitdten und

4 Die funf eingereichten interkommunalen Beitrage wurden fiir die Auswertung der Befragungser-
gebnisse jeweils dem ihnen am néchsten stehenden Kommunetyp zugeordnet.
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Malnahmen und bildet damit die Basis und Legitimierung fur das kommunale
Handeln in diesem Bereich.

Fir rund 80 Prozent der eingereichten Wettbewerbsbeitrdge wurde angegeben,
dass eine Ausgangs- und Bedarfsanalyse im Vorfeld erstellt wurde (vgl. Tabelle 1).
Im Vergleich der verschiedenen Kommunetypen fallt auf, dass die Einzelergebnis-
se nur wenig vom Durchschnittswert nach oben (kreisfreie Stadte: 84,6 Prozent)
und unten (kreisangehdrige Kommunen: 81,1 Prozent, Landkreise: 77,1 Prozent)
abweichen. Die Ergebnisse sind ein Beleg dafiir, dass eine sorgféltige Untersu-
chung der Ausgangs- und Bedarfslage von dem weitaus Uberwiegenden Teil der
Kommunen — unabhéngig von ihrer GréRe und Verwaltungskraft — fur ein prob-
lem- und bedarfsorientiertes Verwaltungshandeln als unerlésslich eingeschatzt
wird.

Tabelle 1: ,,Wurde vor der Zielfestlegung eine Ausgangs- und Bedarfsanalyse er-
stellt?** (n=98)

Kreisfreie Stadte

“
““
22 84,6 4 15,4

Kreisangehorige

30 81,1 7 18,9
Kommunen
Landkreise 27 77,1 8 22,9
Gesamt 79 80,6 19 19,4

Die inhaltlichen Erlauterungen zu den Wettbewerbsbeitrdgen zeigen aber auch,
dass unter ,,Ausgangs- und Bedarfsanalysen“ von den Kommunen recht Unter-
schiedliches verstanden wird. Die Praventionsaktivitdten gerade in den groReren
Stadten basieren haufig auf einer den MaRnahmen vorausgegangenen grindlichen
und umfassenden, in der Regel durch quantitative Daten gestltzten gesamtstadti-
schen sowie suchtstoff- bzw. zielgruppenspezifischen Bedarfsanalyse.

Der seit 2007 umgesetzte ,,11-Punkte-MaRnahmenkatalog zur Alkoholprévention*
des Berliner Bezirks Steglitz-Zehlendorf beispielsweise fu3t auf der Auswertung
von Daten zur konkreten Alkoholproblematik in Berlin und im Bezirk Steglitz-
Zehlendorf. Eine Umfrage des Robert-Koch-Instituts (RKI) zum Drogenkonsum von
Jugendlichen in Berlin und Angaben der Senatsverwaltung fir Gesundheit zu Al-
koholintoxikationen in Berlin bilden hierfir die Grundlage. Zudem wird seit 2011
basierend auf einem standardisierten Fragebogen zum Suchtmittelkonsum ein Lo-
cal Monitoring im Bezirk installiert. Der Fragebogen wird jahrlich an etwa 700
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Schiiler der 10. Klassen im Bezirk verteilt. Ziel ist es, ein moglichst differenziertes
Bild des Suchtmittelkonsums auf kleinrdumiger Ebene zu erhalten, Risikogruppen
im Bezirk zu identifizieren und gezielt Praventionsstrategien zu entwickeln. Dar-
uber hinaus dient das Local Monitoring zur Uberpriifung der Wirksamkeit sucht-
praventiver Malinahmen.

Vor allem kleinere Gemeinden, aber auch ein Teil der Landkreise beziehen sich
hingegen eher auf bundes- oder landesweite Analysen des Alkoholkonsums (z.B.
zum ,,Binge Drinking* von Jugendlichen) und ergénzen deren Ergebnisse teilweise
durch spezifische Beobachtungen des offentlichen Trinkverhaltens und seiner Fol-
gen in ihrer Kommune (z.B. Gewaltdelikte oder Ausschreitungen betrunkener Ju-
gendlicher als Begleiterscheinungen von Volksfesten).

So war im Landkreis Emmendingen Ausgangspunkt fir das als Wettbewerbsbeitrag
eingereichte Projekt ,,Check dein Risiko!” die Beobachtung, dass an offentlichen
Orten Jugendkulturen mit eigenen Trinknormen im Umfeld von Einrichtungen wie
Diskotheken und von Ereignissen wie Fastnacht oder Halloween entstanden sind.
Gleichzeitig wurde ein anhaltend hohes Niveau an alkoholbedingten Rettungsein-
sdtzen bei jungen Menschen vor allem im Bereich von Diskotheken, bei Fast-
nachtsveranstaltungen sowie bei Gassen- und Weinfesten im Landkreis festge-
stellt.

Konzeptionen

Eine Reihe von Fragen des Bewerbungsbogens war auf die konzeptionellen
Grundlagen des Wettbewerbsbeitrages ausgerichtet. Hier wurde nach dem Vor-
handensein eines schriftlichen Konzeptes zum Wettbewerbsbeitrag und nach dem
Vorliegen einer schriftlichen Gesamtkonzeption fir die Alkoholpravention in der
Kommune gefragt.

Das Vorliegen eines schriftlichen Konzepts zum Wettbewerbsbeitrag wurde fur
rund 85 Prozent der eingereichten Beitrage bestétigt (vgl. Tabelle 2); Unterschiede
zwischen den einzelnen Kommunetypen sind dabei kaum festzustellen. Der An-
teil der Kommunen, die angegeben haben, ihren alkoholpréventiven Aktivitaten
insgesamt eine schriftliche Konzeption zugrunde zu legen, ist demgegeniber
deutlich geringer; dies trifft auf nicht einmal die Halfte der teilnehmenden Kom-
munen (46,6 Prozent ) zu (vgl. Tabelle 3). Allerdings gibt es hier eine grof3e Sprei-
zung zwischen den verschiedenen Kommunetypen: Von den kreisfreien Stadten
verfligen fast drei Viertel (73,1 Prozent) Uber ein entsprechenden Gesamtkonzept,
waéhrend es bei den Landkreisen nicht ganz die Hélfte (47,0 Prozent) und bei den
kreisangehorigen Kommunen nur etwa drei Zehntel (28,9 Prozent) sind. Offen-
sichtlich wird eine Gesamtkonzeption zur Alkoholpravention vor allem in gréRe-
ren Stadten fur erforderlich gehalten.
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Tabelle 2: ,,Gibt es zu lhrem Wettbewerbsbeitrag ein schriftliches Konzept?*

(n=98)
Kreisfreie Stadte 24 92,3 2 7,7
Krei -

reisangehdrige a1 816 2 18.4
Kommunen
Landkreise 29 85,3 5 14,7
Gesamt 84 85,7 14 14,3

Tabelle 3: ,,Gibt es zu den Suchtpraventionsaktivitaten in Ihrer Kommune eine
schriftliche Gesamtkonzeption?* (n=98)

Kreisfreie Stadte 19 73,1 7 15,8
Krei héri

reisangehorige 1 28.9 27 45,8
Kommunen
Landkreise 16 47,0 18 53,0
Gesamt 46 46,9 52 53,1

Ein Beispiel fir konzeptionelles und damit strategisch angelegtes Vorgehen in der
kommunalen Alkoholprévention bietet die Stadt Darmstadt: Die Stadt erstellte im
Jahr 2010 das ,,Konzept Jugend und Alkohol*, das wiederum in das Ubergreifende
Konzept ,,Strategien zur Suchtpréavention. Konzept und fortlaufende Statistik* ein-
gebunden ist. Letzteres formuliert ein Grundverstandnis von Sucht und suchtpré-
ventiver Arbeit, definiert Suchtprévention als Teil der Gesundheitsférderung, iden-
tifiziert suchtpraventive Handlungsfelder in Darmstadt (Multiplikatorenarbeit, Pro-
jektentwicklung, Vernetzung, Offentlichkeitsarbeit, Qualititsmanagement) und
benennt als aktuelle thematische Herausforderungen ,JJugend und Alkohol“, ,,In-
ternet- und Computersucht* und ,,Glicksspielsucht”. Im , Konzept ,,JJugend und
Alkohol“ erfolgt die Operationalisierung der Strategien zur Alkoholprévention.
Dort werden Settings und Arbeitsfelder definiert. Fir jedes Themenfeld (Alkohol
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und Gewalt, Berufsleben, Médchen, Sport, Fiihrerschein, Familie, Eltern, Gesund-
heit, Feiern, Schule) sind zudem die relevanten Kooperationspartner aufgefuhrt.

Evaluationen

Evaluationen tragen zur Qualitatsentwicklung von alkoholpraventiven Aktivitaten
bei, indem sie im Sinne von Qualitdtsmanagement den Verlauf von Projekten und
MaRnahmen begleiten, ihre Wirksamkeit Gberprifen und damit die Basis fUr eine
Modifizierung und Weiterentwicklung ihrer methodischen und inhaltlichen Aus-
richtung schaffen.

Tabelle 4. ,Wird der Wettbewerbsbeitrag in seiner Qualitat und Zielerreichung
Uberprift und bewertet bzw. evaluiert?* (n=98)

“
Kreisfreie Stadte 19 76,0 4 16,0 2 8,0
Kreisangehdorige
27 71,1 10 26,3 1 2,6
Kommunen
Landkreise 25 71,4 9 25,7 1 2,9
Gesamt 71 72,4 23 23,5 4 4.1

Fast drei Viertel aller am Wettbewerb beteiligten Kommunen (72,4 Prozent) teilten
mit, ihren Beitrag mit Blick auf Qualitéat und Zielerreichung evaluiert zu haben
(vgl. Tabelle 4). Abgesehen von vier Ausnahmen gaben die restlichen Kommunen
(23,5 Prozent) an, eine Evaluierung zu planen. Unterschiede zwischen den Kom-
munetypen sind kaum feststellbar. Offensichtlich wird Evaluation unabhangig von
der GroRRe der Kommune bei alkoholpréaventiven MalRnahmen und Projekten als
MaRnahme zur Qualitatssicherung und -entwicklung genutzt.

Was im Einzelnen unter einer Evaluierung verstanden wird, kann allerdings — dies
zeigen die Wettbewerbsbeitrage — sehr unterschiedlich sein. Das Spektrum reicht
von wissenschaftlicher Begleitung und Wirkungsanalyse unter Anwendung so-
wohl quantitativer als auch qualitativer Methoden bis zur einfachen Feedback-
Befragung von Teilnehmern eines alkoholpraventiven Kursangebotes. Meist wer-
den die Evaluationen als Selbstevaluation durchgefiihrt, die Beauftragung Dritter
(Fremdevaluation) ist eher die Ausnahme.

Das Praventionsprojekt PraRIE der Stadt Freiburg im Breisgau beispielsweise wur-
de 2010/11 durch das Sozialwissenschaftliche und Betriebswirtschaftliche Institut
Esslingen evaluiert. Im Rahmen eines formativen Evaluationsansatzes wurde das
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Projekt Uber den Zeitraum eines Jahres von der externen Evaluation begleitet.
Durch schriftliche und persénliche Befragungen der Projektakteure und Multipli-
katoren, durch die Auswertung von Daten zur Dokumentation von Projektveran-
staltungen sowie mittels Dokumentenanalysen wurde das vielschichtige Projekt
sowohl in der Breite als auch mit Blick auf zwei Teilprojekte (Peer-Ansatz, Im-
plementierung ,,Lokaler Alkoholpolitik* in Stadt- und Ortsteilen) vertieft einer qua-
litativen Auswertung unterzogen. Auf der Basis der Auswertungsergebnisse wur-
den Schlussfolgerungen fir die Fortschreibung des Projektes PraRIE gezogen (vgl.
Kapitel 5.1: Stadt Freiburg im Breisgau).

4.2  Praventionsschwerpunkte und -strategien

Zielgruppen

Bei den am Wettbewerb teilnehmenden Kommunen lassen sich bei den alkohol-
praventiven Ansdtzen und MalRnahmen im offentlichen Raum hinsichtlich des Al-
ters der Zielgruppen deutliche Schwerpunkte erkennen (vgl. Abbildung 4). Fast al-
le Kommunen zielen mit ihren suchtpréventiven Aktivitaten auf die Gruppe der
Jugendlichen (96,0 Prozent der Beitrdge) und jungen Erwachsenen (87,9 Prozent).
Demgegentiber werden Kinder (59,6 Prozent) sowie Erwachsene (68,7 Prozent)
deutlich seltener in den Blick genommen. Senioren (12,1 Prozent) spielen als
Zielgruppe so gut wie keine Rolle.

Innerhalb der verschiedenen Altersgruppen nehmen einige Beitrage insbesondere
benachteiligte Zielgruppen in den Blick. So geht es im Projekt ,,Meine Abwehr
steht* der Stadt Darmstadt um zielgerichtete Arbeit mit Kindern und Jugendlichen
aus sozial hoch belasteten Familien ohne Vorbilder. Die Stadt kooperiert dabei
seit 2009 mit dem Fuf3ball-Drittligisten SV Darmstadt 98. Ziel sind die Forderung
von Schutzfaktoren und die Bereitstellung von Vorbildern beim Umgang mit
Suchtmitteln fir die Zielgruppe. Die Kampagne wird im Stadion, im Training und
in Medien présentiert. Der Zielgruppe werden Trainingseinheiten mit der Ful3-
ballmannschaft angeboten sowie das Kennenlernen neuer Sportarten gemeinsam
mit den FulRballern. Trainer und Spieler fihren Gesprachsrunden mit den Jugend-
lichen zum Thema Sucht durch. Je ein Spieler Gibernimmt eine Patenschaft fiir ein
Darmstadter Jugendhaus und nimmt dort an Gesprachsrunden und Veranstaltun-
gen teil. Die Jugendlichen erstellen zur Kampagne ein Video, das bei Heimspielen
im Stadion auf der groRen Stadionleinwand gezeigt wird. 250 Kinder und Jugend-
liche aus sozial belasteten Verhéltnissen konnten bislang so erreicht werden.

Mehr als zwei Drittel der Beitrage (71,7 Prozent) setzen auf die Einbeziehung von
Eltern bei der Alkoholpravention im o6ffentlichen Raum, und fast die Halfte
(42,4 Prozent) richtet ihre suchtpréventiven Aktivitaten auf die gesamte Familie
aus. Damit wird in Gberzeugender Weise der zentralen Bedeutung von Eltern und
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Familien in der Alkoholprévention Rechnung getragen. Die MaBnahmen zielen
hierbei vor allem auf die Starkung von Erziehungskompetenzen von Eltern und ih-
re Vorbildfunktion. Zudem geht es teils darum, die Eltern dartiber zu informieren,
dass ihr Kind durch Alkoholmissbrauch im ¢ffentlichen Raum aufgefallen ist.

Im Landkreis Saarlouis beispielsweise senden die Polizeiinspektionen dem Ju-
gendamt des Landkreises eine Gefahrdungsmitteilung, wenn ein Kind oder Ju-
gendlicher alkoholisiert im oOffentlichen Raum angetroffen wurde. Daraufhin er-
halten die Eltern vom Jugendschutzbeauftragten des Landkreises einen ,,Blauen
Brief, mit dem sie Uber den Vorfall in Kenntnis gesetzt werden und ihnen ge-
meinsam mit ihrem Kind ein Beratungsgesprach angeboten wird.

Abbildung 4:  ,,An welche Zielgruppen richtet sich Ihr Wettbewerbsbeitrag?“
(n=99, Mehrfachnennungen, Angaben in Prozent)

Kinder
Jugendliche
Junge Erwachsene
Erwachsene
Senioren
Obdachlose
Eltern/Erziehungsberechtigte
Familien
Veranstalter
Gastronomie
Clubs/Diskotheken

Einzelhandel

Tankstellen

Einen weiteren Schwerpunkt mit Blick auf die Zielgruppen der alkoholpraventiven
Aktivitéten bilden trotz begrenzter Einflussmoglichkeiten der Kommune die An-
bieter und Verkaufsstellen von alkoholischen Getréanken: Veranstalter (64,6 Pro-
zent), Gastronomie (54,5 Prozent), Einzelhandel (47,5 Prozent), Tankstellen (42,4
Prozent), Clubs/Diskotheken (39,4 Prozent). AnknlUpfungspunkte sind hier in der
Regel die Einhaltung der gesetzlichen Vorschriften des Jugendschutzes beim Ver-
kauf von Alkohol sowie tiber den gesetzlichen Jugendschutz hinausgehende frei-
willige Abgabebeschrankungen.

Das Projekt KAfKA des Berliner Bezirks Tempelhof-Schéneberg zielt darauf ab, die
Mitarbeiter und Betreiber der unterschiedlichsten Alkoholverkaufsstellen wie
Tankstellen, Spéatkéaufe, Kioske, Internetcafés, Einzelhandel und gastronomische
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Einrichtungen aufzusuchen, um im persdnlichen Gesprach (ber das Jugend-
schutzgesetz zu informieren, auf die Wichtigkeit der Einhaltung der rechtlichen
Vorgaben hinzuweisen und das Verkaufsstellenpersonal so in die Verantwortung
zu nehmen, dass die Abgabe von alkoholischen Getranken an Kinder und Jugend-
liche verhindert wird. Die Selbstverpflichtung der Verkaufsstellen wird durch das
sichtbare Anbringen des KAfKA-Plakats dokumentiert. Kindern und Jugendlichen
wird durch das Bekenntnis der Verkaufsstellen deutlich gemacht, dass sie in dieser
Verkaufsstelle keinen Alkohol erwerben kénnen.

Offentliche Raume

Auch mit Blick auf die im Fokus der alkoholpraventiven MaBnhahmen stehenden
offentlichen Raume lassen sich bei den eingereichten Wettbewerbsbeitragen
Schwerpunkte feststellen. Spitzenreiter sind 6ffentliche Veranstaltungen und Feste:
bei 81,8 bzw. 73,7 Prozent der Beitrage stehen diese Orte im Mittelpunkt der Ak-
tivitaten (vgl. Abbildung 5). Meistens handelt es sich hierbei um Volksfeste, Kar-
nevalsfeiern oder Musikveranstaltungen.

So fokussiert der Wettbewerbsbeitrag der kleinen Gemeinde RoRdorf auf Alko-
holpravention beim jahrlichen ,,Ortskernfest”. Ziele sind Aufkléarung und Beratung
insbesondere der jugendlichen Festbesucher, die Vermeidung bzw. Verringerung
der Zahl stark angetrunkener Jugendlicher wéhrend des Festes sowie die Sensibili-
sierung der Offentlichkeit fiir das Thema Alkoholkonsum. Diese Ziele sollen u.a.
durch Beratung und Information der Festakteure (Vereine, Verkaufer, Schausteller,
teilnehmende Partnergemeinden) und des Einzelhandels, mittels Rucksackkontrol-
len an den Zugdngen zur Konfiszierung unrechtméfiig mitgefiihrten Alkohols bei
Minderjahrigen und durch die Verteilung von rund 15.000 Armbandchen zur Al-
terskennzeichnung der Festbesucher erreicht werden. Zudem gibt es auf dem
Festgelande einen Infostand mit Beratung, Infomaterialien, Alkoholquiz, Rausch-
brillen-Parcours und Give-aways und es sind Scouts (Peers) auf dem Fest unter-
wegs, um mit Jugendlichen und Erwachsenen Kontakt aufnehmen. Einbezogen in
die Malnahmen zur Alkoholprévention sind die Feuerwehr, der Rettungsdienst
und die Polizei.

Einige Kommunen, wie beispielsweise die Stadt Bad Homburg, nehmen aber
auch Schulabschlussfeiern und den hiermit haufig verbundenen tberméaRigen Al-
koholkonsum von Jugendlichen in den Blick. In Bad Homburg findet seit mehre-
ren Jahren nach Abschluss der schriftlichen Abiturprifungen im ,Jubildumspark*
eine groRBe Abiturientenfeier statt, zu der auch jungere Klassenstufen sowie Ehe-
malige kommen. Von Jahr zu Jahr ist die Feier groRer geworden, und auch die al-
koholbedingten Zwischenfélle haben zugenommen. Diese Entwicklung veranlass-
te die Stadt, eine Strategie fir einen reibungslosen Ablauf kiinftiger Veranstaltun-
gen zu konzipieren und das Projekt ,,Abschluss statt Abschuss* zur Alkoholpra-
vention bei Abiturabschlussfeiern aufzulegen. Bausteine des Projektes sind unter
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anderem Veranstaltungen zur Alkoholpravention mit den Abiturjahrgdngen sowie
mit Realschulklassen, informationsorientierte Elternabende ,,Was soll ich tun? —
Zum Erstkonsum von Alkohol bei Kindern und Jugendlichen“, gemeinsame Pla-
nungstreffen der Vertreter der Abiturjahrgénge, der Stadt Bad Homburg, des Zent-
rums fur Jugendberatung und Suchthilfe fir den Hochtaunuskreis, der Rettungs-
dienste, Polizei, Feuerwehr etc. sowie Beratung und Begleitung der Schilerinnen
und Schuler bei der Umsetzung der Abiturfeierlichkeiten durch diese Akteure.
Kurz nach der Feier treffen sich alle Beteiligten, um den Ablauf und besondere
Vorkommnisse in einem Reflexionsgesprach zu besprechen. Die gemeinsam erar-
beiteten Ergebnisse flieRen in die Planungen des Folgejahres ein. Auf diese Weise
wird das Konzept weiter entwickelt.

Abbildung 5:  ,,Welche offentlichen Orte stehen im Fokus lhres Wettbewerbs-
beitrags?* (n=99, Mehrfachnennungen, Angaben in Prozent)

Quartier/Stadtteil

Besondere StraBen/Plétze

Spielplatze

Offentliche Park- und Griinanlagen

Offentlicher Personennahverkehr

Offentliche Veranstaltungen

Offentliche Feste

Auf alkoholpraventiven MaRnahmen bei 6ffentlichen Veranstaltungen und 6&ffent-
lichen Festen folgen mit deutlichem Abstand auf besondere Strallen und Platze
ausgerichtete Ansatze (48,5 Prozent), quartiers- und stadtteilbezogene Malnah-
men (42,4 Prozent) sowie alkoholpréventive Aktivitaten im Kontext von 6&ffentli-
chen Park- und Griinanlagen (40,4 Prozent).

Wegen Auffalligkeiten im Zusammenhang mit Alkoholkonsum im Stdpark Solin-
gen und angrenzenden SozialrAumen hat die Jugendférderung der Stadt Solingen
beispielsweise 2012 zunachst fur zwei Jahre eine Stelle fur Birgerarbeit geschaf-
fen. Dabei geht es vor allem darum, im Rahmen eines Platz- und Parkmanage-
ments auffalligen Besuchergruppen Hilfen anzubieten. Eine stérkere soziale Kon-
trolle soll restriktiven MaRnahmen durch Polizei und Ordnungsbehdrde vorbeu-
gen. Die Arbeit kommt Jugendlichen, Kindern und sonstigen Parkbesuchern sowie

[ 37



Suchtpravention konkret

Anwohnern, ansassigen Kiinstlern, Unternehmern und der Stadtentwicklung zugu-
te. Mit Unterstlitzung des Platz- und Parkmanagements ist es zudem gelungen, ei-
ne Anrainerprojektgruppe zu griinden. Ziel dieser Gruppe ist es, die Gegend rund
um den Park zu beleben, einen Imagewandel einzuleiten und auf diese Weise
den Alkoholkonsum in den Hintergrund rticken zu lassen.

Spielplatze (19,2 Prozent) und o6ffentlicher Personennahverkehr (9,1 Prozent) spie-
len als Orte der kommunalen Alkoholprévention im 6ffentlichen Raum eine eher
nachgeordnete Rolle.

Das Vorgehen des Landkreises Emmendingen stellt daher eher eine Ausnahme
dar. Die hier im Rahmen des Projektes ,,Check dein Risiko!* zu Peer-to-Peer-
Mitarbeitern ausgebildeten jungen Frauen und Méanner im Alter von 18 bis ca. 25
Jahren sind mit ihrem Beziehungs- und Kommunikationsangebot rund um das
Thema Alkohol mit Risikocheck, Informationen, Zuhdren, Hilfen zur Steigerung
der Risikokompetenz und Give-aways (u.a. Alkoholselbsttest, Alkoholbeipackzet-
tel, ,Kenn dein Limit“-Postkarten, ,,Na Toll“-Réatselfolder) auch in der Bahn und
im Umfeld von Bahnhofen unterwegs und sprechen dort feiernde Jugendliche an.
Begleitet werden die jungen Leute bei ihren Einsatzen von der Polizei und haupt-
amtlichen Praventionsfachkréften.

Settings

Der Setting-Ansatz orientiert auf das unmittelbare Lebensumfeld. Er stellt eine
Kernstrategie der Suchtpravention dar. Settingbezogene Suchtprévention setzt bei
den Lebenswelten in der Kommune und damit dort an, wo sich die in den Blick
genommenen Zielgruppen regelmafig aufhalten.

Die Betrachtung der Wettbewerbsbeitrage nach Settings (vgl. Abbildung 6) zeigt,
dass die Kommunen im Kontext von Alkoholprévention im 6ffentlichen Raum vor
allem auf Jugendeinrichtungen orientieren und hier Schwerpunkte setzen. Rund
zwei Drittel der Beitrage (67,7 Prozent) sind auf dieses Setting ausgerichtet. Wei-
terhin wird ein Grof3teil der Malinahmen an weiterfihrenden Schulen durchge-
fuhrt, insbesondere an Realschulen (63,6 Prozent), Hauptschulen (61,6 Prozent)
sowie Gymnasien und Fachoberschulen (60,6 Prozent); aber auch Schulformen
wie Gesamt- (42,4 Prozent), Sekundar- (37,4 Prozent) und Berufsschulen (40,4
Prozent) sind vergleichsweise haufig vertreten. Auf Grundschulen orientieren die
Beitrdge mit einem Funftel deutlich weniger haufig. Senioreneinrichtungen (ein
Prozent) spielen nahezu gar keine Rolle. Diese settingbezogenen Ergebnisse kor-
respondieren mit der schwerpunktméRigen Orientierung der Wettbewerbsbeitrage
auf die Zielgruppe der Jugendlichen und jungen Erwachsenen.

Bei den nicht von der offentlichen Hand getragenen Settings dominieren mit fast
der Halfte der Beitréage (48,5 Prozent) die Sportvereine. Die Kommunen nutzen
mit diesem Setting die Chance, Kinder und Jugendliche tber den Sport erfolgreich
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anzusprechen. Erleichtert wird der Zugang zu den Sportvereinen durch die kom-
munale Forderung der Vereine, haufig verbunden mit der Gewahrung besonderer
Zuschusse fur die Jugendarbeit.

Abbildung 6: ,,An welche Settings und Einrichtungen knupft Ihr Wettbewerbs-
beitrag an?* (=99, Mehrfachnennungen, Angaben in Prozent)
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So kénnen beispielsweise Vereine in der Stadt Rastatt nach erfolgreichem Durch-
laufen eines Zertifizierungsverfahrens fir jugendfreundliche Vereine, bei dem ein
besonderer Fokus auf die Verankerung von Alkoholpravention und Jugendschutz
in den Vereinsforderrichtlinien gerichtet wird, von der Stadt einen Bonus zusatz-
lich zur Regelférderung erhalten. Umgekehrt kann die Regelférderung bei jedem
Verein gestrichen werden, der gegen den Jugendschutz verstof3t (vgl. Kapitel 5.2:
Stadt Rastatt).

Verknupfung von Verhaltens- und Verhéaltnispravention

Erfolgreiche suchtpraventive Strategien verbinden Aktivitaten, die auf die Beein-
flussung von Verhalten zielen (Verhaltenspravention), mit Manahmen, die auf
die Lebensumsténde ausgerichtet sind (Verhéltnispréavention). Diese Erkenntnis hat
sich offensichtlich auch bei der kommunalen Alkoholprévention im &ffentlichen
Raum durchgesetzt: In 87,9 Prozent der Beitrdge werden MaRnahmen der Verhal-
tens- und der Verhaltnispravention kombiniert; nur 12,1 Prozent der Kommunen
setzen allein auf Verhaltensprévention (vgl. Tabelle 5). Differenziert nach Kom-
munetypen zeigen sich zwar kaum Unterschiede, doch ist die Verkntpfung von
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Verhaltens- und Verhéltnispréavention in den kreisfreien Stadten fast ausnahmslos
und damit am stérksten verbreitet.

Tabelle 5: ,Welche Strategien der Suchtpravention verfolgt Ihr Wettbewerbsbei-
trag?* (n=99)

Verhaltens- Verhaltnis- Verhaltens- und

pravention pravention Verhéltnispravention
“
Kreisfreie Stadte 1 3,8 0 0,0 25 96,2

Kreisangehdrige

6 15,8 0 0,0 32 84,2
Kommunen
Landkreise 5 14,3 0 0,0 30 85,7
Gesamt 12 12,1 0 0,0 87 87,9

Ein herausragendes Beispiel fir das Ineinandergreifen von Verhéltnis- und Verhal-
tenspravention ist das Projekt ,,suPPOrdju” der Stadt Marburg, das auf eine Ver-
besserung der Situation im Jugendschutz und beim Alkoholmissbrauch in der
Marburger Innenstadt zielt (vgl. Kapitel 5.2: Universitatsstadt Marburg).

Verbindung von Gewalt- und Suchtpravention

Viele Gewalttaten im offentlichen Raum werden unter Alkoholeinfluss veribt (vgl.
Kapitel 1.2). Vor diesem Hintergrund Uberrascht es nicht, dass eine Reihe von
Kommunen, die einen Wettbewerbsbeitrag eingereicht haben, ihre alkoholpré-
ventiven Aktivitaten im 6ffentlichen Raum mit MaBnahmen der Gewaltpravention
verknupft.

Im Beitrag der Landeshauptstadt Stuttgart wird das Projekt ,,Pravention alkoholbe-
dingter Jugendgewalt in Stuttgart — Jugendliche und exzessiver Alkoholkonsum im
offentlichen Raum*“ vorgestellt. Mitarbeiter der Mobilen Jugendarbeit Stuttgart und
von Release Stuttgart e.V. suchen im Rahmen dieses Projektes an den Wochenen-
den Jugendliche auf, die sich nachts auf offentlichen Platzen in der Stuttgarter In-
nenstadt aufhalten. Neben Angeboten zur direkten Hilfe, die die Jugendlichen in
Notsituationen in Anspruch nehmen kénnen, werden sie zu ihrer Haltung und zu
ihren Strategien zu den Themen Alkohol und Gewalt befragt. Hierdurch soll ihnen
die Mdglichkeit gegeben werden, selbst Ideen zur Einrichtung und Ausgestaltung
eines dauerhaften Praventionsansatzes einzubringen.
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Der Schwerpunkt des im Jahr 1999 gegriindeten Kommunalen Praventionsrats der
Stadt Haren (Ems) lag von Beginn an auf einem Ansatz der aufsuchenden Arbeit,
der die Themen Alkohol, Gewalt, Vandalismus und Delikte in den Blick nimmt.
Zunachst konzentrierte sich dieser Ansatz auf die Gruppe der jugendlichen Spat-
aussiedler. Seit 2006 ist er auf alle Schiler und Schulerinnen der achten und
neunten Klassenstufen ausgedehnt, die sich an einem Projekttag mit den genann-
ten Themen auseinandersetzen. Zudem flhrte der Préventionsrat mit Vereinen
und Verbénden zum Themenkomplex Alkoholmissbrauch und Gewaltdelikte ei-
nen Workshop durch und installierte im Rathaus der Stadt eine Ausstellung zur
Gewaltpravention.

4.3 Malnahmen zur Alkoholpravention im 6ffentlichen
Raum

Angesichts der Vielfalt moglicher alkoholpraventiver Malinahmen im 6ffentlichen
Raum haben die meisten Kommunen in ihren Wettbewerbsbeitrdgen zwar
Schwerpunkte gesetzt, dabei aber gleichwohl in der Regel mehrere MalRnahmen-
typen berticksichtigt (vgl. Tabelle 6).

Fast alle Kommunen verfolgen strategische Konzepte mit dem Ziel eines verant-
wortungsvollen Umgangs mit Alkohol (90,9 Prozent der Beitrdge) sowie Mal3-
nahmen zur Verhinderung des Rauschtrinkens (92,9 Prozent) als einer insbeson-
dere unter Jugendlichen und jungen Erwachsenen immer noch stark verbreiteten
Form des UbermaRigen Alkoholkonsums (vgl. Kapitel 1.1).

Jeweils rund zwei Drittel der am Wettbewerb teilnehmenden Kommunen bertick-
sichtigen Multiplikatoren als zentrale Ressource ihrer alkoholpraventiven Aktivita-
ten (67,7 Prozent) bzw. setzen auf Beratung (65,7 Prozent). Die Arbeit mit Multi-
plikatoren und deren Fortbildung ist vor allem in der Suchtprévention mit Kindern
und Jugendlichen ein wichtiger Ansatz. Multiplikatoren stellen Vertrauensperso-
nen dar und verfigen daher Uber eine Vorbildfunktion und tber Einflussmdglich-
keiten auf die Kinder und Jugendlichen, mit denen sie regelméaRig z.B. in Jugend-
einrichtungen, Schulen oder Sportvereinen Kontakt haben.

Beratungsmalinahmen orientieren in der Regel auf bereits aufféllig gewordene
Zielgruppen oder besondere Risikogruppen, z.B. Kinder aus suchtbelasteten Fami-
lien. Insbesondere wenn es um Kinder und Jugendliche geht, werden in die Bera-
tungen haufig auch die Eltern einbezogen.
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Tabelle 6: ,Welche MalRnahmen zur Alkoholpravention im o6ffentlichen Raum
stehen in lhrem Wettbewerbsbeitrag im Mittelpunkt?** (n=99, Mehr-
fachnennungen)

90

Strategische Konzepte mit dem Ziel eines 90.9

verantwortungsvollen Umgangs mit Alkohol

Mafinahmen zur Verhinderung des Rausch-

92 92,9
trinkens (Komasaufen, Binge-Drinking)
Multiplikatoren-Fortbildung 67 67,7
Peer-Education 55 55,6
Streetwork und aufsuchende Hilfen 45 45,5
Beratung 65 65,7
Verzicht auf Alkoholwerbung auf kommunalen
; 15 15,2
Werbeflachen
Alkoholbeschréankungen/-verbote im
. . 42 42,4
offentlichen Raum
Alkoholbeschrénkungen/-verbote im 14 141
offentlichen Personennahverkehr '
Abgabebeschrankungen bei Sport- und
45 45,5
anderen GroRveranstaltungen
Abgabebeschréankungen bei Karnevalsfeiern,
. .. 47 47,5
Kirmes-, Schiitzen- und Volksfesten
Forderung von Punktniichternheit und redu- 20 202
ziertem Alkoholkonsum im Straenverkehr '
Dlalog- und Mediationsverfahren, 30 303
Konfliktmanagement
E i Leitfaden, Arbeitshilfen,
rarbeitung von Leitfaden, Arbeitshilfen 53 535

Informationsmaterialien

In je mehr als der Halfte der Beitrage spielen MafRhahmen der Peer-Education
(55,6 Prozent) und die Erarbeitung von Leitfaden, Arbeitshilfen und Informations-
materialien (53,5 Prozent) eine Rolle. Beim Peer-Ansatz in der Alkoholprévention
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wird der Umstand genutzt, dass im Jugendalter die sogenannten Peers — gleichalt-
rige Bezugspersonen mit &hnlichem sozialem und kulturellem Hintergrund —
Sozialisationsfunktion Gbernehmen. Vor diesem Hintergrund wird die anvisierte
Peergroup mit in die Durchfihrung von alkoholpréventiven Aktivitaten einbezo-
gen. Unterschieden werden immer zwei Zielgruppen: die Peer-Educator, die ge-
schult und in ihrer sozialen Gruppe als Informationstrager, Vorbilder und Bot-
schafter flr die Zwecke der Suchtpravention tatig werden, und die Peers, auf die
die alkoholpraventiven MaRnahmen selbst orientieren (Rohr/Strau 2010: 4). Leit-
faden und Arbeitshilfen richten sich in der Regel an Akteure der kommunalen
Suchtpréavention sowie an Multiplikatoren, Informationsmaterialien hingegen auch
an die Zielgruppen der Alkoholpravention selbst. Vielfach nutzen die Kommunen
hierbei Materialien anderer (z.B. der BZgA), da sie aufgrund der begrenzten Res-
sourcen haufig Gberfordert sind, diese selbst zu erstellen.

Einen weiteren Schwerpunkt bilden die in fast der Halfte der eingereichten Wett-
bewerbsbeitrage thematisierten Alkoholabgabebeschrankungen bei Karnevalsfei-
ern, Kirmes-, Schitzen- und Volksfesten (47,5 Prozent) und bei Sport- und ande-
ren GroRveranstaltungen (45,5 Prozent). Alkoholbeschrdnkungen und -verbote,
die sich auf den offentlichen Personennahverkehr beziehen, werden hingegen nur
in wenigen Beitragen (14,1 Prozent) als Malinahmen der Alkoholpravention im 6f-
fentlichen Raum benannt.

Dialog- und Mediationsverfahren sowie Konfliktmanagement spielen in immerhin
fast einem Drittel (30,3 Prozent) der Beitrége eine Rolle bei der Alkoholpravention
im offentlichen Raum. Dabei geht es in der Regel darum, die durch Alkoholkon-
sum und Trinkexzesse in der Offentlichkeit ausgelosten Beeintrachtigungen Dritter
und den hiermit verbundenen Konflikten zu begegnen. Sind solche Konflikte im
offentlichen Raum allein durch Verwaltungshandeln nicht zu I6sen, bietet sich die
Beauftragung einer Moderation bzw. Mediation an. Aufgabe der Moderation bzw.
Mediation ist neben der Anhorung von und der Vermittlung zwischen den ver-
schiedenen Nutzergruppen insbesondere das Aufzeigen von Handlungsméglich-
keiten und Gestaltungsspielraumen.

Eine eher nachgeordnete Bedeutung in den Wetthewerbsbeitragen haben die For-
derung von Punktniichternheit (u.a. kein Alkohol im Stral’enverkehr) und redu-
ziertem Alkoholkonsum (20,2 Prozent) sowie der Verzicht auf Alkoholwerbung
auf kommunalen Werbeflachen (15,2 Prozent).

Einen Eindruck von der Vielfalt der im Wettbewerb vorgestellten MaBhahmen zur
Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum vermitteln neben den Darstellungen der
Preistrager (vgl. Kapitel 5) die nachfolgenden Beispiele aus den eingereichten Bei-
tragen:

= Multiplikatoren-Fortbildung: Ein Schwerpunkt des 11-Punkte-Manahmen-
katalogs zur Alkoholprévention des Berliner Bezirks Steglitz-Zehlendorf ist die
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Fortbildung von Multiplikatoren — Erzieher und Sozialarbeiter, Lehrer und
Ausbilder, Jugend(sport)warte, Mediziner — zum Thema ,,Alkoholpravention®.
So wurden vom Bezirk fur Erzieher und Sozialarbeiter eine Fortbildung ,,Hilfe,
mein Kind pubertiert” zum Thema Elternbildung mit dem Schwerpunkt Sucht-
préavention durchgefuihrt und vor allem mit Blick auf Lehrer eine Fortbildung
zum Thema ,,Motivierende Gesprachsfiihrung im Umgang mit Drogen konsu-
mierenden Schilerinnen und Schilern* angeboten. Dariiber hinaus fanden fir
Jugendleiter eines bezirklichen FuBballvereins Informationsveranstaltungen
zum Thema ,,Alkohol und Jugend*” statt.

= Peer-Education: Im Main-Taunus-Kreis wird seit dem Jahr 2010 im Rahmen des
Gesamtkonzepts zur Alkoholprévention im Landkreis das Peer-Projekt ,,Main-
Taunus-Scouts* umgesetzt. Es zielt darauf, Jugendliche und junge Erwachsene
Zu einem verantwortungsbewussten Umgang mit Alkohol zu animieren. Bei
Festen im Landkreis sprechen junge, zum Thema Alkohol geschulte Scouts in
Zweier-Teams Jugendliche und junge Erwachsene auf Alkoholkonsum an. Ne-
ben der Informationsvermittlung rund um das Thema Alkohol geht es um
Selbsteinschatzung und Selbstreflexion des Alkoholkonsums. Dabei setzen die
Scouts die Methode des ,,Motivational Interviewing“ ein, die durch Anspre-
chen und Besprechen von Trinkverhalten ohne moralischen Zeigefinger und
eine ,verstehende Haltung“ eine persénliche Reflexion auslésen und Verhal-
tenséanderungen initiieren und untersttitzen soll. Bei Fallen von GbermaRigem
Alkoholkonsum informieren die Scouts Polizei, Ordnungs- oder Rettungskrafte.
Die Scouts kénnen von Festveranstaltern gebucht werden, pro Einsatz kostet
ein Zweier-Scout-Team 100 bis 160 Euro.

= Streetwork und aufsuchende Hilfen: Die Stadt Euskirchen hat seit Sommer
2008 das Projekt MO.S.ES — Mobile Sozialarbeit Euskirchen Stadt — etabliert.
Die mobile Sozialarbeit wird ergdnzend zur Prasenz von Ordnungsamt und
Polizei in bestimmten 6ffentlichen R&umen der Stadt (u.a. Skateranlage, Ruhr-
park, Bolzplatze, Kinderspielplatze), auf denen der Alkoholkonsum untersagt
ist, eingesetzt, um neben der Kontrolle und Uberwachung des Alkoholverbots
gleichzeitig die Ursachen des Alkoholkonsums angehen zu kénnen. Zielgrup-
pen von MO.S.ES sind benachteiligte und teilweise obdachlose Erwachsene
sowie Jugendliche und junge Erwachsene ohne feste soziale Anbindung.

= Beratung: In der Stadt Solingen haben Polizei, Ordnungsamt, die Geschéaftsstel-
le ,,Auffallige Jugendliche* und die Jugend- und Drogenberatung anonym e.V.
Anfang 2011 ein Verfahren zum Umgang mit gemeldeten Einzelfallen von auf-
falligen Jugendlichen im offentlichen Raum abgestimmt. Alle Meldungen von
Polizei und Ordnungsamt werden an die Geschéftsstelle ,,Aufféllige Jugendli-
che* weitergeleitet und dort im Rahmen einer Fallbesprechung im Hinblick auf
akute Suchtgefahr bewertet. Soweit die Jugendlichen als riskante Einzelfalle
eingestuft werden, schreibt die Geschaftsstelle ,,Auffallige Jugendliche* die EI-
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tern an. In dem Schreiben wird empfohlen, einen Termin zu einer Erstberatung
bei der Jugend- und Drogenberatung anonym e.V. wahrzunehmen. Beratungs-
gesprache werden den Jugendlichen bzw. den Familien bescheinigt. Dartiber
hinaus gibt es die Mdglichkeit, die Jugendlichen in das Gruppenangebot FreD
(Frahintervention bei erstauffélligen Drogenkonsumenten) der Jugend- und
Drogenberatung zu vermitteln.

Alkoholbeschréankungen/-verbote und Abgabebeschrankungen: In den U-
Bahnhofen sowie Fahrzeugen der Verkehrsgesellschaft der Landeshauptstadt
Minchen gilt seit 2009 ein Alkoholkonsumverbot. Laut Befragung befurwortet
die Mehrheit der Fahrgaste dies. Das Verbot wird mit Augenmal} umgesetzt —
gerade auch bei Grof3veranstaltungen wie Oktoberfest oder FuRRballspielen. Es
hat sich gezeigt, dass bei Ubertretung die meisten Angesprochenen einsichtig
sind. GrolRere Auseinandersetzungen mit Fahrgasten zum Thema Alkohol hat
es seit Einflhrung des Verbots nicht gegeben.

Foérderung von Punktniichternheit und reduziertem Alkoholkonsum im Stra-
Renverkehr: Die ,,Aktion BOB", die in Landkreis und Stadt GieRen durchge-
fuhrt wird, zielt darauf, das Verantwortungsbewusstsein von jungen Erwachse-
nen im Strallenverkehr zu starken und Risikofaktoren zu reduzieren. BOB steht
fur die verantwortliche Person, die keinen Alkohol trinkt und keine Drogen
nimmt und deshalb sicher Auto féhrt. Ein Belohnungssystem fur richtiges Ver-
halten* ist Teil des Konzepts. Fur die Vorlage eines BOB-Schliisselanhéngers
erhélt diese Person in Gaststatten ein kostenloses alkoholfreies Getrank. Im
Jahr 2011 wurde die ,,Aktion BOB“ von der Universitat Giel3en (Fachbereich
Psychologie und Kognitionsforschung) evaluiert. Die Evaluation konnte eine
Reduzierung der Unfalle unter Alkoholeinfluss feststellen.

Leitfaden, Arbeitshilfen, Infomaterialien: Um Schiler zur Auseinandersetzung
mit der eigenen Haltung und dem Konsumverhalten im Lernfeld Schule anzu-
regen, wurde vom Fachdienst Suchtpréavention der Stadt Munster ein Hand-
buch fur Lehrkréfte mit dem Titel ,,,VOLL ist OUT* — ein Manual zur Alkohol-
pravention an Schulen in vier Unterrichtseinheiten“ fur die Jahrgangsstufen 7-9
zusammengestellt. Das Manual wird regelmaRig auf Fortbildungsveranstaltun-
gen Lehrkréaften vorgestellt und den Schulen anschlielend kostenlos zur Verfu-
gung gestellt. Es ist in allen Schulformen leicht einsetzbar und erhdht somit die
Akzeptanz der praktischen Umsetzung in den Schulklassen.

4.4  Akteure und Kooperationen

In der kommunalen Suchtpravention kdnnen vor allem zwei verschiedene Ak-
teursgruppen unterschieden werden: Zum einen sind dies die Mitarbeiter unter-
schiedlicher Stellen der Kommunalverwaltung sowie die Kommunalpolitiker, zum
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anderen Personen, die in relevanten Settings und Einrichtungen vor Ort, aber au-
Rerhalb der Verwaltung tétig sind.

Nachhaltige Erfolge in der Alkoholpravention im offentlichen Raum sind nur
durch eine zielgerichtete Kooperation all dieser Akteure moglich. Daher sind Ver-
netzungs- und Koordinierungsarbeit eine wesentliche Aufgabe der kommunalen
Suchtpravention. Verbindlichkeit in der Vernetzung kann insbesondere durch
schriftliche Kooperationsvereinbarungen erzielt werden.

Akteure aus Kommunalverwaltung und Kommunalpolitik

Die Alkoholpréavention im o6ffentlichen Raum wird nach den Ergebnissen aus den
Wettbewerbsbeitragen seitens der Kommunalverwaltung vor allem vom Jugend-
amt (79,8 Prozent der Beitréage), vom Ordnungsamt (77,8 Prozent) sowie von der
Suchtpraventionsstelle (70,7 Prozent) getragen (vgl. Abbildung 7). Mit deutlichem
Abstand folgt das Gesundheitsamt (39,4 Prozent). Eine eher untergeordnete Rolle
spielt das Sozialamt (19,2 Prozent).

Abbildung 7:  ,Welche Akteure aus Kommunalpolitik und Kommunalverwal-
tung beteiligen sich wesentlich an der Umsetzung lhres Wettbe-
werbsbeitrags?*

(n=99, Mehrfachnennungen, Angaben in Prozent)

Gemeinde-, Stadt- bzw. Kreisrat

Birgermeister bzw. Landrat

Suchtpraventionsstelle

Gesundheitsamt

Jugendamt

Sozialamt

Ordnungsamt

Unterstutzung erféhrt die Kommunalverwaltung in den am Wettbewerb teilneh-
menden Stadten, Gemeinden und Kreisen in hohem Mafe durch die Kommunal-
politik. Fir fast vier Fiinftel der Beitrage (78,8 Prozent) wird angegeben, dass der
(Ober-)Burgermeister oder Landrat sich an der Umsetzung der Alkoholpréavention
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im offentlichen Raum beteiligt, und in mehr als der Halfte der Teilnehmerkom-
munen (54,5 Prozent) ist der Gemeinde-, Stadt- oder Kreisrat in die Praventions-
arbeit involviert. Diese politische Riickendeckung ist wichtig fur das Ansehen der
Suchtprévention in der Kommune und stérkt gleichzeitig die Motivation der in der
Suchtpravention tatigen Akteure innerhalb, aber auch auerhalb der Kommunal-
verwaltung. Vor allem aber ist sie die Basis fur eine finanzielle Absicherung der
alkoholpraventiven Aktivitaten im kommunalen Haushalt.

Verwaltungsexterne Akteure

Einrichtungen der Jugendarbeit (82,8 Prozent der Beitrage), Polizei (79,8 Prozent)
und Suchtberatungsstellen (75,8 Prozent) werden am haufigsten als beteiligte
verwaltungsexterne Akteure benannt (vgl. Tabelle 7); mit etwas Abstand folgen
Schulen (65,7 Prozent) und Veranstalter (58,6 Prozent). In fast der Halfte der Bei-
trage sind die mobile Jugendarbeit (49,5 Prozent) sowie die Sportvereine (45,5
Prozent) und in jeweils rund einem Drittel der eingereichten Beitrdge Gastrono-
mie (39,4 Prozent), Einzelhandel (37,4 Prozent), Tankstellen (31,3 Prozent) sowie
Clubs und Diskotheken (30,3 Prozent) an der Umsetzung der alkoholpraventiven
MalRnahmen beteiligt. Diese Ergebnisse korrespondieren mit der schwerpunktma-
RBigen Orientierung der Wettbewerbsbeitrage auf Jugendliche und junge Erwach-
sene (vgl. Kapitel 4.2) sowie der Ausrichtung einer Vielzahl von Beitragen auf das
Thema Jugendschutz.

Fir fast ein Viertel der Wettbewerbsbeitrage wird die Beteiligung von Sponsoren
(23,2 Prozent) und Krankenkassen (21,2 Prozent) sowie fur Uber zehn Prozent die
von Stiftungen (13,1 Prozent) angegeben. Ganz offensichtlich ist die kommunale
Suchtpravention bestrebt, finanzielle Ressourcen auch aufierhalb der Kommunal-
verwaltung fur ihre Arbeit zu erschlieBen und die relevanten Partner in ihre Arbeit
einzubinden. Unter Beriicksichtigung ,,Vorbildlicher Regelungen der Zusammen-
arbeit von Kommunen und Krankenkassen bei der alkoholbezogenen Suchtpré-
vention* — das Wettbewerbsthema, fir das der GKV-Spitzenverband einen Son-
derpreis ausgelobt hat — ist gleichwohl festzustellen, dass in den meisten Fallen
die Zusammenarbeit zwischen Kommune und Krankenkassen nur punktuell prak-
tiziert wird und nicht strukturell verankert ist. Sie stellt daher einen Bereich der
Alkohol- und Suchtpravention dar, der zukinftig ausgebaut werden kann. Aus-
nahmen illustrieren die positiven Effekte solcher Kooperationen fur die Alkohol-
und Suchtprévention. So stechen die Aktivitdten der Stadt Minster hervor, deren
Kampagne ,,VOLL IST OUT* in Umfang und professioneller Ausrichtung tber-
haupt erst durch den Hauptpartner der Kampagne, die Krankenkasse IKK classic,
ermoglicht wird. Der Beitrag des Main-Tauber-Kreises illustriert, dass das Engage-
ment der Krankenkassen weit Uber die Bereitstellung finanzieller Ressourcen hin-
ausgehen und sich auch auf die Netzwerkarbeit und den Aufbau von Partner-
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schaften erstrecken kann. Dass hierbei sogar mehrere verschiedene Krankenkas-
sen miteinander kooperieren, ist zudem beispielgebend.

Tabelle 7: ,Welche verwaltungsexternen Akteure beteiligen sich wesentlich an
der Umsetzung lhres Beitrags?* (n=99, Mehrfachnennungen)

Kommunen

Suchtberatungsstellen 73 75,8
Krankenkassen 21 21,2
Krankenhauser 37 37,4
Schulen 65 65,7
Einrichtungen der Jugendarbeit 82 82,8
Mobile Jugendarbeit 49 49,5
Sportvereine 45 45,5
Ausbildungsstatten 22 22,2
Polizei 79 79,8
Kirchen 22 22,2
Wobhlfahrtsverbénde 31 31,3
Quartiermanagement 10 10,1
Obdachlosenhilfe 6 6,1
Migrantenorganisationen 9 9,1
Selbsthilfeeinrichtungen 24 24,2
Veranstalter 58 58,6
Gastronomie ) 39,4
Clubs/Diskotheken 30 30,3
Einzelhandel 37 37,4
Tankstellen 31 SLB
Fahrschulen 8 8,1
Lokale Medien 49 49,5
Sponsoren 23 23,2
Stiftungen 13 13,1
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Die zentrale Bedeutung, die einer aktiven Offentlichkeitsarbeit im Bereich der
Suchtprévention beigemessen wird, zeigt folgendes Ergebnis: Fur die Hélfte der
Beitrage (49,5 Prozent) werden die lokalen Medien als wesentlich an der Umset-
zung der alkoholpréventiven Ma3nahmen beteiligter Akteur benannt.

Kooperationsvereinbarungen

Schriftliche und verbindliche Vereinbarungen zur Vernetzung und Kooperation
der Akteure liegen in mehr als 60 Prozent der am Wettbewerb teilnehmenden
Kommunen vor (vgl. Tabelle 8). In den kreisfreien Stadten und Landkreisen sind es
sogar rund drei Viertel. Bei den kreisangehdrigen Stadten und Gemeinden ist der
Anteil der formalisierten Kooperationen demgegeniiber mit rund 40 Prozent der
Beitrage deutlich geringer. In kleineren Kommunen scheint der Ansatz formalisier-
ter Netzwerke nur begrenzt fur sinnvoll gehalten zu werden; informelle Bezie-
hungen kénnen hier aufgrund ,.kurzer Wege* zwischen den Akteuren ebenso gut
funktionieren und gleichfalls einen hohen Grad an Verbindlichkeit erzeugen.

Tabelle 8: ,,Gibt es schriftliche und verbindliche Kooperationsvereinbarungen
zur Vernetzung und Kooperation der Akteure? (n=99)

“
“
20 76,9 6 23,1

Kreisfreie Stadte

Kreisangehdrige

15 39,5 23 60,5
Kommunen
Landkreise 26 74,3 9 25,7
Gesamt 61 61,6 38 38,4

Kooperationsstrukturen und Netzwerke

In einer Vielzahl von Beitrdgen werden Kooperationsstrukturen und Netzwerke
vorgestellt, die mit Blick auf die kommunale Alkoholprévention im 6ffentlichen
Raum zusammenarbeiten.

Eine zentrale Rolle hierbei spielen Kooperationen zwischen dem Bereich Jugend-
amt/Jugend- und Sozialarbeit einerseits sowie dem Ordnungsamt und der Polizei
andererseits. So hat die Stadt Heilbronn fir die Innenstadt ein Konzept aus ord-
nungsrechtlichem Handeln verabschiedet, das durch Elemente der aufsuchenden
Arbeit/Streetwork erganzt wird. Die Zusammenarbeit zwischen dem kommunalen
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Ordnungsdienst und den Streetworkern hat zum Ziel, auftretende Konfliktsituatio-
nen in der Heilbronner Innenstadt friihzeitig zu erkennen und zeitnah 16sungsori-
entierte Malinahmen zu ergreifen, um eine weitere Verfestigung der Konflikte zu
vermeiden. Dabei findet grundsatzlich kein gemeinsames Auftreten in der Offent-
lichkeit statt; die Austauschgespréache zwischen dem kommunalen Ordnungs-
dienst, den Streetworkern und ggf. der Polizei erfolgen im Hintergrund. Mit einer
Kooperationsvereinbarung ist die Zusammenarbeit zwischen dem Ordnungsamt
und den fir die aufsuchende Arbeit zustdndigen Trégern Caritas Heilbronn-
Hohenlohe und Verein fur Jugendhilfe Boblingen e.V. geregelt.

Netzwerkarbeit innerhalb der Verwaltung, aber vor allem auch mit verwaltungs-
externen Akteuren gehdrt mittlerweile zum Standard in der kommunalen Sucht-
pravention. Vielfach lassen sich hierbei eine strategisch orientierte Basisvernet-
zung und eine darauf aufbauende projekt- bzw. maRnahmenbezogene Vernet-
zung unterscheiden. Ein Beispiel hierfir ist das im Jahr 2007 im Landkreis Lim-
burg-Weilburg gegriindete Netzwerk Jugendschutz. Das Netzwerk besteht aus ei-
nem inneren und einem &uflleren Netzwerk. Das innere Netzwerk setzt sich aus
Vertretern der Jugend- und Drogenberatungsstelle Limburg e.V., der Polizeidirek-
tion Limburg-Weilburg, der Kriminalprévention Limburg-Weilburg e.V. und dem
Landkreis Limburg-Weilburg zusammen. In der Praventionskommission des Land-
kreises Limburg-Weilburg wurde als Untergruppe zudem ein auBeres Netzwerk
gebildet. In diesem Netzwerk sind Uber 30 Fachkrafte freier Trager, aus Vereinen
und Verbanden, der Jugendpflegen, der Schulsozialarbeit und der Justiz (Jugend-
richter) vertreten. Das ,,innere Netzwerk* arbeitet projektinitiiert und umsetzend;
im ,auBeren Netzwerk" werden die Projektaktivitaten reflektiert sowie strategisch,
institutionell und regional eingebunden. Das ,,innere Netzwerk* trifft sich sechs
Mal im Jahr, das ,,auRere Netzwerk* zwei Mal im Jahr. Uber den Landrat (Vorsit-
zender der Praventionskommission) und durch die Berichterstattung in der Bir-
germeisterdienstversammlung wird die Kommunikation in der breiten Offentlich-
keit und zu politischen Gremien gewéhrleistet. Die Netzwerkkoordination liegt
beim Jugendschutzbeauftragten des Landkreises Limburg-Weilburg.
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Die Jury aus Wissenschaft und Praxis ermittelte aus den insgesamt 99 eingereich-
ten gultigen Wettbewerbsbeitragen zwolf Preistrdger. Fur deren Auszeichnung
stellte die Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung (BZgA) ein Preisgeld in
Hohe von insgesamt 60.000 Euro zur Verflgung. Zuséatzlich lobte der GKV-
Spitzenverband einen Sonderpreis von 10.000 Euro zum Thema ,,Vorbildliche
Regelungen der Zusammenarbeit von Kommunen und Krankenkassen bei der Al-
koholpréavention im 6ffentlichen Raum* aus. Folgende Kommunen wurden mit ei-
nem Preis ausgezeichnet:

Kreisfreie Stadte

Platz 1: Stadt Leipzig (10.000 Euro)

Platz 2: Stadt Freiburg im Breisgau (5.000 Euro)
= Platz 3: Landeshauptstadt Miinchen (4.000 Euro)

Platz 4: Stadt Goéttingen (3.500 Euro)

Kreisangehdrige Kommunen

Platz 1: Stadt Marburg (10.000 Euro)
= Platz 2: Stadt Rastatt (5.000 Euro)
= Platz 3: Stadt Rothenburg ob der Tauber mit Landkreis Ansbach (4.000 Euro)

Platz 4: Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim (3.500 Euro)

Landkreise

= Platz 1: Landkreis Esslingen (7.500 Euro)
= Platz 1: Landkreis Weilheim-Schongau (7.500 Euro)

Sonderpreis der Krankenkassen

= Platz 1: Main-Tauber-Kreis (5.000 Euro)
= Platz 1: Stadt Minster (5.000 Euro)
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51 Kreisfreie Stadte

Stadt Leipzig

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 531.809°
Bundesland Sachsen
Titel des Beitrags ,von der StraBe ins Leben“ — Aufsuchende Hil-

fen fur erwachsene Alkoholabhangige im 6f-
fentlichen Raum

Schwerpunkt des Beitrags Modellprojekt der aufsuchenden Stra3ensozial-
arbeit fur erwachsene alkoholkranke Menschen
(analog der StraBensozialarbeit mit Jugendli-
chen in Leipzig)

Kontakt Sylke Lein
Stadt Leipzig
Suchtbeauftragte
Friedrich-Ebert-Stral3e 19a
04109 Leipzig
Tel.: +49 341 1236761
E-Mail: Sylke.Lein@leipzig.de

Anlass und Ausgangssituation

Laut Suchtbericht der Stadt Leipzig sind alkoholkranke Menschen mit Uber 60
Prozent die Gruppe, die am haufigsten die Suchtberatungsstellen in Leipzig auf-
sucht, allerdings meist zu einem spéaten Zeitpunkt, d.h. nach Jahren der Suchtkar-
riere mit einer Vielzahl gesundheitlicher und sozialer Probleme. Dariiber hinaus
wird festgestellt, dass Alkohol zunehmend im 6ffentlichen Raum konsumiert wird.
Vor diesem Hintergrund beschloss die Leipziger Ratsversammlung im Jahr 2007
die Initilerung eines Modellprojekts zur aufsuchenden Strallensozialarbeit fur Al-
koholkranke.

5 Die Einwohnerzahlen der prémierten Kommunen wurden folgenden Quellen entnommen: Statis-
tisches Bundesamt: Gemeindeverzeichnis online, https://www.destatis.de/gv/ (Abruf Februar
2013); Statistische Amter des Bundes und der Lénder: Regionaldatenbank,
https://www.regionalstatistik.de (Abruf Februar 2013).
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Konzeption und Ziele

An der Entwicklung der Projektkonzeption beteiligten sich unter der Moderation
der Suchtbeauftragten Tréger der Suchthilfe, der Wohnungslosenhilfe, das Sozial-
amt, das Ordnungsamt, die Polizeidirektion und medizinische Einrichtungen. Eine
Situationsanalyse des Ordnungsamts, in der sogenannte Trinkerplatze sowie Per-
sonen und Problemlagen erfasst wurden, sowie eine Bestandsaufnahme der sozia-
len Hilfeeinrichtungen zeigte, dass die vorhandenen Angebote Giberwiegend nach
der klassischen Komme-Struktur arbeiten. Durch das Modellprojekt sollte die Ver-
sorgungsliicke bei niedrigschwelligen Angeboten fir alkoholkranke Menschen ge-
schlossen werden.

Basierend auf den positiven Erfahrungen der StraBensozialarbeit mit Jugendlichen
richtet sich das Modellprojekt als indizierte Pravention an Manner und Frauen,
die auf dffentlichen Platzen Alkohol konsumieren und eine Alkoholabhangigkeit
oder Missbrauchsverhalten aufweisen, keine oder nur einen beschrankten Zugang
zu den Hilfesystemen haben und deren Lebensumstédnde von besonderen sozialen
Schwierigkeiten geprégt sind. Sie werden an den Stellen aufgesucht, an denen sie
sich zum Alkoholkonsum treffen, z.B. vor Supermérkten.

Der umfangreiche Zielkatalog des Projekts ist in
strategische (u.a. Starkung des Sicherheitsgefuhls der
Anwohner, Erwirken eines vertraglichen Nebenei-
nanders, Erstintervention) sozialpolitische (u.a. Kon-
taktaufnahme, Erstberatung und Vermittlung, Foérde-
rung der Selbstve_r.antwortung), suchtspezifische Geniefdit Du noch
(u.a. Sicherung des Uberlebens, Akzeptanz des Hil- oder trinkst Du schon?
febedarfs, Entwicklung von Alternativen zum  |ewwwn
Suchtmittelmissbrauch) und ordnungspolitische Zie- —— \ |

le (u.a. Verbesserung der Ordnung und Sicherheit,
Ruckgang der Delikte und der Beschwerden) unter-
teilt. Darauf aufbauend sollen sowohl verhaltnis- als  [slarstas
auch verhaltenspraventive MalRnahmen eingeleitet

werden. Zudem wird Suchtspezifik in einen Uberge-
ordneten Rahmen (Ordnungspolitik, 6ffentlicher Raum, Stadtentwicklung) einge-
bettet.

Info-Kurs Alkohol iy
bestees Mmteaah L0 10 e —

Weitere, nachgeordnete Zielgruppen sind Anwohner und Geschéftsinhaber.

Vorgehen und Umsetzung

Die aufsuchende Arbeit steht im Mittelpunkt des Projektes, um die niederschwel-
lige Kontaktaufnahme mit Personen im offentlichen Raum zu sichern. Einsatzorte
und Einsatzzeiten des zweikopfigen Teams werden den aktuellen Bedurfnissen
der Zielgruppen angepasst. Dabei Ubernimmt das Team mehrere Aufgaben:
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= Konfliktregelung (Kommunikation) im 6ffentlichen Raum: Durch sozialarbeite-
rische und kommunikative Kompetenz sollen akute Konflikte geregelt und mit-
telfristig ein tolerantes ,,Nebeneinander* im offentlichen Raum erreicht wer-
den.

= Interventionen: In Notfallen (Alkoholvergiftung, Verletzungen durch Gewalt
oder Verwahrlosung) leisten die Mitarbeiter Erste Hilfe und informieren die
Rettungsleitstelle.

= Kooperation und Vernetzung: Unter Vernetzung werden Tétigkeiten verstan-
den, die dem Aufbau und der Erhaltung von Kommunikations- und Informati-
onsstrukturen, der Nutzung von Synergieeffekten, gemeinsamer Lobbyarbeit
und dem Abbau von Konkurrenz zwischen verschiedenen Institutionen, Tra-
gern und politisch Verantwortlichen dienen. Ein wichtiges Instrument ist dabei
der Qualitatszirkel, an dem verschiedene Institutionen beteiligt sind, z.B.
Suchtbeauftragte, SZL Suchtzentrum gGmbH, Quartiermanagement, Vertreter
der Wohnungslosenhilfe, Ordnungsamt, Amt fur Stadterneuerung und Woh-
nungsbauforderung und Vertreter von Burgervereinen.

Es erfolgt eine jahrliche Berichterstattung an die Suchtbeauftragte, und die Pro-
jektergebnisse sind Bestandteil des jahrlichen Suchtberichts der Stadt Leipzig.

Von 2009 bis 2012 erfolgte, finanziert durch den Européischen Fonds fir regiona-
le Entwicklung (EFRE), die zunéchst pilothafte Umsetzung in einem ausgewahlten
Stadtteil. Seit 2012 wird das Projekt Gber das Gesundheitsamt finanziert und
konnte auf weitere Stadtteile ausgedehnt werden.

Ein fortlaufendes Monitoring dient der Qualitatssicherung und der kontinuierli-
chen Verfolgung und Uberpriifung der Zielsetzungen. Der begleitende Qualitats-
zirkel tagt einmal im Quartal. Die positive Evaluierung der Implementierungspro-
zesse und ihrer Wirksamkeit durch die Hochschule fur Technik, Wirtschaft und
Kultur Leipzig fuhrte zur Verstetigung und nachhaltigen Verankerung des Projekts.

Begrundung der Pramierung

Der Beitrag trifft in seiner Verknipfung von suchtpriventiven MaRnahmen mit
Ansétzen der integrierten Stadtteilentwicklung und der Fokussierung auf den 6f-
fentlichen Raum das Wettbewerbsthema umfassend und genau.

Das Projekt basiert auf einer Ausgangs- und Bedarfsanalyse, hat Ziele detailliert
festgelegt und setzt Instrumente des Qualitatsmanagements und der Evaluation
ein. Es erfullt damit alle Kriterien eines qualitatsvollen Projektansatzes.

Das Projekt ist ganzheitlich angelegt und nimmt verschiedene Zielgruppen und
unterschiedliche Orte des o6ffentlichen Raums (Quartier, besondere Stra-
Ren/Platze, Spielplatze, offentliche Park- und Grinanlagen, 6ffentliche Veranstal-
tungen) in den Blick.
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Der Projektansatz richtet sich an die Zielgruppe der erwachsenen Alkoholkonsu-
menten und Obdachlosen. Mit dieser Konzentration wird ein Ansatz der indizier-
ten Pravention verfolgt. Durch den dartber hinausgehenden Einbezug der
(un)mittelbar betroffenen Gruppen der Anwohner und Geschéftsinhaber wird das
Zielgruppenspektrum themenadéquat erweitert.

Es ist der Stadt Leipzig gelungen zahlreiche Institutionen einzubinden, die ansons-
ten eher selten in Alkoholpraventionsansatzen aktiv mitwirken. Die kontinuierli-
che Einbindung des Quartiermanagements, des Ordnungsamtes, der Polizei sowie
von Mitarbeitern von Sicherheitsfirmen, aber auch anlassbezogen von Veranstal-
tern von Stadtteilfesten, Betreibern von Gaststatten und Diskotheken sowie von
Sportvereinen gewahrleisten die Vernetzung relevanter, den offentlichen Raum
mitgestaltender Akteure.

Der interdisziplinare Qualitatszirkel als Forum des Erfahrungs- und Informations-
austauschs sowie der strategischen Abstimmung notwendiger MalRnahmen sichert
den regelmaRigen Austausch zwischen den unterschiedlichen Akteuren, trégt zur
Festigung und Vertiefung der Zusammenarbeit verschiedener Anbieter bei und
ermdglicht letztlich eine bessere Vermittlung der Betroffenen in das Hilfesystem.

Die Evaluation und die Einrichtung eines Qualitatszirkels gewahrleisten die Quali-
tatssicherung und Weiterentwicklung des Projekts, das nach einer befristeten An-
fangsphase seit 2012 dauerhaft angelegt ist und vom Gesundheitsamt finanziert
wird. Dies befordert den Transfergehalt, d.h. eine Ausweitung auf weitere Stadttei-
le.

Das Projekt ist aufgrund eines politischen Beschlusses und der Verankerung in
den drogenpolitischen Leitlinien der Stadt Leipzig sowohl in der Kommunalpolitik
als auch der Verwaltung verankert. Damit ist das Projekt Bestandteil einer langfris-
tigen Implementation alkoholpraventiver Strategien in der Kommune.
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Stadt Freiburg im Breisgau

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 229.144
Bundesland Baden-Wirttemberg
Titel des Beitrags PraRIE — Kommunale Alkoholpolitik und

Pravention in Freiburg

Schwerpunkt des Beitrags Alkohol- und Gewaltpravention im 6ffentlichen
Raum (Freiburger Innenstadt und andere Stadt-
teile) und in den Freiburger Stralenbahnen

Einzelprojekte 1. ,,PrdRIE-Innenstadt”: Einsdtze von Peer-

Berater/innen und Suchthilfe-Fachleuten im
Freiburger Partyviertel

2. ,,PraRIE-abgefahren!*: Projekt zur Sucht- und
Gewaltpravention mit Ehrenamtlichen in den
Freiburger StraRenbahnen

3. ,,Nachtwanderer und Festbegleiter/innen*:
Initiilerung und Begleitung von Engagement-
Projekten in Freiburger Stadtteilen

Kontakt Karin-Anne Bottcher
Stadt Freiburg im Breisgau
Amt fUr Soziales und Senioren
Koordinationsstelle Kommunale Alkoholpolitik
Jacob-Burckhardt-Strale 1
79098 Freiburg im Breisgau
Tel.: +49 761 201-3843
E-Mail: karin-anne.boettcher@stadt.freiburg.de

Anlass und Ausgangssituation

Seit dem Jahr 2006 ist in der Stadt Freiburg eine stete Zunahme innerstadtischer
Gewalttaten zu beobachten. Fast die Halfte aller Gewaltdelikte findet in der Alt-
stadt, im sogenannten ,,Bermudadreieck”, statt. Hohepunkte hierbei sind die Wo-
chenenden und die Zeit zwischen 23 und 5 Uhr. Fast zwei Drittel der Tatverdéach-
tigen in der Altstadt standen 2009 unter Alkoholeinfluss (im restlichen Stadtgebiet
nur ein Drittel).

Konzeption und Ziele

2007 beschloss die Stadt daher zunéchst eine inzwischen wieder aufgehobene
Verordnung zur Begrenzung des Alkoholkonsums im o6ffentlichen Straenraum,
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und der Arbeitskreis Suchthilfe Freiburg wurde gemeinsam mit der Verwaltung
beauftragt, Konzepte fir Begleitmalinahmen dieses Alkoholverbots zu entwickeln.
Daraus ist im Jahr 2008 das Projekt PraRIE entstanden. PraRIE steht fur Préavention,
Relaxation, Information/Intervention, Evaluation.

Ubergeordnete Ziele von PraRIE sind die Etablierung einer kommunalen Alkohol-
politik sowie die Sensibilisierung fir einen verantwortungsvollen Umgang mit Al-
kohol. Zielgruppen sind sowohl Jugendliche und junge Erwachsene als auch &lte-
re Erwachsene, Veranstalter, Gastronomie sowie Clubs und Diskotheken. Konkre-
te Projektanséatze fur die zielgruppenorientierte Pravention und Intervention in der
Freiburger Innenstadt wurden u.a. auf Basis der Ergebnisse von ,StreetTalks” ent-
wickelt, bei denen 2008 und 2010 zwischen 21 und 1 Uhr Personen, die in der
Innenstadt unterwegs waren, zu ihrem Ausgeh- und Trinkverhalten sowie ihren
Gewalterfahrungen befragt wurden.

Vorgehen und Umsetzung

PraRIE wurde 2008 als Modellprojekt im Rahmen der ,,Nachhaltigkeitsstrategie
Baden-Wirttemberg“ geférdert und ist seit 2011 mit seinen Teilprojekten in Frei-
burg durch die Einrichtung einer 0,25-Planstelle ,,Koordinationsstelle Kommunale
Alkoholpolitik“ fest verankert. PraRIE weist eine Vielzahl von Projektpartnern auf,
u.a. KontaktNetz Stral’ensozialarbeit, Kommunale Kriminalpréavention, Kommuna-
ler Suchtbeauftragter, Jugendférde- 5
rung und Jugendschutz, Amt fir Of- PLWER
fentliche Ordnung, Sucht- und Dro- - ddiddiddidididid
genberatungsstellen,  Arbeiterwohl-

fahrt, Evangelische Stadtmission, Polizei, Krankenh&user, Gastronomie und Ver-
anstalter, der Deutsche Hotel- und Gaststattenverband, Birgervereine, verschie-
dene Einrichtungen der Jugendarbeit sowie Schulen und Hochschulen.

Aus der Vielzahl von Projekten, die innerhalb der Gesamtkonzeption PraRIE um-
gesetzt werden, sind im Beitrag drei Einzelprojekte besonders herausgestellt:

= Im Rahmen von PréRIE-Innenstadt bieten zwei Suchthilfe-Fachleute an zwei
Wochenenden pro Monat zwischen 20:30 und 0:30 Uhr an einem Stand im
Freiburger Partyviertel Beratung an. Unterstitzt werden sie von Peer-Beratern.
Stehtische, bunte Hocker, Blumen und Schirme laden zum Verweilen ein. Pro
Nacht und Person werden etwa 25 Gesprache gefihrt. Das Angebot, bei dem
die Methoden der motivierenden Kurzintervention adaptiert werden, richtet
sich vorwiegend an Jugendliche. In dem etwa zehnminltigen Gesprach wer-
den Themen wie Ausgeh- und Konsumverhalten, Umgang mit Alkohol sowie
Drogenerfahrungen in der Familie und im Bekanntenkreis angesprochen.

= PréRIE-abgefahren ist ein gemeinsam mit Ehrenamtlichen durchgefiihrtes Pro-
jekt zur Sucht- und Gewaltpravention in Freiburger StraBenbahnen. Es wird im
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Rahmen des Programms ,,Pravention alkoholbedingter Jugendgewalt” der Ba-
den-Wirttemberg-Stiftung verwirklicht und ergdnzt das Projekt ,PraRIE-
Innenstadt®. An zwei Wochenenden im Monat sind Teams von Suchthilfefach-
kraften und Peers in den Fahrzeugen und an den Haltestellen unterwegs und
kommen mit Jugendlichen mithilfe von Quizfragen ins Gesprach. Auch hier
wird die Methode der motivierenden Kurzintervention angewandt. Neben den
studentischen Peer-Beratern werden auch altere Freiwillige ausgebildet. Flan-
kiert wird die Malinahme u.a. durch einen Selbstcheck auf der Internetseite
www.praerie-abgefahren.de.

Im Projekt Nachtwanderer und Festbegleiter werden in Freiburger Stadtteilen
Freiwilligen-Projekte, die sich auf den Alkoholkonsum Jugendlicher in der Of-
fentlichkeit beziehen, von der Koordinationsstelle Lokale Alkoholpolitik initi-
iert und begleitet. Die ,,Nachtwanderer* sind an Wochenenden zwischen 22
..~ und 3 Uhr auf &ffentlichen Platzen, in Diskos, an
Veranstaltungsorten und im Nahverkehr unterwegs.
Sie sollen Vertrauen zu den Jugendlichen aufbauen,
ihnen Hilfe und Unterstiitzung anbieten, Aggressio-
nen und Vandalismus einddmmen sowie das soziale
Klima verbessern. Die ,,Festbegleiter sind eine Ini-
tiative der ortlichen ,,Narrenzunft“ und des Burger-
vereins im Stadtteil St. Georgen: Wahrend des
Weinfestes werden junge Leute auf riskanten und
unerlaubten Alkoholkonsum angesprochen.

Zu den weiteren Projekten im Rahmen von PraRIE zahlen unter anderem:

aufsuchende Sozialberatung durch Fachkréfte der Suchthilfe unmittelbar nach
Akutsituationen (u.a. Alkoholvergiftungen, Gewaltdelikte),

Initiierung und Begleitung von stadtteilbezogenen ,Runden Tischen* zur
kommunalen Alkoholpolitik, an denen die Verantwortlichen in Verwaltung
und Kommunalpolitik, im Erziehungs- und Sozialbereich sowie die Vereine
und Gastronomie zusammengebracht werden,

Etablierung einer ,,Freiburger Festkultur,

Schulungsangebote fiir kommerzielle Veranstalter,

Zudem wurden im Rahmen von PréRIE zur zielgruppengerechte Ansprache ver-
schiedene Websites entwickelt (www.freiburg.de/praerie: Information von Multi-
plikatoren, www.praerie-abgefahren.de: Projektwebsite fiir 14-19-Jahrige mit Wis-
senstest, Selbstcheck und Fakten zum Thema Alkohol, www.praerie-bar.de).
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Teilprojekte von PraRIE wurden 2010/11 durch das Sozialwissenschaftliche und
Betriebswirtschaftliche Institut Esslingen evaluiert. Fazit: ,,Die Ergebnisse belegen
Umsetzbarkeit, Akzeptanz und Nachhaltigkeit (...) eindriicklich.”

Begrindung der Pramierung

Zu loben ist die ganzheitliche und umfassende Ausrichtung des Beitrags: Ver-
schiedene Orte des o6ffentlichen Raums (Partyviertel, Stadtteile, StraRen und PIlat-
ze, Offentlicher Personennahverkehr, Feste und Veranstaltungen, Umfeld von Dis-
kotheken) werden berticksichtigt, ein &uf3erst breites Manahmenbiindel wurde
ergriffen sowie verschiedene Zielgruppen differenziert in den Blick genommen.

PraRIE basiert auf einer empirisch fundierten Ausgangs- und Bedarfsanalyse, hat
Ziele detailliert festgelegt und setzt Instrumente des Qualitdtsmanagements und
der Evaluation ein. Es erfullt damit alle Kriterien einen qualitatsvollen Projektan-
satzes.

Die verantwortliche Koordinationsstelle Lokale Alkoholpolitik kooperiert mit einer
Vielzahl von verwaltungsinternen und -externen Akteuren. Es existiert ein dichtes
Netzwerk, in dem alle relevanten Akteure der Stadtgesellschaft vertreten sind. Ko-
operationserklarungen und zum Teil detaillierte vertragliche Vereinbarungen re-
geln die Kooperation verbindlich.

Zu wirdigen ist das hohe Mal3 an ehrenamtlichem Engagement und Partizipation
sowie die gendersensible Ausrichtung: Bei der Ausbildung der Peer-Berater wer-
den in der Regel geschlechtsgemischte Schulungsteams eingesetzt und auch bei
den Einsatzen im offentlichen Raum wird auf gemischte Teams geachtet.

PraRIE hat eine grofRe Breitenwirkung: Insgesamt wurden mit den verschiedenen
Teilprojekten des Programms im Jahr 2012 rund 4.500 Personen erreicht, vor al-
lem durch Einsatze in der Innenstadt und in den Stralenbahnen.

PraRIE erfahrt ausgepragte kommunalpolitische Riickendeckung und ist nachhaltig
und langfristig implementiert.
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Landeshauptstadt MUinchen

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 1.378.176
Bundesland Bayern
Titel des Beitrags Munchner Programm zur Pravention des Miss-

brauchs von Alkohol und anderen Suchtmitteln
bei Kindern und Jugendlichen

Schwerpunkt des Beitrags Gesamtkonzept zur Alkoholpréavention bei Kin-
dern und Jugendlichen. Ein Baustein des Kon-
zepts ist der offentliche Raum.

Einzelprojekte 1. Streetwork auf der Partymeile

2. Jugendschutz auf dem Oktoberfest — Modell
der kurzen Wege: zwischen Notfallhilfe und
Pravention

3. Hinschauen und Handeln in Mlinchen

Kontakt Viktoria Racic
Landeshauptstadt Minchen
Referat flir Gesundheit und Umwelt
Koordinatorin fur Suchtpravention
BayerstraRe 28a
80335 Miinchen
Tel.: +49 89 23347553
E-Mail: viktoria.racic@muenchen.de

Anlass und Ausgangssituation

In der Landeshauptstadt Muinchen ist der Bier- und Wein-Konsum von 15-Jahrigen
im Vergleich zu anderen deutschen Stédten Uberdurchschnittlich hoch. Statisti-
ken, die im Rahmen des Miunchner HalLT-Projektes erstellt wurden, belegen, dass
im Jahr 2010 durchschnittlich ein Jugendlicher pro Tag wegen einer Alkoholver-
giftung in einer Minchner Klinik behandelt wurde. Darlber hinaus stellt die Ok-
toberfestzeit (,,Wiesn“) eine besondere Herausforderung fur die Alkoholpravention
im offentlichen Raum in Minchen dar. Seit 2008 ist die Zahl der alkoholisierten
Jugendlichen, die von der Jugendschutzstelle auf dem Oktoberfest betreut wur-
den, deutlich angestiegen.

Vor diesem Hintergrund hat der Stadtrat das Referat fiir Bildung und Sport, das
Sozialreferat und das Referat fiir Gesundheit und Umwelt damit beauftragt, unter
Einbindung bereits bestehender Praventionsangebote und Einbeziehung stadtver-
waltungsexterner Institutionen ein Minchner Programm gegen Alkoholmissbrauch
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bei Kindern und Jugendlichen zu entwickeln. Zu diesem Zweck wurden die drei
Referate zusatzlich mit je einer Stelle und einem gemeinsamen Budget (jahrlich
90.000 Euro) ausgestattet und im Oktober 2011 vom Stadtrat mit der Umsetzung
betraut.

Grundlagen fir die Erarbeitung des Programms waren eine Bestandsaufnahme be-
reits vorhandener Praventionsangebote, eine Befragung in verschiedenen Settings
zu Problemlagen und Wiinschen sowie die Erstellung von Fachexpertisen.

Konzeption und Ziele

Unter der Ubergreifenden Zielvorgabe der Schaffung und Forderung gesundheits-
forderlicher Lebenswelten und der Starkung eines risikobewussten Umgangs mit
Suchtmitteln wurde eine Zielmatrix entwickelt, die ein breites Spektrum von Ver-
haltens- und Verhéltnispravention abdeckt. Das Programm ist insgesamt darauf
ausgerichtet, dass Pravention mdglichst friihzeitig beginnt (Frihe Hilfen), sich
Uber die Kindertageseinrichtungen und Schulen fortsetzt, den Freizeitbereich, Ju-
gendschutz sowie dartber hinausgehende gesetzliche Mdglichkeiten starker als
bisher berticksichtigt und auch Erwachsene einbezieht.

Das Programm setzt sich aus sechs Modulen zusammen: interaktive Methoden fir
Jugendliche/Offentlichkeitskampagne, Freizeit/Jugend, KiTa/Schule, Fachkréf-
te/Lehrkrafte, Jugendschutz, Eltern/Familien. Der Baustein Offentlicher Raum ist
dem Modul Jugend-
schutz ~ zugeordnet
und wird Uber meh-
rere  Projekte und
MalRnahmen konkre-
tisiert. Primére Ziel-
gruppe hierbei sind
Kinder, Jugendliche
und junge Erwachse-
ne, aber auch Er-
wachsene werden in
ihren Rollen als El-

R | Landeshmuspisindt .Emcl'm:
tern, Multiplikatoren Fuofiorat fur Gésundhel wnd Uislt = Sazialrofiorat - Reforat fir Bldung und Spor

und Vorbilder in den -

Blick genommen. Die ""‘"""]. Lz T
Zielgruppen sollen an

unterschiedlichen Orten des o6ffentlichen Raums (u.a. offentlicher Personennah-

verkehr, Party-/Feiermeile, Oktoberfest) und in verschiedenen Settings (Schule,
Familie, Jugendtreffs) erreicht werden.
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Vorgehen und Umsetzung

Verantwortlich fir die Konzeption, (Weiter-)Entwicklung und Umsetzung des
Minchner Programms ist ein Koordinationsteam, das sich aus den drei federfuh-
renden Referaten zusammensetzt. Das Team arbeitet auf der Grundlage gemein-
sam entwickelter ,Richtlinien Alkohol-/Suchtpravention in Minchen®. Uber den
Stadtratsauftrag hinaus haben die drei Referate ihre Zusammenarbeit durch eine
Kooperationsvereinbarung untermauert. In dieser Vereinbarung sind auch die je-
weiligen Verantwortungsbereiche festgelegt. Der kommunale Einfluss ist durch
von der Stadt initiierte Arbeitskreise und Zielvereinbarungen mit Dritten gewahr-
leistet.

Das Minchner Programm gegen Alkoholmissbrauch umfasst eine Reihe von Ein-
zelprojekten und Malinahmen mit Bezug zum 6ffentlichen Raum. Hierzu zahlen
u.a.:

= Streetwork auf der Partymeile ist ein Kooperationsprojekt an der Schnittstelle
zwischen Sucht- und Gewaltprévention. Es handelt sich um néchtliche Einsét-
ze von Streetworkern auf der Party- und Feiermeile Miinchens. Zielgruppe sind
Jugendliche und junge Erwachsene von 14 bis 24 Jahren. Vorrangige Ziele sind
die Sensibilisierung fur die Themen Alkoholmissbrauch, Sucht und Gewalt.
Die Umsetzung erfolgte zum ersten Mal auf dem Oktoberfest 2012.

= Das Projekt Jugendschutz auf dem Oktoberfest — Modell der kurzen Wege zwi-
schen Notfallhilfe und Prévention beftrdert die Zusammenarbeit zwischen Ju-
gendschutz, Gewerbetreibenden, Veranstaltern, Polizei, Bayrisches Rotes
Kreuz und Festspielleitung. Im Vorfeld der ,,Wiesn“ werden Gewerbetreiben-
de/Veranstalter beraten. Beim Fest selbst ist der Jugendschutz mit finf Fach-
und Hilfskraften vor Ort.

= Kern des Projekts Hinschauen und Handeln in Miinchen bilden Schulungsrei-
hen zur Pravention fur Lehrer, (Sozial-)Pddagogen und Trainer sowie Eltern.
Ziel ist es, moglichst viele Multiplikatoren heranzuziehen und zu begleiten, so
dass Kinder und Jugendliche eine Forderung ihrer Lebenskompetenzen und
Resilienz erfahren.

= Cool bleiben - friedlich feiern in Minchen kon-
zentriert sich raumlich auf die sogenannte Party- und
Feiermeile, in der sich zahlreiche Clubs konzentrie-
ren, und umfasst neben Polizeipréasenz auch Street-
work.

COOL BLEIBEN

. L . FRIEDLICH FEIETIN 04 MOMCHEN
= Jugendschutz — wir halten uns dran: Uber die Vernet- ST M e R

zung mit dem Kreisverwaltungsreferat wird die Fach-
stelle Jugendschutz des Stadtjugendamtes Uber alle
Neukonzessionen von Clubs und Gaststatten in
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Kenntnis gesetzt. Seitens des Jugendschutzes werden alle Betreiber schriftlich
Uber die einschlagigen Gesetze aufgeklart und fur deren Einhaltung als ver-
antwortlich erklart.

Zudem wurde 2009 ein Alkoholverbot im 6ffentlichen Personennahverkehr erlas-
sen, wird Flatratepartys entgegengewirkt, die Mediation im o&ffentlichen Raum
ausgebaut, die Aktion ,,Sichere Wiesn flr Madchen und Frauen* durchgefiihrt und
das Projekt ,,HaLT* umgesetzt.

Evaluation sowie Qualitatssicherung sind gewahrleistet. Die Ziele sind mit Mess-
groRen hinterlegt und unterliegen einem jahrlichen Controlling. Neu implemen-
tiert werden nur Projekte, die evaluiert werden, bereits evaluiert wurden oder sich
andernorts bewéhrt haben.

Begriundung der Pramierung

Aufbauend auf einer lokal ausgerichteten und empirisch fundierten Ausgangs- und
Bedarfsanalyse wird ein programmatisches Gesamtkonzept zur Alkoholpravention
vorgelegt und mit Projekten und MaRnahmen unterlegt, die einen vorbildlichen
Bezug zum offentlichen Raum aufweisen.

Durch die Erarbeitung einer Zielmatrix, die auch eine zeitliche Agenda enthalt, ist
die Umsetzung als stufenweiser Prozess angelegt. Im Zuge der Umsetzung werden
Teilziele mit den Beteiligten detailliert festgelegt und bedarfsorientiert Zielmodifi-
zierungen vorgenommen.

Verhaltens- und verhéltnispraventive Elemente ergéanzen sich vorbildlich. Pro-
gramm und Projekte beziehen verschiedene Settings und Zielgruppen ein und zie-
len im gesamten Lebensverlauf auf ,,gesunde Lebenswelten®.

Die politische Riickendeckung (Stadtratsbeschluss) fir das Programm ist bis in die
Zielmatrix hinein gesichert. Die kommunale Verantwortlichkeit sowie die the-
men- und ressortibergreifende Zusammenarbeit sind durch die Kooperation der
drei fur die Programmumsetzung hauptverantwortlichen Referate gewéhrleistet.

Koordination und Projektumsetzung sind durch ein eigenes jahrliches Budget so-
wie Uber Personalstellen nachhaltig gesichert.

Die Zusammenarbeit mit verwaltungsexternen Partnern ist durch schriftliche Ko-
operationsvereinbarungen zwischen der Stadt und verschiedenen Einrichtungen
gewahrleistet.

Eine nachhaltige Implementation ist darliber gewahrleistet, dass Projekte Uber ei-
ne Regelforderung Planungssicherheit erhalten und Einrichtungen langerfristig be-
gleitet werden. Anstelle einer Vielzahl an Einzelprojekten wird Pravention in Form
eines Gesamtkonzepts verankert.
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Stadt Gottingen

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl
Bundesland

Titel des Beitrags

Schwerpunkt des Beitrags

Kontakt

121.581
Niedersachsen

Das Projekt ,,Go Willi!*“ und dessen Weiterent-
wicklung in der Stadt Gottingen

Beteiligungsorientierte alkohol- und kriminal-
praventive Arbeit richtet sich seit 2006 mit
Streetwork an Jugendliche in der (Innen-)Stadt

Claudia Wittenstein

Geschaftsfuihrerin des Praventionsrates
fur die Stadt Goéttingen

Hiroshimaplatz 1-4

37083 Gottingen

Tel.: +49 551 400-2901

E-Mail: c.wittenstein@goettingen.de

Anlass und Ausgangssituation

Seit einigen Jahren hat sich der Wilhelmsplatz in Géttingen als zentraler Treff-
punkt fur bis zu mehrere hundert junge Menschen in den Abend- und Nachtstun-
den, insbesondere an den Wochenenden und zu allen Jahreszeiten, herausgebil-
det — verbunden mit starken Nachbarschaftsstérungen. Der Wilhelmsplatz bietet
zudem Uber Kioske und Supermarkte die Mdoglichkeit, sich dort mit vor Ort glins-
tig erworbenen alkoholischen Getrdnken zu versorgen. Das Spektrum der Besu-
cher des Wilhelmplatzes umfasst fast alle in Géttingen anzutreffenden Jugend-
(Sub-)Kulturen und kulturellen Hintergriinde. Auch Minderjéhrige unter 14 Jahren
sind regelmafig anzutreffen. Neben dem teils intensiven Alkoholkonsum kommt
ein hohes Mal? an verbaler und kérperlicher Aggressionsbereitschaft hinzu.
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Ubereinstimmend — belegt mit Zahlen der Polizeistatistik — berichten Stadtverwal-
tung und Gottinger Polizei trotz einer massiven Présenz von Polizei und Ord-
nungsamt vor Ort Uber eine Zunahme an Ordnungswidrigkeiten und Straftaten in
der gesamten Innenstadt und auf dem Wilhelmsplatz seit der FuBRballweltmeister-
schaft 2006.

Im Auftrag der Stadt erstellte daraufhin die Jugendhilfe Géttingen e.V. eine Aus-
gangs- und Bedarfsanalyse fur den Wilhelmsplatz; es wurden Interviews und
Workshops mit Jugendlichen, Anwohnern, Geschaftsleuten und weiteren Akteu-
ren aus Verwaltung und Jugendarbeit durchgefiihrt.

Konzeption und Ziele

Ubergeordnetes Projektziel der Stadt Gottingen ist es, allen Biurgern einen angst-
freien und unbeschrankten Zugang zu 6ffentlichen Raumen und Platzen zu ge-
wahrleisten und deren Nutzung zu ermdoglichen. Dies erfordert Akzeptanz von
und Respekt gegentiber bestehenden Regeln und Normen. In einem Netzwerk aus
Polizei, Ordnungsamt, Jugenddezernat, freien und o6ffentlichen Trégern von Ju-
gend(sozial)arbeit, Beratungsstellen, Praventionsrat und Praventionsverein wurden
und werden verschiedene, vor allem préventive Malnahmen entwickelt und
durchgefuhrt. Zielgruppen sind aufféallige und gewaltbereite Kinder und Jugendli-
che in der Géttinger Innenstadt, speziell auf dem Wilhelmsplatz. Entwickelt wur-
de das Projekt ,,Go Willi'* — ein geschlechtersensibel ausgerichtetes Streetwork-
projekt mit dem Ziel, den Jugendlichen individuelle Hilfen durch direkten Kontakt
Zu geben.

Vorgehen und Umsetzung

Zur kurzfristigen Intervention haben sich die Netzwerkbeteiligten im Rahmen von
,Go Willi' auf drei miteinander verzahnte Komponenten in der Innenstadt ver-
standigt:

» Polizeiprasenz, vor allem an Wochenenden, und Eingreifen der Polizei, sobald
dies notig ist;

« Kontrollen und Information durch den Stadtordnungsdienst unter Mitwirkung
des Fachbereichs Jugend (z.B. Kioskbetreiber: Einhaltung des Jugendschutzge-
setzes);

» sozialpadagogische Arbeit mit dem Fokus auf (mehrfach) auffallige Jugendliche:
niedrigschwellige Kontaktaufnahme zu Einzelnen und Gruppen durch Street-
work am Wilhelmsplatz und in angrenzenden Gebieten, zusatzliche Kontakt-
aufnahme durch aufsuchende Arbeit (u.a. Schulen, Jugendeinrichtungen, ggf.
Hausbesuche), mit den Jugendlichen gemeinsame Analyse der personlichen Si-
tuation unter Einbeziehung des persoénlichen Umfelds (Peergroups, Eltern,
Schule etc.), gemeinsame zeitnahe Reaktion durch aufeinander abgestimmte,
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bereits vorhandene oder gemeinsam mit den Projektpartnern/Institutionen zu
entwickelnde MaRnahmen, personliche Begleitung bei (verhédngten ambulanten
oder stationdren) MalRnahmen (Arbeitsweisung, Arbeitsauflage, Jugendarrest,
Bundesprojekt HalLT etc.), Vor- und Nachbetreuung, Vermittlung und Beglei-
tung in Bildungs- bzw. BetreuungsmalRnahmen oder Praktika (z.B. Projekt Kon-
takt, Schulverweigerung — Die 2.Chance, Kompetenzagentur konTur, Produkti-
onsschule, Jugendwerkstatten, Schulpflichterfillungsprojekte etc.) und schliel3-
lich Verhinderung von Zustandigkeitsgerangel durch enge Netzwerkarbeit und
hohe Transparenz der Partner durch gemeinsame Arbeit am jeweiligen ,,Fall®.

Mittel- und langfristige Veréanderungen des Platzes werden im Netzwerk mit der
Stadtplanung entwickelt, um auch durch stadtebauliche MalRnahmen die Aufent-
haltsqualitit und Sicherheit auf dem 6ffentlichen Platz zu unterstiitzen.

Die Netzwerkpartner arbeiten intensiv und arbeitsteilig mit unterschiedlichen
Schwerpunkten zusammen. Bereits bei der Initiative zum Projekt waren die Part-
ner Jugendhilfe Géttingen, Stadt Gottingen (Stadtordnungsdienst, Fachbereich Ju-
gend, Stadtplanung) und Polizei beteiligt. Das enge Zusammenwirken der Partner
fuhrt zu Synergien; die Transparenz in der Arbeit vermeidet Doppelarbeit und sich
widersprechende Interventionen.

Praxisbeobachtungen bestatigen eine Entscharfung der Problemlage, ohne dass
eine Verdrangung an andere Standorte stattgefunden hétte. Indikatoren fur eine
positive Entwicklung sind ein Ruckgang der Beschwerden durch Anwohner, von
Polizeieinsatzen und polizeilichen Ermittlungen zu Ordnungswidrigkeiten im Um-
feld des Wilhelmsplatzes sowie eine wachsende Gesprachsbereitschaft der Ju-
gendlichen.

Derzeit wird das evaluierte Préaventionskon-
zept ,,Go Willi' auf der Basis einer Situati-
onsanalyse auf weitere Innenstadttreffpunkte
(Parks, Platze, StraBen und Partymeilen)
Ubertragen. Ziel ist es, Nutzungskonflikte
zwischen allen Beteiligten zu verringern.

Begriundung der Pramierung

Das Projekt ,,Go Willi!“ als Konzept zu Alkoholpréavention und Umgang mit Al-
koholmissbrauch bei Kindern und Jugendlichen trifft den Kern von Alkoholpréa-
vention im offentlichen Raum.

Hinter dem Konzept steht eine fundierte Ausgangs- und Bedarfsanalyse fir den
Wilhelmsplatz. Es wurden Interviews und Workshops mit Jugendlichen, Anwoh-
nern, Geschaftsleuten und weiteren Akteuren aus Verwaltung und Jugendarbeit
gefiihrt und somit ein hohes MaR an Partizipation gewahrleistet. Die Problemana-
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lysen und daraus entwickelten MaBnahmen sind systematisch angelegt und fihren
detailliert Ziele, Zielgruppen, Handlungsnotwendigkeiten und verantwortliche
Partner fur die einzelnen Handlungsschritte auf.

Hervorzuheben ist die intensive Vernetzung der unterschiedlichen 6ffentlichen
und freien Trager, die die Zustandigkeitsgrenzen, die sich aus den formalen Ver-
antwortungsbereichen der beteiligten Institutionen wie der Polizei, des Ordnungs-
amts etc. ergeben, durchlassiger macht und dadurch neue Wege fiir eine an den
Betroffenen orientierte und partizipative kriminalpraventive Arbeit schafft.

Durch die Netzwerkarbeit werden Synergien geschaffen und ein effektives Arbei-
ten ermdglicht. Mit der Innenstadtjugendkonferenz wurde ein Forum fiir die Kon-
tinuitat von Kooperation und Netzwerkarbeit geschaffen. Der kommunale Praven-
tionsrat ist in die Arbeit einbezogen. Die Akteure stehen in einem sehr regelmégi-
gen und verbindlichen Austausch, der die Transparenz der verschiedenen Aufga-
ben fordert und gegenléaufige Handlungsansatze verhindert.

Das Projekt ist sehr systematisch in verschiedene Phasen untergliedert (Aufbau,
Erprobung, Nachhaltigkeits- und Verstetigungsphase) und auf Dauer angelegt. Im
Sinne einer Qualitatssicherung werden die Arbeitsschritte aller Partner im Projekt
dokumentiert und auf den regelmaRigen Netzwerktreffen (Innenstadtjugendkonfe-
renz) analysiert. Statistiken Gber die Zahl der Auffélligkeiten werden von den loka-
len Behorden und der Polizei gefihrt. Bereits wahrend des Prozesses erfolgte zu-
dem eine begleitende externe Evaluation, die durch ein zeitnahes Rickkoppeln
von Zwischenstanden Nachjustierungen ermdoglichte.

Hervorzuheben ist schlielich der hohe Transfergehalt von ,,Go Willi!*“: Das Pro-
jekt wird inzwischen auf weitere Innenstadttreffpunkte Ubertragen. Zudem gab es
Uberregionale und europaweite (u.a. Hannover, Berlin, Brissel, Paris) Nachfragen
nach Projektkonzeption und -umsetzung.
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5.2  Kreisangehorige Stadte und Gemeinden

Stadt Marburg

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 81.147

Bundesland Hessen

Landkreis Marburg-Biedenkopf

Titel des Beitrags SuPPOrdiu — Ein ungewoéhnliches Team auf

Erfolgskurs

Schwerpunkt des Beitrags Im Projekt ,,suPPOrdiu* kooperieren Polizei,
Ordnungsamt und Jugendamt, um mit praven-
tiven und repressiven MaRnahmen zu einer
Verbesserung der Situation im Jugendschutz
und beim Alkoholmissbrauch am ,,Marktdrei-
eck® in der Marburger Innenstadt beizutragen.

Kontakt Regina Linda
Universitatsstadt Marburg
Fachbereich o6ffentliche Sicherheit und
Ordnung
Frauenbergstrale 35
35039 Marburg
Tel.: +49 6421 201294
E-Mail: ordnung@marburg-stadt.de

Anlass und Ausgangssituation

Die Universitatsstadt Marburg ist gepragt durch junge Menschen: Mehr als ein
Viertel der rund 81.000 Einwohner sind Studierende (ca. 23.000) und die insge-
samt 37 Schulen in der Stadt werden von ca. 13.000 Schilern besucht. Mit Blick
auf diesen Personenkreis beobachtete die Stadt iber mehrere Jahre einen steigen-
den Alkoholkonsum im o6ffentlichen Raum. Vor allem das ,,Marktdreieck” — ein
Areal in der Marburger Innenstadt — entwickelte sich nach seiner Umgestaltung im
Jahr 2007 fir Jugendliche zu einem beliebten Sommertreffpunkt, um zu feiern und
zu trinken. Zwei nahe gelegene Einkaufszentren mit Supermérkten, die teilweise
bis Mitternacht gedffnet haben, boten die Mdoglichkeit, sich auch in den spéaten
Abendstunden noch mit Alkohol zu versorgen. In der Folge kam es zu Beschwer-
den Uber Pdbeleien, Belastigungen von Passanten, Miuill, zerbrochene Flaschen,
Urinieren, Ruhestérungen, Sachbeschadigungen. Einige der exzessiv Alkohol kon-
sumierenden Jugendlichen mussten ins Krankenhaus eingeliefert werden. Zudem
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registrierte die Polizei einen Anstieg von Straftaten (Diebstahle, Kérperverletzun-
gen) im Bereich rund um die neue ,,Party-Meile*.

Konzeption und Ziele

Diese Situation fuhrte zu 6ffentlichen Diskussionen, wurde in den &rtlichen Medi-
en und in der Lokalpolitik thematisiert und war schlieBlich Ausldser dafiir, dass
sich Polizei, Ordnungsamt und Jugendamt im Jahr 2008 im Kooperationsprojekt
»SUPPOrdJu: PolizeiPrasidium-Ordnungsamt-Jugendamt — ein ungewohnliches
Team auf Erfolgskurs* zusammenschlossen, um die vorhandenen Probleme ge-
meinsam in den Griff zu bekommen. Ziele von ,,suPPOrdju” sind u.a.: gemeinsa-
me Umsetzung des Jugendschutzgesetzes, Aufklarung tiber die Konsequenzen des
Alkoholmissbrauchs, Vermittlung eines positiven Umgangs mit Alkohol, Informa-
tion und Beratung von Jugendlichen, Eltern, Gastwirten und Geschéftsinhabern,
Verringerung von Straftaten.

Vorgehen und Umsetzung

Der Name ,,suPPOrdju“ wurde in Anlehnung an das englische Wort ,,support*
gewahlt, weil die Aktivitditen von Polizei, Ordnungsamt und Jugendamt im
Schwerpunkt darauf ausgerichtet sind, zu unterstiitzen. Schwerpunkt der Arbeit
sind daher praventive Aktivitaten; hierzu zéhlen unter anderem:

= gemeinsame Présenz an ,,Brennpunkten®, bei der je nach vorgefundener Situa-
tion Gesprache mit Jugendlichen geflihrt, sie auf Fehlverhalten aufmerksam
gemacht und ggf. Konflikte gel6st werden,

= aufsuchende Jugendarbeit, bei der zusammen mit den Jugendlichen nach L&-
sungsansatzen zur Vermeidung von Alkoholmissbrauch gesucht und Alternati-
ven angeboten werden,

= ggf. Kontaktaufnahme des Jugendamtes zu Eltern mit anschliel3ender Beratung
und Begleitung,

= regelmé&Riges Anbieten alternativer Aktivitaten fir die
Jugendlichen (u.a. alkoholfreie Marburger Abi-Parade,

alkoholfreie Musik- und Sportveranstaltung ,,Hauptsa- 5 oA {:
che es dreht*), o

= gemeinsame Jugendschutzkontrollen in Geschéften, W}n
Gaststatten, auf offentlichen Platzen und bei Veranstal- S aielt
tungen,

= in Kooperation mit dem Landkreis Marburg-Biedenkopf Entwicklung eines
Veranstaltungskonzeptes (Beratung durch Polizei und Ordnungsamt, Einsatz
von Ordnungskréften, Einlasskontrollen, Vergabe von , Ampelbéndchen®,
Uberwachung der AuRenbereiche, Jugendschutzkontrollen, Werbeverbot fiir
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Flatrate-, All-inclusive- oder sonstige Rabattangebote fiir alkoholische Getran-
ke) und Unterstiitzung von Veranstaltern und Gastwirten bei der Planung und
Durchfiihrung von Veranstaltungen.

Daneben werden auch repressive Malinahmen des Straf-, Ordnungs- und Verwal-
tungsrechts angewandt, um den Alkoholmissbrauch zu reduzieren; hierzu zéhlen:

= Festsetzung eines BuRgeldes bei Abgabe von Alkohol an Kinder und Jugendli-
che und ggf. Einleitung eines Ordnungswidrigkeitsverfahren gegen den Ge-
schaftsinhaber,

= bei Alkoholintoxikationen ggf. Einleitung eines Strafverfahrens wegen Koérper-
verletzung,

=  Widerruf von Gaststattenerlaubnissen bei mehrfachem Versto3 gegen das Ju-
gendschutzgesetz,

= Aussprache eines befristeten Aufenthaltsverbots bei Mehrfachtédtern, die an
»Brennpunkten durch Straf- und Gewalttaten auffallig werden,

= anlassbezogenes Aussprechen von befristeten Alkoholverboten im 6ffentlichen
Raum (bislang einmalig in 2008 erfolgt).

Zudem wird die Marburger ,,Event-Szene* (u.a. unangemeldete Facebook-Partys,
als privat deklarierte, aber 6ffentlich beworbene Veranstaltungen) kontinuierlich
beobachtet, um bei Bedarf mit spontanen gemeinsamen Jugendschutzkontrollen
sowie Veranstaltungsverboten reagieren zu kénnen.

Funf Jahre nach Start von ,suPPOrdiu“ konstatiert die

Stadt Marburg deutliche Erfolge der bisherigen Arbeit: T?UPPGRB!EJ
Alkohol wird weniger konsumiert, Alkoholmissbrauch

wird offentlich diskutiert, Jugendliche sind sensibler fiir das Thema Alkoholmiss-
brauch, Veranstalter und Gastwirte suchen die Beratung, das subjektive Sicher-
heitsgefiihl der Marburger hat sich verbessert, Lebensmitteleinzelhandelsgeschéfte
erklarten sich auf freiwilliger Basis bereit, keinen hochprozentigen Alkohol nach
20 Uhr zu verkaufen, ein Ruckgang der Straftaten an den ,,Brennpunkten® ist fest-
zustellen (z.B. im Bereich Marburg-Mitte von 2008 bis 2011 um tber 50 Prozent).

Begriundung der Pramierung

Das von der Stadt Marburg eingereichte Projekt ,,suPPOrdju“ zielt auf alkoholpra-
ventive MaRBnahmen auf Strallen und Platzen sowie bei ¢ffentlichen Veranstaltun-
gen und Festen und trifft damit den Kern der Wettbewerbsausschreibung.

Mit ,,suPPOrdju” reagiert die Stadt Marburg auf eine durch Beobachtungen und
Statistiken belegte sowie in offentlichen Diskussionen, in den &rtlichen Medien
und in der Lokalpolitik thematisierte praventive Bedarfslage im &ffentlichen Raum.
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Im Fokus des Beitrags stehen Jugendliche und junge Erwachsene, dariiber hinaus
werden aber auch Eltern (Informationen und Hilfsangebote) und vor allem Veran-
stalter und Gaststatten (Veranstaltungsberatung) und der Einzelhandel (freiwilliger
Verzicht auf Alkoholverkauf) eingebunden.

Zu wirdigen ist die gelungene Verknuipfung von Verhaltenspravention (Informati-
on/Aufklarung, aufsuchende Jugendarbeit) und Verhéltnispravention (Jugend-
schutzkontrollen, befristetes Alkoholverbot, Veranstaltungskonzept, alkoholfreie
Veranstaltungsangebote) sowie das Ineinandergreifen von praventiven und repres-
siven Mal3nahmen.

Beispielhaft ist die gute Kooperation von Polizei, Ordnungsamt und Jugendamt. Es
ist gelungen, die jeweiligen Zustéandigkeiten, das fachliche Wissen sowie die un-
terschiedlichen Kompetenzen und Arbeitsweisen zu biindeln und fur das gemein-
same Ziel, den Alkoholmissbrauch von Jugendlichen in der Offentlichkeit zu ver-
meiden, gezielt einzusetzen.

Das langfristig angelegte Projekt ,,suPPOrdju“ wird nicht isoliert, sondern einge-
bettet in weitere suchtpréventive Aktivitaten der Stadt umgesetzt: HalLT, P3 (Préa-
ventive Padagogische Prasenz), BOB (Kampagne gegen Alkohol am Steuer).

Positiv hervorzuheben ist schliel3lich der hohe Transfergehalt des Beitrags: Rund
300 Kommunen haben sich bereits fiir das Konzept von ,,suPPOrdju” interessiert —
insbesondere fur das befristete Alkoholverbot im 6ffentlichen Raum.
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Stadt Rastatt

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 47.650

Bundesland Baden-Wirttemberg

Landkreis Rastatt

Titel des Beitrags Lokale Alkoholpolitik

Schwerpunkt des Beitrags Das Konzept stellt die Entwicklung geeigneter

Umsetzungsschritte fur eine nachhaltige Ein-
stellungséanderung im Umgang mit Alkohol und
die Fruhintervention bei Jugendlichen und Er-
wachsenen mit auffalligem Alkoholkonsum in
den Vordergrund.

Einzelprojekte 1. Blaue Briefe

2. Verankerung Alkoholpravention und Jugend-
schutz in den Vereinsforderungsrichtlinien

3. Testkaufe

Kontakt Arne Pfirrmann
Stadt Rastatt
Burgermeister und Leiter Dezernat 11|
KaiserstraBe 48 a
76437 Rastatt
Tel.: +49 7222 972-7000
E-Mail: arne.pfirrmann@rastatt.de

Anlass und Ausgangssituation

Kommunen stehen dem Phanomen jugendlichen Rauschtrinkens oft hilflos ge-
geniiber. Zwar sind bisweilen zahlreiche gute Ansatze vorhanden, die jedoch nur
dann optimale Wirkung entfalten kénnen, wenn sie in eine tbergeordnete Frihin-
terventionsstrategie eingebunden sind und die MaBhahmen Ubergreifend gesteuert
und koordiniert werden. Jede Kommune sollte dabei das eigene Potenzial fir L6-
sungen fordern und nutzen. Im Rahmen des Modellvorhabens ,,Lokale Alkoholpo-
litik“ wurden vom Baden-Wiurttembergischen Landesverband fiir Pravention und
Rehabilitation gGmbH (BWLV) Kommunen daher konkrete Unterstiitzung und Be-
ratung angeboten.

Rastatt wurde eine der Modellkommunen, mit denen das Programm ,,Lokale Al-
koholpolitik* erarbeitet und getestet wurde. Im November 2008 erfolgte der Be-
schluss des Gemeinderats, dass die Verwaltung gemeinsam mit dem BWLV das
Konzept erarbeiten sollte.
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In einer umfassenden Situations- und Bedarfsanalyse wurde die aktuelle Situation
in Rastatt beschrieben. Dabei standen die wahrgenommenen Probleme, die be-
stehenden praventiven und gesundheitsférdernden Aktivitdten und Angebote so-
wie die Bedurfnisse der Bewohner im Zentrum. Die Analyse basierte auf der Aus-
wertung von Polizeistatistiken, der Beschreibung und Auswertung von Jugend-
treffpunkten im Stadtgebiet sowie auf einer telefonischen Befragung und weiteren
individuellen Gesprachen mit Jugendlichen, Multiplikatoren, Vertretern von Poli-
zei, Vereinen, Kirche, Einzelhandel, Stadtverwaltung, Sozialarbeitern und der
Schule. Abgeleitet wurden Handlungsempfehlungen, die von dem parallel einge-
richteten Runden Tisch in einen 2010 vorgelegten und seitdem jahrlich fortge-
schriebenen Zeit- und MaRnahmenplan Uberfiihrt wurden. Jahrlich werden ca. 20
ordnungspolitische und padagogische Malinahmen umgesetzt.

Konzeption und Ziele

Ziel des seit 2009 laufenden Projekts ,,Lokale Alkoholpolitik” ist die Entwicklung
geeigneter Umsetzungsschritte fir eine nachhaltige Einstellungsénderung im Um-
gang mit Alkohol. Hierzu werden Einzelangebote in einer tibergeordneten Frihin-
terventionsstrategie vernetzt, d.h. lokale Alkoholpolitik vernetzt Fachkrafte und
Entscheider einer Kommune themenbezogen und stimmt Verhaltens- und Ver-
héltnispravention vor Ort aufeinander ab. Mit dem Konzept wird in Rastatt eine
groRe Zahl von Zielgruppen angesprochen: Kinder/Jugendliche, Mitglieder des
Gemeinderates/Mitarbeiter der Kommunalverwaltung, Polizei, Lehrer/Schulsozial-
arbeiter, Eltern, Vereinsvorsitzende, Verkaufspersonal, Veranstalter u.a.m.

Vorgehen und Umsetzung

Neben den eingereichten Einzelprojekten (siehe unten) umfasst lokale Alkoholpoli-
tik in Rastatt Malnahmen wie die Schulung von Jugendschutzteams und deren Ein-
satz bei Festen und Veranstaltungen, verbesserte Zusammenarbeit mit Krankenhéu-
sern, regelmaRige Polizeistreifen an ausgewéhlten Treffpunkten, Schaffung neuer
Treffpunkte fur Jugendliche und MalRnahmen zur Reduzierung des Alkoholkonsums,
»HaLT“-Risiko-Check fir riskant konsumierende Jugendliche, ein ,,Vaterprojekt“ mit
Migranten einer Wohnanlage zur Sauberkeit im &ffentlichen Raum, Praventionsan-
gebote ab Klasse 6, FreD-Kurse (FreD = Fruhintervention bei erstauffalligen Drogen-
konsumenten) fir erstauffallige Jugendliche, Elternbrief an alle Eltern der 6. und 7.
Klassenstufe und die Evaluation der MaRhahmen.

Einen Schwerpunkt im 6ffentlichen Raum setzt das Projekt ,,Blaue Briefe*, das der
Runde Tisch bereits in seiner konstituierenden Sitzung 2009 als Méglichkeit dis-
kutierte, um in einem abgestuften Verfahren Eltern Uber die Auffalligkeit ihrer
minderjahrigen, alkoholisierten Kinder und Jugendliche auf 6ffentlichen Platzen
zu informieren. Die Versendung der bisher 58 ,Blauen Briefe* erfolgte seitdem
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Uber die Stadtverwaltung, unterschrieben wird der Brief vom Blrgermeister der
Stadt.

Ein besonderer Fokus wird in einem weiteren Projekt auf die Verankerung von Al-
koholpravention und Jugendschutz in den Vereinsforderrichtlinien gelegt. Der
Runde Tisch sprach sich 2010 fiir eine Anderung dieser Richtlinien aus. Zunachst
wurde ein Zertifizierungsverfahren fir jugendfreundliche Vereine eingerichtet.
Wenn dieses positiv verlaufen ist, kann der jeweilige Verein bei der Forderung
durch die Stadt einen Bonus zusatzlich zur Regelférderung erhalten. Umgekehrt
kann die Regelférderung bei jedem Verein gestrichen werden, der gegen Jugend-
schutz verstoRt. Die Vereinsforderrichtlinien traten rickwirkend zum 1.1.2011 in
Kraft. Zertifiziert sind derzeit zehn Vereine, drei weitere Vereine befinden sich im
Zertifizierungsverfahren.

Gastronomie und Einzelhandel wurden durch die MalRnahme ,,Testkdufe“ adres-
siert. 2010 erstellte der Fachbereich Sicherheit und Ordnung ein Konzept, in dem
die Kriterien fur die Auswahl der Testkdufer und deren Einsatz sowie die Folgen
bei Feststellung der Verletzung des Jugendschutzgesetzes festgelegt wurden. Die
Umsetzung erfolgt seit Mai 2011.

Begleitet wird das Konzept von einem Runden Tisch unter Leitung des Birger-
meisters. Alle MaRnahmen werden dokumentiert und evaluiert. In 2012 konnten
die ersten Malinahmen abgeschlossen werden, wie die Schaffung von einfachen
Jugendtreffpunkten, der Umgang mit Wohnsitzlosen im o6ffentlichen Raum, die
Ortsbegehung der Treffpunkte. Es erfolgt eine jahrliche Berichterstattung in Fi-
nanzausschuss und Gemeinderat.

Begrindung der Pramierung

Hervorzuheben ist, dass das Konzept ,Lokale Alkoholpolitik* eine besonders stra-
tegische Ausrichtung auf die kommunale Vernetzung und das tbergreifende Ma-
nagement von praventiven Einzelmafnahmen zu einer Ubergeordneten Frihinter-
ventionsstrategie beinhaltet. Das Konzept geht somit weit Gber kurzfristige Inter-
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ventionen hinaus und fuhrt zu einem nachhaltigen Verstetigungsansatz, der in
Rastatt auch nach dem Ende des Modellvorhabens weiter verfolgt wird.

Das Dach der lokalen Alkoholpolitik und die Beteiligung unterschiedlicher Akteu-
re und Institutionen gewdéhrleisten eine ganzheitliche Ausrichtung des Konzepts,
da lokale Alkoholpolitik als eine kommunale Gemeinschaftsaufgabe von Eltern,
Erziehern, Lehrern, Polizei, Handel und der Stadt Rastatt verstanden wird.

Der im Konzept ,,Lokale Alkoholpolitik“ entwickelte Managementansatz, der ne-
ben konkreten Zielformulierungen einen jahrlich aktualisierten ausfiihrlichen Zeit-
und MaRnahmenplan umfasst, stellt sich als professioneller Ansatz der Steuerung
und Organisation dar. Hierin spiegelt sich wider, dass das Thema Alkoholpraven-
tion ernst genommen und zu einem kommunalen Handlungsfeld wird.

Eine weitere Besonderheit stellt die umfassende Bestandsaufnahme dar, in deren
Rahmen nicht nur Statistiken zusammengefthrt und ausgewertet, sondern mit Hil-
fe von Interviews Probleme erfasst wurden und gleichzeitig fiir das Projekt sensibi-
lisiert werden konnte.

Positiv festzuhalten ist zudem die Verknipfung des Projekts mit anderen Praventi-
onsprojekten wie HalT.
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Stadt Rothenburg ob der Tauber mit Landkreis Ansbach

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 11.200

Bundesland Bayern

Landkreis Ansbach

Titel des Beitrags ,ranzen statt Torkeln*

Schwerpunkt des Beitrags Niedrigschwelliges Alkoholpraventionsprojekt

mit der Zielgruppe Jugendliche/junge Erwach-
sene mit einem Peer-Ansatz fir das ,,Taubertal-
festival*

Kontakt Paul Seltner
Stadt Rothenburg ob der Tauber
Arbeitskreis Pravention
Perkhofer Stral3e 18
91541 Rothenburg
Tel.: +49 981 4685480
E-Mail: paul.seltner@landratsamt-ansbach.de

Anlass und Ausgangssituation

Rothenburg ob der Tauber ist eine Kleinstadt im mittelfrankischen Landkreis Ans-
bach. Sie hat den Status einer GroRen Kreisstadt. Alljahrlich im Hochsommer fin-
det am Rande der Stadt das ,Taubertalfestival“, ein dreitdgiges Open-Air-
Rockmusik-Festival mit international bekannten Bands, statt. Das seit einigen Jah-
ren stets ausverkaufte Festival zieht rund 12.000 Besucher an, ganz uberwiegend
Jugendliche und junge Erwachsene.

Wie bei anderen Rock-Festivals auch wird dort von einer Reihe von Besuchern
viel Alkohol getrunken. Mit zunehmendem Bekanntheitsgrad des Festivals stiegen
trotz Polizei- und Sicherheitsdienstprasenz die Zahl der alkoholisierten Besucher
sowie die Probleme, die dadurch entstanden, u.a. Gewaltdelikte. Nach einer ge-
meinsamen Ausgangs- und Bedarfsanalyse von Polizei, Veranstalter (KARO Kon-
zertagentur GmbH) und Ordnungsamt trat der Veranstalter 2008 an den ,,Arbeits-
kreis Pravention* der Stadt Rothenburg heran und bat um Hilfe und ein schlussi-
ges Konzept. Der Arbeitskreis Pravention der Stadt wiederum mobilisierte darauf-
hin das Netzwerk aus ,,Arbeitskreis Pravention Stadt und Landkreis Ansbach*,
~-Kommunaler Jugendarbeit®, ,Kreisjugendring” sowie regionalen Suchtberatungs-
stellen und konzipierte gemeinsam mit dem Netzwerk das ,,Alkoholpréventions-
projekt Taubertalfestival ,Tanzen statt Torkeln‘“.
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Konzeption und Ziele

Zielgruppe des Praventionsprojekts sind 16- bis 25-jahrige Manner und Frauen,
die das Festival besuchen. Es handelt sich um einen Peer-Ansatz: Zunachst wur-
den sechs junge Erwachsene, jeweils zur Hélfte Krankenpflege-Schiler und -
Schulerinnen der ortlichen Krankenpflegeschule, fur ihren Einsatz als Alkoholpra-
ventions-Multiplikatoren fachlich vorbereitet. Sie bekamen zwei je 2,5-stiindige
Schulungen, die zusammen mit dem Kreisjugendpfleger entwickelt worden waren
(Themen: Infos zum Konzept ,,Tanzen statt Torkeln* und zum Festival, zum Trink-
verhalten in der Gesellschaft und dessen Folgen, zum unterschiedlichen Trinkver-
halten von Mannern und Frauen, Fachinformationen ber die Wirkung von Alko-
hol, dessen Abbau und Alkoholschaden sowie Rollenspiele und Ubungen zur
Vorbereitung auf das Festivalpublikum).

Vorgehen und Umsetzung

Die so geschulten Peers nehmen auf dem Festival an den drei Tagen zu den meist
jugendlichen Besuchern, aber auch zu kleineren Gruppen proaktiv Kontakt auf
und unterstitzen sie beim Ausfiillen eines Fragebogens zur Selbstreflexion des ei-
genen Alkoholkonsums. Im Laufe dieses Prozesses ergeben sich themenbezogene
Gesprache, die Alternativen zum Rauschtrinken aufzeigen. Belohnt wird das Mit-
machen durch kostenloses Mineralwasser und die Teilnahme an einem Gewinn-
spiel mit attraktiven Preisen (u.a. Eintrittskarten furs néchste Festival). Zwei bis
drei verantwortliche Koordinatoren sind am Infostand des Projekts, der sich an
exponierter Lage auf dem Festivalgelande befindet. Vor Ort wird mit Plakaten,
Flyern und Buttons auf die Préaventionsaktion aufmerksam gemacht.

Mit dem Veranstalter des Festivals kooperiert der Arbeitskreis Pravention der Stadt
Rothenburg eng. Er konnte ihn z.B. zum Verzicht auf Spirituosen-Marketing be-
wegen. Der Veranstalter stellt attraktive Preise (Festivaltickets, Festival-T-Shirts) im
Wert von 1.000 Euro fur das Gewinnspiel zur Verfligung. Zudem bietet er eine
kostenlose Stellflache fir den Projekt-Infostand mit Blanko-Plakaten, stellt Bier-
zeltgarnituren bereit und gewéhrt den Peers und den Koordinatoren kostenloses
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Catering sowie freien Zutritt zum Festival. Zudem konnte der Arbeitskreis Praven-
tion mit dem Landratsamt und der Sparkasse Sponsoren gewinnen (Mineralwasser,
Becher, Buttons, Zeltpavillon).

Das Projekt wahlte bewusst den Ansatz der freiwilligen Selbstreflexion der Ziel-
gruppe. Die personliche Ansprache auf ,,Augenhdhe* innerhalb der Peergroup
und ohne ,,erhobenen Zeigefinger“ soll sicherstellen, dass die Inhalte glaubwurdig
vermittelt werden. Das Gefuhl von Wertschatzung soll durch kleine Gesten (kos-
tenloses Glas Mineralwasser) und die Mdoglichkeit, attraktive Preise zu gewinnen,
verstarkt werden.

2012 konnten auf diese Weise 15 bis 20 Prozent der Festivalbesucher direkt
durch die Peers und/oder am Infostand erreicht werden (15 Prozent der Festival-
besucher fiillten den Fragebogen aus). Es ist aber davon auszugehen, dass weitere
Festivalbesucher von der Aktion erzahlt bekamen oder tber die rund 2.000 ver-
teilten Buttons auf die Aktion aufmerksam wurden, dass also die erreichten Ju-
gendlichen als Multiplikatoren gewirkt haben. Das Projekt soll auch in den nachs-
ten Jahren fortgesetzt werden.

Begrundung der Pramierung

Der Arbeitskreis Pravention der kreisangehdérigen Stadt Rothenburg ob der Tauber
hat ein mit steigender Popularitat ihres Rockfestivals ,,Taubertalfestival® wachsen-
des Problem mit dortigem Alkoholkonsum und daraus resultierenden Folgeprob-
lemen wie Gewaltdelikten aufgegriffen — Probleme wie sie typisch fir groRe O-
pen-Air-Festivals sind, die mehrheitlich von Jugendlichen und jungen Erwachse-
nen besucht werden. Er entwickelte gemeinsam mit dem ,,Arbeitskreis Pravention
Stadt und Landkreis Ansbach“ein detailliertes Préaventionskonzept mit klaren Ziel-
stellungen.

Zu loben ist die geschlechtssensible Herangehensweise: Sowohl méannliche als
auch weibliche Peers sind im Einsatz und wurden zum unterschiedlichen Trink-
verhalten von Mannern und Frauen geschult.

Das Projekt ist statistisch gut ausgewertet: Der Fragebogenriicklauf, die Zahl der
Ausniichterungspatienten und die Zahl der Gewaltdelikte sind seit Beginn des
Projekts erfasst. Seit 2008 stieg jedes Jahr die Zahl derer, die die Fragebogen aus-
fullten, es konnten also jedes Jahr mehr junge Besucher erreicht werden. Die Zahl
der Ausnlichterungspatienten ist zunédchst stark gesunken, dann aber wieder leicht
angestiegen (was die Stadt mit einer hdheren Sensibilitdt der Besucher und der
Einsatzkrafte gegenliber dem Thema begriindet), die Zahl der Gewaltdelikte auf
dem Festivalgelande ist kontinuierlich gesunken.

Die Kleinstadt Rothenburg ob der Tauber bezieht in dem verantwortlichen ,Ar-
beitskreis Pravention“ die relevanten kommunalen Akteure ein (Vertreter der ortli-
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chen Schulen, der Polizei, der Stadtverwaltung, der Kirchen, Vereine und Ver-
bande sowie der kommunalen und gemeindlichen Jugendarbeit). Zudem ist der
Arbeitskreis in ein regionales Netzwerk (,,AK Pravention Stadt und Landkreis Ans-
bach®, ,,Kommunale Jugendarbeit”, ,Kreisjugendring* sowie regionale Suchtbera-
tungsstellen) eingebunden.
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Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 7.908

Bundesland Rheinland-Pfalz

Landkreis Mainz-Bingen

Titel des Beitrags Free Room — Alkoholfrei feiern nicht nur fiir

junge Besucher. 0 % Alkohol — 100 % Genuss

Schwerpunkt des Beitrags »Free Room“ bindelt mit Hilfe verschiedener
Kooperationspartner alkoholpraventive Aktio-
nen und Angebote im Vorfeld und wéhrend
Festveranstaltungen unter einem insbesondere
fur landliche Regionen umsetzbaren Rahmen.

Einzelprojekte 1. Free Room auf dem Fest
2. Free Room — Multiplikatoren-Aktion
»Uber sich hinausgewachsen*
3. Rechtliche BegleitmaRnahmen

Kontakt Susanne Hippler
Kriminalpréventiver Rat der
Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim
San”Ambrogio-Ring 33
55276 Oppenheim
Tel.: +49 6133 4901242
E-Mail:
susanne.hippler@nierstein-oppenheim.de

Anlass und Ausgangssituation

Die Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim liegt in einer landlichen Region, in
der Weinfeste zum ,festlichen Alltag“ gehéren. Unter Bezugnahme auf die Poli-
zeistatistiken wird fiir die Verbandsgemeinde ein Zusammenhang zwischen Straf-
bzw. Gewalttaten und Alkoholmissbrauch festgestellt. Dies bestétigen fir Nier-
stein-Oppenheim insbesondere Erfahrungsberichte der Polizei- und Ordnungsbe-
hoérden und die Auswertung der Einsatzberichte der Hilfsdienste. Es wird festge-
stellt, dass hierbei nahezu alle Feste in der Region Schwerpunktbereiche sind.

Konzeption und Ziele

Vor diesem Hintergrund hat die Arbeitsgruppe ,,Gewaltpravention“ im Kommuna-
len Praventivrat der Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim im Jahr 2010 ein
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Konzept zur Alkoholpravention ,,Feste feiern, verniinftig und ohne Gewalt* entwi-
ckelt. Durch ein Biindel von MafRnahmen und Projekten sollen gravierende Ord-
nungsstorungen und Alkoholmissbrauchsfalle bei Festveranstaltungen verhindert
werden. ,Free Room* ist in dieses Gesamtkonzept eingebettet.

Eine zentrale Ausgangsiiberlegung von ,,Free Room* ist, dass zur Bekdmpfung und
Beseitigung der Problemlage das Jugendschutzgesetz und der Fokus auf Kinder
und Jugendliche als Zielgruppe alleine nicht ausreichen. Die Zielgruppenorientie-
rung ist daher breit angelegt und die Zielgruppen werden dariber hinaus im
Rahmen der eigenen Mdglichkeiten dazu angeregt, sich im Bereich Alkoholpré-
vention zu engagieren und eine Vorbildfunktion auszuiiben. Dies betrifft gleich-
ermallen jugendliche und erwachsene Festbesucher wie auch Politik, Veranstal-
ter, Standebetreiber und Eltern. Durch verschiedene Aktionen und MalRnahmen
werden sie bereits im Vorfeld von Festen dazu angeregt, sich praventiv mit den
Themen Jugendschutz und riskantem Alkoholkonsum auseinanderzusetzen.

Vorgehen und Umsetzung

»Free Room* buindelt mit Hilfe eines breiten Spektrums an Kooperationspartnern
seit 2010 alkoholpraventive Aktionen und Angebote im Vorfeld und wéhrend ei-
ner Veranstaltung unter einem fir landliche Regionen umsetzbaren Rahmen. Zu
den verhaltens- und verhaltnispraventiv ausgerichteten MaBnahmen, die insbe-
sondere wahrend der Feste angeboten werden, zdhlen unter anderem:

= Free Room auf dem Fest: In der Festsaison 2012 wurde an zwei Standorten
(Oppenheim und Nierstein) mit Unterstitzung regionaler
Projektpartner eine alkoholfreie Alternative fiir junge und
erwachsene Besucher im Pfarrhof der evangelischen Ge-
meinden angeboten. Neben alkoholfreien Drinks, deren
Erl6s in die Jugendarbeit vor Ort floss, wurden ein
Rauschbrillen-Parcours, ein Promilletester, gesichertes
Baumklettern und Chillout-Bereiche angeboten. Im Ju-
gendhilfezentrum gab es im Vorfeld der Feste eine Veran-
staltung fur jugendliche Multiplikatoren. Dartber hinaus
wurden auf den Festen das Jugendschutzgesetz und Aus-
zlige des Gaststattengesetzes an allen Standen ausgehéangt und Jugendschutz-
kontrollen durchgefihrt.

= Free Room - Multiplikatoren Aktion ,,Uber sich hinausgewachsen*: Mit einer
Dankeschon-Aktion revanchierten sich die Organisatoren der Feste und Veran-
staltungen bei den ehrenamtlich aktiven Jugendlichen und spendierten mit Un-
terstitzung weiterer Forderer einen Ausflug in den Darmstadter Hochseilgar-
ten. Gleichzeitig wurden Lebenskompetenzen mit suchtpraventivem Charakter
gefordert (Angste Uberwinden, Risiken einschatzen, Grenzen erfahren).
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= Rechtliche Begleitmalnahmen: Hierbei handelt es sich um Allgemeinverfi-
gungen, die ein Mitfuhrverbot von Alkohol und Glasflaschen anlésslich des
Dienheimer Fastnachtsumzuges und der Feste in Oppenheim und Nierstein
zum Gegenstand haben. Die Verfigungen werden von der Ordnungsbehérde
der Verbandsgemeindeverwaltung fir bestimmte StraBenzilige und Tageszeiten
erlassen.

Weitere MaRnahmen im Vorfeld von Festen sind beispielsweise Planungstreffen
mit dem jeweiligen Veranstalter und den regionalen Kooperationspartnern. Zu-
dem werden auf Einladung des Veranstalters die Standebetreiber geschult. Die Of-
fentlichkeitsarbeit wird gezielt auf die alkoholfreien Alternativangebote ausgerich-
tet und durch Pressegesprache unterstiitzt. Des Weiteren werden praventive Akti-
onen und Projekte in Jugendtreffs, bei Konfirmandengruppen und in Schulen
durch verschiedene Kooperationspartner durchgefiihrt und in Eigenregie der Schu-
len Elternbriefe verfasst. Dartber hinaus findet im Rahmen eines Wochenendse-
minars unter dem Motto: ,,Ausbildung von Vorbildern* eine Multiplikatorenschu-
lung fiir den Einsatz auf Festen statt. In einem Kommunikationsseminar wird ein-
gelibt, wie der aktive Zugang auf Festbesucher gelingen kann. Ein Deeskalations-
seminar soll zudem aufzeigen, wie sich die ,,Vorbilder* vor moglichen Angriffen
schutzen kénnen bzw. wie sie diese vermeiden kénnen.

Die Wirkungen der alkoholpraventiven MaRnhahmen werden von der Verbands-
gemeinde sehr positiv bewertet: Beispielsweise konnten in 2012 im Vorfeld von
Festen verstarkt jugendliche Multiplikatoren gewonnen werden. Auch sorgte die
breit angelegte Offentlichkeitsarbeit fiir ein reges Interesse im Vorfeld von Festen
und wurde Uberregional wahrgenommen. Im Ergebnis konstatieren Polizei und
Ordnungsamt eine Stagnation und zum Teil einen Riickgang alkoholbedingter
Straftaten und Auffalligkeiten.

Begrindung der Pramierung

Der Beitrag setzt mit Alkoholkonsum und Gewalt auf Festen an einem Problem
an, das in der Region aufgrund zahlreicher Weinfeste virulent ist.

Insbesondere fur eine kleine kreisangehérige Gemeinde im landlichen Raum ist
positiv hervorzuheben, dass eine Gesamtkonzeption fir Alkoholpréavention entwi-
ckelt wurde, in die der Wettbewerbsbeitrag eingebettet ist.

Fur die Entwicklung des Konzepts und die Umsetzung der Projekte und Malinah-
men ist die intensive und sehr breit angelegte Kooperation herauszustellen.

Die MaBnahmen sind sowohl verhaltens- als auch verhaltnispraventiv angelegt.
Besonders zu wiurdigen ist, dass die MaRnahmen nicht allein wahrend der Feste
greifen, sondern im umfassenden Mal3e auch auf die Phase im Vorfeld von Veran-
staltungen ausgerichtet sind.
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Die Zielgruppenorientierung ist breit angelegt und geht bewusst Uber die Gruppe
der Jugendlichen und jungen Erwachsenen hinaus. Veranstalter, Standebetreiber,
Politik und Eltern werden in die Verantwortung genommen.

Der Ausbau von Schulungen fiir Stdndebetreiber und Ehrenamtliche sowie der
Einsatz von Jugendlichen als Multiplikatoren tragen wesentlich dazu bei, dass die
Zielgruppen fur Alkoholpravention sensibilisiert und selbst fir die Alkoholpraven-
tion in ihrem jeweiligen Bezugsrahmen aktiv werden.

Es wird daflr Sorge getragen, dass die ehrenamtlichen Leistungen von Jugendli-
chen Anerkennung erfahren.

Die kommunalpolitische Unterstiitzung ist durch die Schirmherrschaft des Bur-
germeisters gewahrleistet.

Das Konzept und die Malinahmenausrichtung werden seit 2010 laufend tberprift
und angepasst.

Eine kleine Gemeinde im landlichen Raum stellt einen konzeptionell entwickelten
Ansatz zur Alkoholpravention vor, der auch in anderen landlichen Gemeinden
zur Anwendung kommen kann und daher einen hohen Transfergehalt aufweist.
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53 Landkreise

Landkreis Esslingen

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl
Bundesland

Titel des Beitrags

Schwerpunkt des Beitrags

Einzelprojekte

Kontakt

517.000
Baden-Wirttemberg

MaRnahmennetz zur Alkoholpravention im 6f-
fentlichen Raum im Landkreis Esslingen

Umfassende Netzwerkstrukturen und breites
Spektrum an MaRBnahmen und Aktionen zur
Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum im
Landkreis (Schwerpunkte: Stadtteile/Gemein-
den, Feste, StraBenverkehr, Gewalt)

1. Next level — PAJ (Préavention alkohol-
bedingter Jugendgewalt)

2: Peer-Projekt an Fahrschulen — Alkohol und
Drogen im StraRenverkehr

3: Konzertierte Aktionen ,,Alkoholpravention
und Jugendschutz*

Elke Kl6s

Landkreis Esslingen

Beauftragte fur Suchtprophylaxe/
Kommunale Suchtbeauftragte
Pulverwiesen 11

73728 Esslingen am Neckar
Tel.: +49 711 39022571

E-Mail: kloes.elke@Ira-es.de

Anlass und Ausgangssituation

Im Zeitraum 2005 bis 2010 wurden im Landkreis Esslingen eine Zunahme der
Zahl der Notaufnahmen in den sechs Krankenhdusern wegen Alkoholvergiftung
von unter 21-Jahrigen festgestellt sowie ein Zusammenhang zwischen Gewaltkri-
minalitat und Alkoholmissbrauch ausgemacht. Aus den kreisangehdrigen Kom-
munen wurde berichtet, dass es dort immer wieder zu Larm, Sachbeschadigungen
und Koérperverletzungen unter Alkoholeinfluss kommt. Schulen konstatierten im-
mer wieder Alkoholexzesse bei Schulabschlussfeiern. Rund um Veranstaltungen
im Landkreis fielen viele Jugendliche mit massivem Alkoholkonsum auf.
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Konzeption und Ziele

Schon 1992 wurde im Landkreis ein Aktionskreis Suchtprophylaxe unter Feder-
fuhrung der Beauftragten fur Suchtprophylaxe geschaffen. Die Stelle ist als Stabs-
stelle beim Sozialdezernenten angesiedelt und finanziell getragen von Landrats-
amt, Sozialministerium und lange Jahre von den Krankenkassen. In der Lenkungs-
konferenz des Kommunalen Suchthilfenetzwerks, geleitet vom Sozialdezernenten
des Landkreises, werden geeignete MalRnahmen zur Pravention des Alkoholmiss-
brauchs thematisiert. Die Geschéftsfihrung fir das Kommunale Suchthilfenetz-
werk und den Aktionskreis Suchtprophylaxe liegt bei der Beauftragten fur Sucht-
prophylaxe/Koordination Suchtprophylaxe des Landkreises. Jéhrlich werden tber
400 Veranstaltungen in den multidisziplindr zusammengesetzten Fachgruppen
entwickelt und in enger Zusammenarbeit mit den Suchtberatungsstellen im Land-
kreis umgesetzt. In den Fachgruppen des Aktionskreises Suchtprophylaxe sind
Uber 150 verschiedenen Einrichtungen im Landkreis und tber 350 engagierte Per-
sonen unterschiedlichster Berufsgruppen vertreten.
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Vorgehen und Umsetzung

Seit 2004 werden verstarkt MaBnahmen zur Alkoholpravention im o6ffentlichen
Raum entwickelt und umgesetzt, in enger Zusammenarbeit mit den Suchtbera-
tungsstellen, der Polizeidirektion, der Fiihrerscheinstelle und allen 44 Kommunen.
Insbesondere folgende MalRnahmen und Projekte werden fir die einzelnen
Schwerpunktbereiche ergriffen:
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Gemeinden/Stadtteile

Seit 2004 werden in Kooperation von Landrat und Polizeidirektor regelmaRig
alle (Ober-)Burgermeister der 44 Kommunen auf die Erfordernisse des Jugend-
schutzes hingewiesen. Ihnen werden Informationsmaterialien und Veranstal-
tungen fiir Gemeinderate sowie Schulungen fiir Vereine und Feuerwehren an-
geboten.

Um Jugendliche, die im offentlichen Raum durch Alkoholmissbrauch, Larm,
Zerstorung, Verschmutzung auffallen, und ihre Eltern anzusprechen, wurde
von der Polizeidirektion Esslingen in Abstimmung mit der Suchtprophylaxe des
Landkreises ein ,,Blauer Brief“ entworfen und den Kommunen als Muster zur
Verflgung gestellt. Jugendliche und ihre Eltern sollen nach Auffalligkeiten an-
geschrieben und vom Biirgermeister zum Gesprach eingeladen werden.

Erwachsene Ehrenamtliche sind im 6ffentlichen Raum abends als ,,Nachtwan-
derer” unterwegs und préasent, um mit Jugendlichen ins Gespréach zu kommen
und mit ihnen den Umgang mit Alkohol zu thematisieren.

Offentliche Feste/Veranstaltungen

»Schau hin“ (entwickelt von Mobiler und Offener Jugendarbeit und der Ju-
gend- und Drogenberatung): Bei Festen wird Présenz gezeigt, Alkohol konsu-
mierende Jugendliche werden angesprochen und fir Konsequenzen sensibili-
siert.

Kontrollen zur Uberwachung von Faschingsveranstaltungen und Kooperatio-
nen mit Faschingsverbanden finden statt; Tankstellen und Verkaufsstellen im
Umfeld von Schulabschlussfesten bekommen Jugendschutz-Infos.

Mit dem V{B Stuttgart wurde das Praventionsprojekt ,,Mit Spal? und Spiel gegen
Sucht und Gewalt* mit FuRballspielern als Vorbilder und Gespréachspartner fir
Jugendliche aufgebaut und zum dritten Mal durchgefihrt.

StralRenverkehr

Auf Anregung des Sozialministeriums und des
Landesgesundheitsamts wurde das Peer-Projekt
an Fahrschulen ,jung, mobil & KLAR* zum
Thema Alkohol und StraBenverkehr als Mo-
dellprojekt von den Landkreisen Esslingen und
Goppingen erprobt und seither im Landkreis
umgesetzt. Junge Leute mit Flhrerschein wer-
den als Peers ausgebildet und setzen sich er- -
ganzend zum Fahrschulunterricht mit den Fahrschilern tber den Umgang mit
Alkohol und Drogen auseinander.
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= Die ,,Gelbe Karte“ von der Fuhrerscheinstelle wird vor allem an junge Men-
schen geschickt, die mit Alkohol, Drogen und Gewalt im Gemeinwesen aufge-
fallen sind. Sie werden auf die méglichen Folgen und Auswirkungen auf ihren
Fuhrerschein hingewiesen und auf die Angebote der Suchtberatungsstellen
aufmerksam gemacht.

Gewaltdelikte unter Alkoholeinfluss

= F0r Jugendliche, die in Zusammenhang mit alkoholbegleiteten Straftaten auf-
fallen, wurde in Kooperation mit Polizei, Staatsanwaltschaft, Jugendgerichtshil-
fe und den Jugendgerichten das Bundesmodellprojekt ,,AlF — Fruhintervention
bei Alkoholmissbrauch* aufgebaut.

= Das Projekt ,next level“ zur Pravention alkoholbedingter Jugendgewalt wird
gemeinsam mit Polizei, Staatsanwaltschaft, Jugendgerichten, Jugendgerichts-
und Bewahrungshilfe von der Jugend- und Drogenberatung durchgefihrt.
Nehmen aufféallig gewordene Jugendliche an einem Kurs ,light* (25 Stunden)
oder ,heavy* (45 Stunden) teil, kann ein Gerichtsverfahren durch die Staats-
anwaltschaft oder durch das Gericht eingestellt werden.

Begriundung der Pramierung

Die Malinahmen zur Alkoholpravention sind eingebettet in ein landkreisweites
Konzept zur Suchtvorbeugung. Das Konzept wurde erarbeitet vom Aktionskreis
Suchtprophylaxe, der als zentrales Netzwerk im Landkreis fungiert und die we-
sentlichen Akteure bindelt. Dort gibt es auch Mdglichkeiten fur ehrenamtliche
Arbeit. Die Kommune hat eine federfihrende Rolle; koordiniert wird das Netz-
werk und werden die MaBnahmen durch die Beauftragte flir Suchtprophylaxe, so
dass auch die kommunalpolitische Riickendeckung sichergestellt ist.

Sowohl Gesamtkonzeption als auch die drei Einzelprojekte, die darin hervorra-
gend eingebettet sind, belegen einen umfassenden und ganzheitlichen Ansatz der
Suchtpravention, wobei der Alkoholpravention ein besonderer Stellenwert zu-
kommt. Der o6ffentliche Raum als Setting wird mit einem breiten MalRnahmen-
biindel an konzertierten Aktionen, zielgruppenspezifischen Gruppenangeboten
und Projekten sowie Multiplikatorenschulungen abgedeckt. Einen besonderen
Stellenwert hat die Verhéltnispravention, bei der Suchtpravention, Gewaltpraven-
tion und Ordnungspolitik im Sinne des Jugendschutzes eng zusammenarbeiten.

Hervorzuheben ist zudem die Kontinuitdt der Zusammenarbeit und der Malinah-
men, die durch eine aktive Presse- und Offentlichkeitsarbeit begleitet werden.
Sucht- und Alkoholpravention werden im Landkreis zu einem ,,gesellschaftlichen
Auftrag”.
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Landkreis Weilheim-Schongau

Landkreis und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 131.241
Bundesland Bayern
Titel des Beitrags »Wir geben Halt“ — Eine Aktion des Praventi-

onskreises Sucht gegen den Alkoholmissbrauch
von Jugendlichen im Landkreis Weilheim-
Schongau

Schwerpunkt des Beitrags Programm zur Pravention von riskantem Alko-
holgebrauch von Kindern und Jugendlichen

Einzelprojekte 1. no alc for kids
2. Basics zu Sucht — Rechtliche, medizinische
und soziale Aspekte der Weitergabe von Al-
kohol an Minderjahrige

3. Partykisten fur alkoholfreie Feste oder Stande

Kontakt Petra Regauer
Landratsamt Weilheim-Schongau
Gesundheitsamt
Suchtpraventionsfachkraft
Stainhartstrae 7
82362 Weilheim
Tel.: +49 881 6811615
E-Mail: p.regauer@Ira-wm.de

Anlass und Ausgangssituation

Im Landkreis Weilheim-Schongau gibt es immer wieder Vorfalle mit zum Teil le-
bensbedrohlichen Alkoholvergiftungen bei Jugendlichen. Um der allgemein ho-
hen gesellschaftlichen Akzeptanz von Alkohol und der Zunahme von Bindge-
Drinking und ,,Komasaufen“ im Landkreis entgegenzuwirken, hat sich der gesam-
te Landkreis zur Alkoholpravention bekannt: Alle Burgermeister der 34 Gemein-
den und Stadte schlossen sich dem Programm ,,Wir geben Halt* an, das vom Pré&-
ventionskreis Sucht des Landkreises initiiert wurde.

Konzeption und Ziele

Im Mittelpunkt der landkreisweiten Aktion zur Alkoholpravention steht der offent-
liche Raum. Besonderes Augenmerk liegt dabei auf problematischem Alkoholkon-
sum von Jugendlichen im Kontext von:

= ortlichen Festen und Veranstaltungen sowie Grof3veranstaltungen,
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= Aktivitaten von Vereinen und Verbanden,

= Bauwagen, Buden und Hutten, bei denen es keinen Verantwortlichen gibt,
= spontanen Treffen im offentlichen Raum, Verabredungen an Szene-Platzen.
Ubergreifende Programmziele richten sich u.a. auf

= die Einhaltung des Jugendschutzgesetzes sowie eine konsequentere Ahndung
der Weitergabe von Alkohol an Jugendliche und die Ausschdpfung des Straf-
rahmens bei Verstoi3en,

= die Aufklarung Uber die mdglichen Folgen der Weitergabe von Alkohol,
= die Forderung von Verantwortung und Zivilcourage,

= die Verringerung der Zahl der medizinischen Notfélle durch Alkoholmiss-
brauch,

= die Forderung von verantwortungsvollem Umgang mit Alkohol.

Das Zielgruppenspektrum ist breit angelegt und umfasst neben den Jugendlichen
auch die Anbieterseite, Multiplikatoren, Arzte, Eltern und Politiker.

Vorgehen und Umsetzung

Zur Erfassung der lokalen Ausgangslage wurde jedem Blrgermeister gemeinsam
mit den Mitarbeitern aus dem Ordnungsamt, dem Jugendreferenten und verschie-
denen Vereinsvorsitzenden ein eigenes Beratungsgesprach durch eine Préven-
tionsfachkraft angeboten. Bei diesem Gesprach, das gleichzeitig der Sensibilisie-
rung fur das Thema diente, wurde erfasst, welche alkohol- und suchtpraventiven
Angebote es vor Ort bereits gibt und welche Bedarfe bestehen. Auf diese Weise
entstand fur jede Kommune im Landkreis eine eigene Agenda. Zugleich sollten
die Beratungsgesprache zur Optimierung und Vernetzung der Angebote an ver-
schiedenen Orten sowie zur Ideensammlung und gemeinsamen Erprobung von
MaRnahmen beitragen.

Bislang wurden insbesondere folgende landkreisweiten Aktivitaten initiiert:

= no alc for kids: Gemeinsam mit Fachleuten und Eltern wurde ein Konzept er-
arbeitet, um die illegale Abgabe von Alkohol zu verhindern. Im Fokus stehen
Supermarkte, Tankstellen, Fahrschulen, Getrdnkemaérkte
und Gaststatten. Deren Angestellte werden zu den ge-
setzlichen Grundlagen des Jugendschutzgesetzes ge-
schult, und in Rollenspielen werden typische Verkaufs-
und Konfliktsituationen nachgespielt. Die Schulungen
werden von Mitarbeitern des Gesundheitsamtes und
Mitgliedern des Praventionskreises Sucht durchgefihrt.
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= Basics zu Sucht — Rechtliche, medizinische und soziale Aspekte der Weiterga-
be von Alkohol an Minderjahrige: Alle Schiler der Klassenstufe 9 und 10 eig-
nen sich mittels Schulungen Basiswissen tUber den Umgang mit Alkohol an.
Unter Bezugnahme auf aktuelle Ereignisse geht es hierbei um Themen wie
rechtliche und medizinische Grundlagen zum Alkoholkonsum, Risikokompe-
tenz und Genusskultur.

= Partykisten fUr alkoholfreie Feste oder Stande: Kisten mit ¥ '
Rezepten und weiteren Materialien, um alkoholfreie '\‘f. _"--_
Drinks herzustellen, sollen zum Ausprobieren ermun- \j'\ "!\f 1"""‘.,_
tern. Die Partykisten kdnnen von Schulen, Vereinen und ] ,ﬁ'--
Einrichtungen kostenlos ausgeliehen werden. v

= Vereinbarung/Vertrag ,,5 aus 12 flr Veranstalter von
Festen: In der Vereinbarung wird festgelegt, dass ein
Veranstalter sich finf aus zw6lf dem Jugendschutz dienenden MalRnahmen
aussuchen kann, wobei eine SchulungsmalRinahme zum Thema Alkohol und
Jugendschutz (,,no alc for kids*) obligatorisch ist.

fir alkghs nstaltungen

= Die meisten Gemeinden des Kreises haben eine Verordnung verabschiedet,
die besagt, dass Alkoholkonsum nur mit Ausnahmegenehmigung auf 6ffentli-
chen Platzen erlaubt ist.

= In Bussen im Landkreis besteht ein Alkoholverbot (auch in Party-Nachtbussen).

= Das Weilheimer HalLT- Projekt wurde in den vier Krankenhausern des Land-
kreises etabliert.

= An vielen Schulen im Landkreis finden regelméaRig praventive Projekte sowie
Informations- und Aktionstage statt, die durch Fachleute und Polizei unterstitzt
werden (Sauba bleim, Rauschbrillenparcours, Voll die Party). Zudem wird im
Rahmen von Elternabenden Uber die Risiken und Gefahren eines tiberméaRigen
Alkoholkonsums aufgekléart

= Weil festgestellt wurde, dass Jugendliche Alkohol meist Uber volljihrige
Freunde oder Bekannte bekommen, wird die Peer-Arbeit verstarkt: So Uber-
nehmen altere Schiler die Rolle von Tutoren in der Suchtpravention unter dem
Motto ,,Fang ned o!“.

= |n vielen Gemeinden des Landkreises und bei einer groBen Zahl von Vereinen
und Verbanden halt der Praventionskreis des Landkreises Sucht Vortrdge zum
Thema ,,Jugendliche und riskanter Alkoholkonsum®.

Dariiber hinaus gibt an Fahrschulen Workshops zum Thema Alkohol, und es
wurde ein Videoclip zum Thema Sucht erstellt.

Die Koordination der vielfaltigen Aktivitdten erfolgt Gber den Praventionskreis
Sucht des Landkreises, Mitarbeiter des Gesundheitsamtes Weilheim und die Psy-
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chosoziale Beratungsstelle Herzogsagmuihle. Darliber hinaus unterstiitzt ein brei-
tes Spektrum an Akteuren die Umsetzung des Programms.

Begrindung der Pramierung
Der offentliche Raum steht im Fokus des Wettbewerbsbeitrags.

Die programmatische Ausrichtung gewahrleistet, dass eine Vielzahl von Einzel-
projekten zielgerichtet weiterentwickelt und miteinander verknipft wird und es
einen verbindlichen Rahmen fur die Zusammenarbeit gibt.

Durch die lokal ausgerichteten Beratungsgesprache in jeder Gemeinde zu Beginn
der Implementation des Programms wird sichergestellt, dass die Ausrichtung der
Aktivitaten bedarfsorientiert erfolgt. Darliber hinaus wird die Politik (Blrgermeis-
terebene) ,.fir die Sache gewonnen* und ist von Beginn an in die Prozesse ler-
nend und gestaltend einbezogen.

Die Netzwerkstrukturen sind stabil und die kommunalen Akteure nehmen hierbei
eine zentrale Rolle ein.

Die umfassende Ausrichtung auf verschiedene Settings (insbesondere Vereine,
Schulen) und unterschiedliche Zielgruppen tragt dazu bei, dass die Implementati-
on des Programms nachhaltige und breite Wirkung entfalten kann.

Das Zielspektrum ist umfassend; verhaltens- und verhaltnispraventive Mafnah-
men greifen vorbildlich ineinander. Der Fokus liegt auf Aufklarung und der Férde-
rung verantwortlichen Handelns — wobei die Politik und die Anbieterseite als
wichtige Akteure in die Verantwortung genommen werden.

Das Programm und seine Implementation entfalten eine breite FlAchenwirkung,
da der gesamte Landkreis einbezogen ist und sich in vorbildlicher Weise fur Al-
koholpravention engagiert. Gleichzeitig kénnen auf diese Weise Angebote opti-
miert und Ressourcen gebundelt sowie Austausch und Lernprozesse beftrdert
werden.
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5.4  Sonderpreis der Krankenkassen

Main-Tauber-Kreis

Landkreis und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 132.993
Bundesland Baden-Wirttemberg
Titel des Beitrags Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum fur

den Main-Tauber-Kreis

Schwerpunkt des Beitrags Gesamtkonzept zu Alkoholpravention mit
Schwerpunkt ,,Jugendliche im 6ffentlichen
Raum“ und mit verhaltens- und verhaltnispra-
ventiven Ansatzen

Einzelprojekte 1. Neue Festkultur
2. ,,Nachtwanderer*
3. Konfliktkultur

Kontakt Sandra Hugel
Landratsamt Main-Tauber-Kreis
Gesundheitsamt
Kommunale Suchtbeauftragte
Albert-Schweitzer-Stralle 31
97941 Tauberbischofsheim
Tel.: +49 9341 825573
E-Mail: sandra.huegel@main-tauber-kreis.de

Anlass und Ausgangssituation

Der landlich gepragte Main-Tauber-Kreis nahm in den Jahren 2001 bis 2007 bei
Krankenhauseinlieferungen wegen akuter Alkoholintoxikation nach Alkoholexzes-
sen von Kindern und Jugendlichen in Baden-Wurttemberg den Spitzenplatz ein.

Angesichts dieser Problemlage sind im Main-Tauber-Kreis seit vielen Jahren ver-
schiedene Akteure in der Sucht- und Gewaltpravention sowie in der Gesundheits-
forderung tatig. Bereits im Jahr 2009 wurde ein kommunales Suchthilfenetzwerk
gegriindet, das eine koordinierte Weiterentwicklung der Strukturen im Landkreis
fordern soll und vor allem der Vernetzung der beteiligten Stellen dient. Im kom-
munalen Suchthilfenetzwerk sind unter anderem auch verschiedene Krankenkas-
sen vertreten.

Eine steuernde und koordinierende Rolle kommt dem Aktionskreis Suchtprophy-
laxe (AkS) zu, der die verschiedenen Organisationen und Personen miteinander

92 |



Pramierte Wettbewerbsbeitrage

vernetzt und daflir Sorge tragt, dass ein einheitliches Praventionsverstandnis ent-
wickelt sowie verbindliche und dauerhafte Praventionsstrukturen aufgebaut wer-
den. Im AkS sind unter anderem die Suchtberatungsstellen, das Gesundheitsamt,
das Jugendamt, die Jugendsozialarbeit, die Sportjugend, die Praventionsbeauftrag-
ten des Regierungsprasidiums Stuttgart, die Polizei sowie Ehrenamtliche vertreten.
Der Aktionskreis tritt mehrmals im Jahr zusammen.

Im Frdhjahr 2012 erfolgte zudem die Grindung des Gesundheitsnetzwerkes
Main-Tauber.

Konzeption und Ziele

Im Zusammenhang mit dem 6. Wettbewerb hat der Landkreis erstmals ein Kon-
zept zur Alkoholpravention schriftlich fixiert. Die konzeptionelle Unterlegung der
Alkoholpréavention steht in engem Zusammenhang mit den gegenwartig starken
Bemihungen, Sucht- und Alkoholpravention, Gewaltpravention und Gesundheits-
forderung starker zu integrieren sowie die vielféltigen und teilweise bereits seit
Jahren bestehenden Netzwerke zu verkniipfen und auszubauen. Die im Konzept
zur Alkoholprévention zusammengefassten Programme, Einzelelemente und Pro-
jekte laufen zum Teil bereits seit Jahren.

Vorgehen und Umsetzung

Kernelement des Beitrags sowie des Alkoholpraventionsprogramms des Kreises
sind drei Einzelprojekte, die teilweise programmatischen Charakter haben und
durch weitere Projekte und MalRnahmen zur Prdvention im Landkreis erganzt
werden.

= Beim Konzept Neue Festkultur, ein Import aus dem Landkreis Sigmaringen,
handelt sich um gemeinsame Leitlinien fir 6f-
fentliche Festveranstaltungen (Eingangskontrol-
len und Regelungen zum Alkoholausschank)
sowie eine Selbstverpflichtung der Veranstalter
zur Einhaltung dieser Leitlinien, zum Teil durch
eine schriftliche Vereinbarung zwischen den
Veranstaltern und den Gemeinde- bzw. Stadt-
verwaltungen bekréaftigt. Die Leitlinien fir eine
neue Festkultur haben seit April 2009 unter der
Leitung des Landrats und begleitet durch ein
Projektteam flachendeckende Umsetzung im
Landkreis erfahren. Mittlerweile kommen sie in
allen Stadten und Gemeinden des Landkreises
zur Anwendung.
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= Im Projekt Nachtwanderer stehen Jugendlichen und jungen Erwachsenen, die
keinen Einlass bei Veranstaltungen finden bzw. sich mit Freunden im Park
oder an anderen ¢ffentlichen Platzen treffen, sogenannte Nachtwanderer als
Ansprechpartner  zur
Verflgung. Nacht-
wanderer sind ehren-
amtliche Streetworker.
Sie sind in kleinen
Gruppen an den Wo-
chenenden zwischen
etwa 22:00 und 3:00
Uhr Gberall dort unterwegs, wo Jugendliche im 6ffentlichen Raum anzutreffen
sind. Die Nachtwanderer haben ein Deeskalationstraining bei der Polizei, eine
Erste-Hilfe-Ausbildung sowie Beratung und Hilfestellung durch den Aktions-
kreis Suchtprophylaxe erhalten. Ziel ist es, Hilfe und Unterstlitzung in ver-
schiedenen Situationen anzubieten, fir respektvolles Miteinander einzutreten
und Aggressionen und Vandalismus vorzubeugen.

= Mit dem Projekt Konfliktkultur wird bereits seit 1999 ein Praventionsprogramm
fur Schiler aller Altersklassen angeboten. Professionelle Mitarbeiter werden
durch den Einsatz speziell ausgebildeter Jugendlicher (Peers) unterstiitzt. Peers
kommen insbesondere bei den Konzeptbausteinen Streitschlichtung und Schi-
lermultiplikatorenausbildung zum Einsatz. Im Rahmen des Programms gibt es
auch ein Konflikttraining fur Eltern.

Krankenkassen sind fur die Praventionsarbeit im Main-Tauber-Kreis ein wichtiger
Partner. So beteiligen sich verschiedene Krankenkassen am Kommunalen Sucht-
hilfenetzwerk (AOK, DAK, Barmer GEK und Innungskrankenkassen) und tragen
damit Verantwortung fur die inhaltliche Ausrichtung und finanzielle Absicherung
der praventiven Aktivitaten. Hierbei ist insbesondere das Engagement der AOK
hervorzuheben, die anteilig das Projekt ,,HaLT — Hart am Limit*“ und die Stelle der
Kommunalen Suchtbeauftragten mit einem jéhrlichen Zuschuss von 3.750 Euro
unterstitzt. Grundlage hierfur ist die Ubereinkunft der AOK-Bezirksdirektionen
mit dem Landkreistag Baden-Wirttemberg zur Unterstiitzung der Kommunalen
Suchtbeauftragten in ihren Regionen und zur Umsetzung und Durchfiihrung von
suchtpréventiven Projekten. Dartber hinaus ist die DAK Tragerin des Projektes
»bunt statt blau“ — ein Plakatwettbewerb fur Schiler und Schilerinnen im Alter
zwischen 12 und 17 Jahren zum Thema ,,Komasaufen®.

Begrindung der Pramierung

Durch das erstmals schriftlich fixierte und durch Schlisselprojekte und -pro-
gramme unterlegte Konzept zur Alkoholpravention im 6ffentlichen Raum gelingt
es dem Landkreis, seine vielfaltigen Aktivitdten und die Netzwerkarbeit noch ziel-
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orientierter als bislang auszurichten. Dabei steht die Verbesserung des Ineinan-
dergreifens unterschiedlicher Préaventionsansétze und Settings fur den 6ffentlichen
Raum im Vordergrund: Sucht- und Alkoholpravention, Gewaltpréavention und Ge-
sundheitsférderung werden stéarker als bislang miteinander verzahnt und aufei-
nander abgestimmt. Dies ist eine gerade fur den landlichen Raum sehr effektive
Vorgehensweise. Damit einher geht eine grundséatzliche Starkung der Praventi-
onsarbeit; das Themen- und Handlungsfeld hat im Landkreis hohe Prioritat.

Der Beitrag zeichnet sich dartiber hinaus durch einen vorbildlichen Mix aus ver-
haltens- und verhaltnispraventiven Ansédtzen aus, die ein breites Spektrum an
Zielgruppen im Blick haben (Jugendliche, Eltern, Lehrer, Ehrenamtliche, Gastro-
nomie, Veranstalter) und auf den 6ffentlichen Raum fokussieren.

Besonders hervorzuheben sind das finanzielle Engagement und die inhaltliche
Kooperation der Krankenkassen, insbesondere der AOK, die anteilig das Projekt
»HaLT* und die Stelle der Kommunalen Suchtbeauftragten unterstiitzt und neben
drei weiteren Krankenkassen im Kommunalen Suchthilfenetzwerk mitwirkt. Hier-
durch belegen die Krankenkassen ihr Interesse am Engagement fur die Alkohol-
prévention im 6ffentlichen Raum. Zudem setzen sie durch ihre gemeinsame Betei-
ligung ein deutliches Zeichen daftr, dass Krankenkassen zusammen die Praventi-
on starken kdnnen und nicht als Konkurrenten auftreten mussen.

Vorbildlich ist auch das gesellschaftliche Engagement zur finanziellen Absiche-
rung der Aktivitdten. Um das Angebot aufrechterhalten und weitere MaRnahmen
finanzieren zu kdnnen, wurde im Oktober 2011 der Forderverein Aktionskreis
Suchtprophylaxe im Main-Tauber-Kreis e.V. gegrindet. Fiir den Vorsitz des For-
dervereins konnte ein Bundestagsabgeordneter gewonnen werden, wodurch die
politische Riickendeckung fur die Suchtpravention im Kreis gestarkt wird.

Getragen wird die Praventionsarbeit im Landkreis durch eine nachhaltige Netz-
werkarbeit, die sich durch ressortiibergreifendes Engagement des Landkreises, die
Verknlpfung unterschiedlicher themenrelevanter Handlungsfelder sowie kommu-
nalpolitische Unterstlitzung auszeichnet. Nicht zuletzt deswegen erzielen die
MaRnahmen und Programme grof3e Breitenwirkung im Kreis.

[ o5



Pramierte Wettbewerbsbeitrage

Stadt Munster

Kommune und Wettbewerbsbeitrag im Uberblick

Einwohnerzahl 291.754
Bundesland Nordrhein-Westfalen
Titel des Beitrags VOLL ist OUT - eine Kampagne zur

Alkoholpravention

Schwerpunkt des Beitrags Jugendliche und junge Erwachsene, Handel
und Gastronomie sowie Multiplikatoren stehen
im Mittelpunkt der Kampagne, in deren Rah-
men vor allem zu Karneval eine Reihe ver-
schiedener alkoholpraventiver MaBnahmen mit
Blick auf den 6ffentlichen Raum durchgefuhrt

werden.
Einzelprojekte 1. ,Voll ist out. Akut*
Kontakt Georg Piepel

Stadt Minster

Amt fur Kinder, Jugendliche und Familien
Drogenhilfe

Hafenstralle 30

48153 Munster

Tel.: +49 251 492-5840

E-Mail: PiepelG@stadt-muenster.de

Anlass und Ausgangssituation

Sowohl die Ergebnisse einer als mehrjahrige Langsschnittstudie angelegten Schii-
lerbefragung (Klassen 7-9) der Westfalischen Wilhelms-Universitat Minster als
auch Berichte von Polizei und Ordnungsamt Uber einen Anstieg der Verstolie ge-
gen das Jugendschutzgesetz sowie die bezogen auf den Karneval 2004 in Minster
verdffentlichten Zahlen der Sanitats- und Rettungsdienste zu ambulanten Versor-
gungen und Krankenhauseinlieferungen Minderjahriger in Folge von Alkohol-
missbrauch bestéatigten eine Besorgnis erregende Entwicklung des Alkoholkon-
sums Jugendlicher in Minster. Dies war fir die Stadt Anlass, im Jahr 2004 auf Ini-
tiative des Amtes fir Kinder, Jugendliche und Familien die Kampagne ,,VOLL ist
OUT* zu starten, die seitdem unter Federfihrung der Drogenhilfe (Fachdienst
Suchtvorbeugung) sowie des Kinder- und Jugendschutzes im Schwerpunkt zur
Karnevalszeit umgesetzt wird.
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Konzeption und Ziele

Ziel der nicht abstinenzfixierten Kampagne sind die Verzdégerung des Einstiegsal-
ters in den Alkoholkonsum sowie die Forderung eines friihzeitigen Ausstiegs aus
riskanten Konsummustern. Dafiir sollen Jugendliche und junge Erwachsene (12
bis 24 Jahre) fur ihr Trinkverhalten und damit einhergehende Suchtgefahren sensi-
bilisiert, ihnen eine kritische Haltung zu Alkohol vermittelt sowie die Entwicklung
von Verhaltensalternativen geférdert werden. Gleichzeitig geht es darum, Eltern
Uber Informationen und Hilfsangebote in die Lage zu versetzen und darin zu be-
starken, ihren Kindern altersgerecht und lebensnah den verantwortungsvollen
Umgang mit Alkohol zu vermitteln. Zudem zielt ,,VOLL ist OUT* auf eine bessere
Einhaltung des Jugendschutzgesetzes und nimmt daher auch Verantwortliche und
Verkaufspersonal aus Handel und Gastronomie in den Blick. SchlieRlich richtet
sich die Kampagne an Multiplikatoren aus Schule, Jugendarbeit und Sport.

Vorgehen und Umsetzung

Die Kampagne wird in Kooperation mit vielen verschiedenen Partnern umgesetzt.
Als Hauptpartner konnte die Krankenkasse IKK classic gewonnen werden, die seit
2006 die Kampagne finanziell unterstitzt. Zu den zielgruppenspezifisch entwi-
ckelten Angeboten und Aktionen von ,,VOLL ist OUT* gehéren u.a.:

= Voll-ist-out-Postkarten: In Zusammenarbeit mit einer Werbeagentur und in en-
ger Ruckkopplung mit Jugendlichen wurden ,Voll ist out“-Postkarten mit
»Kurzgeschichten“ entwickelt. Die Karten kommen in der Praventionsarbeit an
Schulen sowie in der offenen Jugendarbeit zum Einsatz und werden bei Aktio-
nen und an Infostanden verteilt. In der Karnevalszeit werden sie zudem in
Szenekneipen ausgelegt. Parallel dazu finden sie als Plakate auf verschiedenen
Werbetragern Verwendung (Litfasssdulen, Leuchtkasten, Stadtbusse u.a.).

ginn der Karnevalssalson zum The-
ma Alkohol sowie den Inhalten der
Kampagne geschult und mit einem
Outfit analog zu den Werbeteams
der Alkohol- und Zigarettenindust-
rie ausgestattet. In Zweierteams su-
chen sie im Karneval und inzwi-
schen auch bei anderen o6ffentli-
chen Festivitaten, in Szenegaststat-
ten, in der Innenstadt, in Jugendeinrichtungen, Diskotheken und mformellen
Jugendtreffpunkten das Gesprach mit Jugendlichen. Erganzt wird diese ,,aufsu-
chende Praventionsarbeit” durch Infostande in der Innenstadt, an informellen
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Treffpunkten, in Schulen und an Stellen der Jugendarbeit, bei Aktio-
nen/Praventionstagen, in Diskotheken sowie auf GroRRveranstaltungen.

= Voll-ist-Out. Akut: In Zusammenarbeit mit dem Deutschen Roten Kreuz (DRK)
wurde am Rosenmontag 2009 erstmals eine ,,Voll-ist-out“-Anlaufstelle unmit-
telbar neben dem DRK-Einsatzzelt eingerichtet, um Ansprechpartner fur die
Cliquen zu sein, deren Freund oder Freundin aufgrund von Alkohol behand-
lungsbedurftig in das Erste-Hilfe-Zelt des DRK gebracht wurde.

= FreAk: Gruppenangebot zur Frihintervention bei erstauffalli-
gen Alkoholkonsumenten (im Rahmen der Jugendgerichtshilfe).

= Jugendschutz: u.a. Jugendschutzsiegel fir Alkoholverkaufsstellen, Jugend-
schutzkarte fur Verkaufspersonal, Verteilung von Jugendschutzmaterialien an
Veranstalter, Karnevals-Bierstande und Szenekneipen.

= Angebote fur Eltern: Faltblatt ,,Jugendliche und Alkohol“, Elternworkshops in
Schulen und Jugendeinrichtungen, Elternberatung der Jugendsuchtberatung.

= Angebote fir Multiplikatoren: Lehrkrafte-Manual zur Alkoholpravention fur die
Jahrgangsstufen 7-9, Fortbildungen fir Beratungslehrer flr Suchtvorbeugung
und interessierte Lehrkrafte wahrend der Karnevalssaison, Methodensammlung
zur Alkoholpravention fir Fachkréfte der Jugendhilfe.

Begleitet wird die Kampagne durch intensive Presse- und Medienarbeit sowie ei-
nen umfangreichen und zielgruppenspezifisch aufgebauten Internetauftritt mit in-
teraktiven Elementen und Servicepoint fur Multiplikatoren (www.vollistout.de).

Eine erste umfassende interne Evaluation der Kampagne wurde 2006/2007 durch-
gefiihrt. Diese erfolgte im Rahmen einer mit einem Gewinnspiel verkniipften Be-
fragung zu Konsummustern und -motiven sowie zum Bekanntheitsgrad und zur
Akzeptanz der Kampagne. Auch die entwickelten Materialien (Manual fiir Schule
und Methodensammlung fiir die Jugendhilfe) wie auch die Kursangebote im Rah-
men der Jugendgerichtshilfe wurden mittels Befragungen intern evaluiert. Eine ers-
te externe Evaluation der Préventionskampagne erfolgte 2011/2012. Das Bera-
tungslabor der Arbeitseinheit Entwicklungspsychologie der Westfalischen Wil-
helms-Universitat Minster entwickelte einen ausfiihrlichen Online-Fragebogen,
den rund 180 Jungen und Madchen zwischen 12 und 17 Jahren und weitere 100
junge Erwachsene ausfullten. Aktuell wird die Wirksamkeit von ,,VOLL ist OUT"-
MalRnahmen an Schulen tberpruft.

Die Evaluation der Westféalischen Wilhelms-Universitat Munster, bei der Wahr-
nehmung und Reichweite sowie Akzeptanz der ,,VOLL ist OUT“-Materialien so-
wie Forderung von Wissen und Kompetenzen bei Jugendlichen durch die Kam-
pagne untersucht wurden, belegt den Erfolg von ,,VOLL ist OUT*".
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Begrindung der Pramierung

Die von der Stadt Munster als Beitrag eingereichte Kampagne ,,VOLL ist OUT*
zielt vor allem auf alkoholpraventive MaRnahmen bei offentlichen Veranstaltun-
gen und Festen im Rahmen des Karnevals; der Beitrag trifft damit den Kern der
Wettbewerbsausschreibung.

Mit der Kampagne ,,VOLL ist OUT* reagiert die Stadt Munster auf eine durch Be-
fragungen sowie Polizei- und Krankenhausstatistiken belegte praventive Bedarfs-
lage im offentlichen Raum.

Hauptpartner der Kampagne, und dies bereits seit 2006, ist die Krankenkasse IKK
classic, die durch ihre nachhaltige finanzielle Beteiligung ein mediales Engage-
ment in dem Umfang und der Professionalitat erst erméglicht.

Es ist der Stadt Minster gelungen, ein breites Akteursnetz aufzubauen, das im
Rahmen der Kampagne seit Jahren erfolgreich zusammenarbeitet.

,VOLL ist OUT* verfolgt einen ganzheitlichen Ansatz. Nicht nur die Jugendlichen
und jungen Erwachsenen, sondern auch Eltern, Handel und Gastronomie sowie
Multiplikatoren werden in den Blick genommen und fiir jede Teilzielgruppe der
Kampagne eigene Ziele definiert und passgenaue Angebote entwickelt. Zudem ist
die Kampagne sowohl verhaltens- als auch verhéltnispréventiv ausgerichtet.

Die langfristig und nachhaltig angelegte Kampagne sowie die eingesetzten Mate-
rialien und MalRnahmen wurden von Beginn an kontinuierlich evaluiert.

Vorbildlich ist zudem die Offentlichkeitsarbeit zur Kampagne, was durch eine
Dokumentation der umfangreichen Presseberichterstattung belegt ist.

Positiv hervorzuheben ist schlieBlich der hohe Transfergehalt des Beitrags: Kon-
zeptionelle Bausteine der Kampagne wurden in diverse Kommunen Ubertragen
(u.a. Borken, Dortmund).
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6. Wettbewerbsergebnisse in der
Zusammenschau

Mit dem 6. Bundeswettbewerb ,Vorbildliche Strategien kommunaler Suchtpra-
vention“ wurde ein brisantes Thema aufgegriffen: Zum einen ist Alkohol der bei
Kindern und Jugendlichen am weitesten verbreitete Suchtstoff. Zum anderen stel-
len Alkoholkonsum und -missbrauch im &ffentlichen Raum fir Kommunen ein
besonderes Problem dar, da sie haufig mit Larm, Vandalismus und Gewalt einher-
gehen und damit nicht (allein) im ,,stillen K&mmerlein* stattfinden, sondern in ih-
ren Auswirkungen offentlichkeitswirksam sind und gerade in der Offentlichkeit
haufig auf Kritik stoBen. Es Uberrascht daher nicht, dass mit 99 Wettbewerbsbei-
trédgen ein gutes Beteiligungsergebnis erzielt wurde. Besonders erfreulich ist hier-
bei, dass 46 Kommunen zum ersten Mal am Wettbewerb teilggnommen haben.
Die Schlussfolgerung, dass dem Wettbewerbsthema ein hohes Motivationspoten-
zial fur Kommunen innewohnt, liegt nahe. Gleichwohl ist es auch diesem Wett-
bewerb leider nicht ausreichend gelungen, Kommunen aus den 6stlichen Bundes-
landern in groRRerer Zahl zur Teilnahme zu animieren.

Wie in den Vorgangerwettbewerben ist die rege Beteiligung kreisangehdriger
Kommunen auffallig, sie stellen auch im 6. Wettbewerb die starkste Teilnehmer-
gruppe. Gerade in kleineren und mittleren Stadten ist die Festkultur (z.B. Wein-
und Schitzenfeste) ausgepragt. Ohne den sozialen und kulturellen Wert dieser
Veranstaltungen zu schmalern, richtet sich das Engagement vieler Kommunen da-
rauf, dem dort haufig stattfindenden Alkoholmissbrauch entgegenzuwirken. Dabei
gehen gerade die kleinen Kommunen im landlichen Raum koordiniert und abge-
stimmt vor, wie sich an zahlreichen Beitrdgen der Landkreise erkennen l&sst. Al-
koholpréavention ist vielerorts ,,Chefsache” und vor allem auf Landkreisebene
konzertierte Aktionen verschiedener Birgermeister und Gemeinderdte bereits
gangige Praxis einer umfassenden und nachhaltigen Suchtpravention.

Mit Blick auf die Beitrége zeigt sich, dass die Alkoholpravention im offentlichen
Raum bedarfsorientiert ausgerichtet ist. In der Regel ful’en die konkreten Mal-
nahmen auf einer sorgfaltigen Untersuchung der Ausgangslage, wobei sie insbe-
sondere in den groRen Stadten auf einer umfassenden, meist durch quantitative
Daten gestltzten Bedarfsanalyse basieren. Die darauf aufbauende konzeptionelle
Arbeit richtet sich dabei nur bei etwa der Halfte der teilnehmenden Kommunen
auf die alkoholpraventiven Aktivitaten insgesamt, deutlich haufiger wird hingegen
der Wettbewerbsbeitrag (z.B. eine umfassende Malinahme, eine Aktion, ein Pro-
jekt) konzeptionell unterlegt. Auf dieser Ebene setzen in der Regel auch Aktivita-
ten und MaBnahmen zur Qualitatstiberprifung und -sicherung sowie zur Evalua-
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tion an, wobei das Spektrum hier von gelegentlichem Gespréachsaustausch der be-
teiligten Akteure bis hin zum regelmaRigen Monitoring reicht.

Hinsichtlich der Zielgruppen lassen die Wettbewerbsbeitrage mit ihrer Fokussie-
rung auf Jugendliche und junge Erwachsene eine deutliche Schwerpunktsetzung
erkennen. Kinder und (&ltere) Erwachsene werden hingegen sehr viel seltener in
den Blick genommen. Viele Beitrdge beziehen Eltern, Familie und Peers mit ein.
In Uberzeugender Weise wird damit der Starkung der Erziehungskompetenzen
und der Vorbildfunktion Rechnung getragen. Neben der Gruppe der ,,Nutzer” bil-
det die Anbieterseite einen weiteren Schwerpunkt bei der Zielgruppenausrich-
tung. So werden z.B. Verkaufsstelleninhaber und Veranstalter fur die Einhaltung
des gesetzlichen Jugendschutzes und fir dartiber hinausgehende freiwillige Abga-
bebeschrankungen sensibilisiert.

Der Wettbewerbsausrichtung auf den 6ffentlichen Raum wird in vielen Beitrdgen
durch die Orientierung alkoholpraventiver Malnahmen auf Feste und Veranstal-
tungen Rechnung getragen. Hierbei stehen nicht allein Volksfeste, sondern auch
Schulabschlussfeiern im Fokus einiger Kommunen. MalRnahmen auf Stadtteil- und
Quiartiersebene sowie in Parks und auf 6ffentlichen Platzen sind demgegeniber
weniger haufig, jedoch zeigen einzelne Beispiele und Ansatze, wie umfassend
diese ausgerichtet werden kénnen, gerade unter Ausschopfung der Verknupfung
kommunaler Handlungsfelder wie Sucht- und Gewaltpravention, Stadtentwick-
lung und Gesundheitsforderung. Mit Blick auf die Settings zielen die meisten
Wettbewerbsbeitrdge auf Jugendeinrichtungen und weiterfiihrende Schulen, er-
ganzt durch Sportvereine, was mit der schwerpunktméRigen Orientierung der Bei-
tréage auf die Zielgruppen Jugendliche und junge Erwachsene korrespondiert.

Die Ergebnisse des Wetthewerbs illustrieren eindriicklich, dass vielerorts Alko-
holprévention im 6ffentlichen Raum erfolgreich umgesetzt wird. Hierbei wird das
breite Spektrum verhéltnis- und verhaltensbezogener PraventionsmaRnahmen,
auch unter Ausschopfung ordnungspolitischer Manhahmen, zum Einsatz ge-
bracht. Dabei wird anschaulich illustriert, dass sich Alkoholprévention im &ffent-
lichen Raum nicht auf konkrete MaRnahmen und Projekte beschréanken darf, son-
dern gerade mit Blick auf ihre Breitenwirkung und Nachhaltigkeit Arbeits- und
Kooperationsstrukturen aufbauen und weiterentwickeln muss und Netzwerke zu
pflegen sind, die weit Uber das verwaltungsinterne Akteursspektrum hinausgehen.
Die Zusammenarbeit zwischen Kommunen und Krankenkassen stellt hierbei ein
wichtiges, gleichwohl noch ausbaufahiges Handlungsfeld dar. Dass diese Netz-
werke vielerorts bereits seit Jahren und Jahrzehnten bestehen, ist der vielleicht
beste Erfolgsbeleg einer guten Praxis der Alkoholpravention. Diese gute Praxis, il-
lustriert an zahlreichen Beispielen, Konzepten und Projekten, verdient es, offent-
lich gemacht zu werden, nicht zuletzt um andere Kommunen zur Nachahmung
»anzustiften“. Hierzu méchte die vorliegende Dokumentation beitragen.
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it Alkocholpravention
im &ffentlichen Raum

it i Bewerbungsbogen
[Bitte senden Sie den Bewerbungsbogen (inklusive Fobos ung Anlagen) bis spatestens

14, Januar 2013 (Dalum des FPosteterpels bow. des elektronischon Versands) auf dem
Postweg (Papefiom und dgfsle Fassung euf CO), per E-Mad oder Onfine an

Ceutsches insbbut Mor Lirbanistik gGmiH Telefon (030) 39001-131, 191, -2681
‘Wattbewertsbiro Suchipraventon E-itail. mchiprpoventondioii de

Zimmerstrale 1315 Ertermel Pty D, KoMmurake-suchipreevenion de
10665 Berlin

Bitter peachben S baem AusiGlen des Bewerbungsbogens das _Maikblat™
Dardber hinaus stent nen das Wetbewerbaban gemne Tir Ruckfregen zur Verfigung

Um rechizebyg einen Uberbiick nur Anzahl der zu anvartenden Wettbewerbsteinehmer 2u haban,
machilen wir Sy bifen, e Teiinshmeabsichl bes zum 8, November 2012 beim Wellbewerbstoimn
anzukonehgen Dhese ArKIncigung ist selbstverstandich urvertsndbeh

A Angaben zur Kommune

INarme der Stack, der Gemeinde,
Bes Larehireses

L] wresatrei ] kreisangenorig L] Lananreis

Burdesiard

Der Fragebogen wurde ausgelulit von:
Eireeichernde Dienslstelle

hiarme des Apsprectpariners.

Furktion des Areprechiannes

Teleton des Arsprechpartnens

Telefax des Ansprechpariners

[E-Mail des Ansprechpartness:

Irermetadresse der Kommune:
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Beschreibung des Wettbewerbsbeitrags
Thial des Wettbewerbsbeitrags:

Hurzfassung des Welibewerbsbeitrags
[Bitte: famsen S den thematschen Soiwerpunkd und das Besonderns ihres Bedrages in
rmaarrial 1000 Zeichan nusammen)

Bitte baschreiban Sie Ihren Wetthewerbsbedtrag auf maximal finf DIN A 4 - Seiten
(Anlass und Ausgangssituation, Konzeption und Ziele sowie Zielgruppen, Vorgehan
und Umsetzung, Ergebnisse und Errelchies] und erlautern Sie auch, inwiewsit die
Bewerlungskiflarien des Wetlbewerbs erfillit sind {wgl Merkblatt, Ziffer 5)

{Seweil [rd Welibewerbabeitrag mehere Projkte urfasst mochien wir Sa biien b

U maxirmal drei Einzelprojekie, de Sie beganders herausstellen wollen, gesaonded n
Abmchnitt 0 des Bewarbungsbogens 2u beschraiban |
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c1
c10

cn

c1z

cz
c0

cx

caz

c

c24

& ey

Fragen zum Weltbewerbsbeitrag

Fragen zur gesamtkomminalen Einbindung des Wettbewerbsbeitrags
bt es rur Amnw;rlunﬁun in Ibrer Kommune eine schiifiiche
GesamiEonrephion
] | nein
;:hme Bis Anlage neéumm
15t Ihr Wetibewerbsbeitrag in diese Gesamikonzeption elngebunden?
| |} mein

Hat sich der (Ober-)Burgermelstor baw. Landrat &fentikch fir lhren
Weltbewetbsbaitrag eingesotzt?

] | i

Fragen zur Konzeption und Ausrichtung des Wetibewerbsbeitrags
Gibt ex zu Ihrem Wetthewerbs beitrag ein schriftiiches Konzept?
] | nein
[bate s Aniage neti'ugn!nl
Sind die Priventionsziele [hres Weltbewerbsbeitrags detailliert festgelegt?
] st

Waurde vor der Zielestlegung sine Ausgangs- und Bedarfsonalyse erstellt?

fa [] rein
An welche Zielgruppe richtet sich Ihr Wettbewerbs beitrag?
[Mehrfachnannungen maghch]
Hirces L] Maipshatoren |
Jugendiche L Veransiator |
Junge Erwnchsens ! Gestronormie |
Ervmchsens | CuosDiskod b ken |
Saniorn | Erneanancal _|
EttermErzinhungsberechbgte | Tankstalion |
Familian Ll Wedtens &
Obaschiose | Welche? (Bile barennen)

Ist Ihr Wetibewerbabeltrag geschlechisspezifischigeschiechiersensibel
nusgerichiel?

| nein
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C25  Welche Maknahmen rur Alkoholprivention im affentlichen Raum stehen in ihrem

C26 Welche Strategle der Suchtpravention verfolgt thr Wettbewerbsbeitrag?
Vermaterspravertion %
Verhatnspravention -
Verhalens- und Vermaltnispraventon ||

€27 Welche offentiichen Orte stehen im Folis Ihres Wetibewerbsbeltrags?
maghich]

[ Misbrfachnennungen

Cruartier/Stadted O Cffentiicher Personernahveriete | |
Besondare StralenFatin ;j Eertiche Veramstatungen
Speipiatze | Offentiche Feste |

Offerdlichs Park- und Gronaniagen || Wesare
Wieldche? (Bl beverinen)
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c28

cn
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':.__

An welche Settings und Eintlchiungen kndpft i Wettbewerbabaitrag an?
[ Mibrfachnennungen magich)

GrundsehuePrmatbeman Ausbisungastane ]
Hauptechule [ Jugencsireichiurg L]
Realscrule Senatensreichiung ]
Sekundarschula ] Cibdactiosenearishung []
GymrasumFactoberschiie ] Spotverein ]
Gsamischude Winiineo

Benfusstue Wieiche? (bithe bansnnen)

Fragen zur Umsetzung des Wellbewerbsbelirags
Weiche Akteurs aus Kommumalpolitik und Hmmhn\;llunn bateiligen sich
Watthewarbsbaitrags’

wasantlich an der Umsatzung Ihres

[ Mehrfachnennungen maglch)

Gemeinde-, Stadl- bew, Kneisral __ Sonalaml [
Burgermaister bzw. Landrat Ordrungsamt

Suchtpraventonssina Polizei

Gesundhesam - Weitere L
Jugendamt Walche'? (B benennen)

‘Wilche verwaliungsexternen Akteure beteiligen sich wesentlich an der Umsstzung
Ihres Wetthewerbsbeitrags? (Mehrfachnennungen miglich)

Suchibersfungsstelien | Cbdachiosenille L)
HrAnkBnkassen | Migrantenorpanaationen |
Hrankertuomet | Saelbwihfesimichiungen |
Nedergalzssens Arzte L Weranstaiter |
Apotheken Gastronamie

Schulen - ClubaDiskotheken -
Einnchiungen der Jugendarbeit - Emzeihandel -
Mobie Jugendarte Tanksiolen |
Sportversine Fabrschilen

Ausbildungsstatien L Lakale Medsen L]
Kirchen . Sponssren [
Wohifahrisverbdnde Siftungen

Cuartiermanagement | Wetere

Einrichiurpen der Semorenartel Wrkche'? (bifte borannan)
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@it &8 schriftiiche wnd verbindliche Versinbammngen zur Vernstzung und

Kooperation der Akteure?
] | L]

Wann ja, welche?

‘Waiche Laufzedt hat Ihr Wettbewerbsbaitrag ?
s zu 2wol Jahne mafy ois pewi Jahio Caunrangeibol

{aber balrmtet)

Wie lange ist die Finanzieruing des Wetlbewerbsbeitrags gesichen?
offen | bis 2y pwei Jatve | daysrhalt

Wird der Wetthewerbsbeitrag in seiner Qualitst und Tislerrelchung (ienprin
und bewertet brw, evaluken?

n L] sephmt L] ‘el
Werden im Rahmen der Umsetzung Ihres Wetthessibsbaitrags von anderen
entwickelle Projekte und Maknahmen dbernommen und eingesetrt?

[ » [] nen

Wann ja, welche?

Sind umgekehrt im Rahmen Ihres Wattbewerbsboitrags entwickelte Projekts
und Maknahmen andefnorts bermoemmen und singesetst worden?

ja [ mein

Wen ja, welche?

[ 113



Anhang 1

114

RE

D14

sw'
Einzelprojekte

Soweil I Wetbewertsbedrag mehrens Projekie wmiasst, biten wir Ss im Folgenoen bs
xu maximal drei Einzelprojekie, e Sie besonders herausstellon wollen, gesondet zu be-
Befnraiben

Titel deos Einzelprojekts Hr, 1:

‘Welche Laufzeit hat das Projekt?

i 2u rwvel Jahhe | mahr als zwel Jahine Deusrangsbol
{aber befrsiet) :
‘Wie lnnge st die Finonzierung des Projektes gasichen?
affen | bis Zu Tl Jahre dauerhaft

Wird das Projekt in seiner Qualitit und Zislerreichung dberpriift und bewertot bow,
avalus?

ja | gepiant nein
Kurzbeschreibung des Projektes aul maximal einer DIN A 4 - Saite
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Titel des Einzelprojeikts Nr. 2:

Welche Laufzelt hat das Projekd?

s 2 Pwvei Jahie mahf als Twel Jahne Daverangstal
{abar befrisiat)
Wia Lange lxt dis Finantiering des Projektes gesichest?
1 affen T bis zuzwel Jahte 7] dauerhah

Wird das Projekt in seiner Qualitst und Dielerrelchung Uberprft und bewertst bow,
evaluien?

o peplant e
Kurzbeschreibung des Projektes aufl maximal ener DIN A 4 - Seite

10
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Titel des Einzelprojelkts Nr. 3:

Welche Laufzelt hat das Projekd?

s 2 Pwvei Jahie mahf als Twel Jahne Daverangstal
{abar befrisiat)
Wia Lange lxt dis Finantiering des Projektes gesichest?
1 affen T bis zuzwel Jahte 7] dauerhah

Wird das Projeid in selner Qualitht und Zisderreichung Oberprafl und bewenst bow,
evaluient?

o peplant e
Kurzbeschreibung des Projektes aufl maximal ener DIN A 4 - Seite

11
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Fotos und Anlagen

Bifie reichen Sie zusatmich zum Welibewerbsbefrag Ihrer Hommune sechs Ir de Veral-

beworbsbedrag von dor Juny moghchst gul nactwollzogen und beweriet wenden kamm

Dam Bewsrbungsbogen sind folgende Anlagen beigefigt (bfte snzein nermen):
1.

LA ]

12
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Alkoholpravention
im offentlichen Raum

Merkblatt
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Vorwort

Sehr geehrte Damen und Herren,
ligtse Mitstreiterimnen und Mitstredter in der kommunalen Suchipeivention,

wir frewen uns, dass tun bereits rum sechaten Mal der bundesweite Wetthewerh Varbildll-
che Sirategien kommunaler Suchiprivention” stattfindet wid laden Sie herzlich zur Tedlnah-
me ein, Unter dem Motto  Alkoholprivention im éffentlichen Raum® greift dor Wetthewerh
et Thema aud, das in den Kemmunen ntenny diskutient wind,

Das Triken von Alkolwal gebdet n unierer Gesellvehait fie viele Menschen sum mehe oder
weniger normalen” Komaemverhalten, Immer hiufiger wind dabei Alkohol adf dffentlichen
Plitzen wnd im éffentlichen Persanennahverkebr konsumient. Zunchmend gerdt dieser Alko-
halkonsum im Sfentlichen Raum in die Ketik, denn er gebit nicht selten mit Lirm, Gewalt
unid Vandalismus sinher. Viele Kommunen sehen hier einen dringenden Handlungsbeda.

Wor diesern Hintergrund sucht der aktuelle Bundeswesthewers edolgreiche kommunale An
sitre, die mit abgestimavien pesundheits-, sozial- und ordnungspolitschen MaBnahmen prd
wently aul den Alkohalkonsum in der Offentlichkeit einwirken. Zugleich soliten die Ansitee
Aktivititen firdem, die zu einer Verbesserung von Priventionsstrukiuren beitragen, denn
Kemmunalpaolitik setet hiediie mafigebliche Rahmenbedingungen - sei & beim Aufbau von
suchipriventiv wirksamen Netrwerken oder bet der nachhaltipen Verankenang von Suchi-
privention an Schulen, n Jugenditel zeitheimen wnd andeten Einrichiungen

Wir sind sicher, dass es auch in fhrer Kommune gute Ansitze und oriolgreiche Strabegien zur
Alkoholprivention im Sffentlichen Raum gibt. Diese Inbiativen sollten (ber hre Kommume
hinaus bekannt wenden, damit andere davon profitieren kibnnen, Deshalb: Nehmen Sie an
disem Wetthewerh teil?

Wi foevien und aul Bwe Beitrige.

e ol

Mechihild Cvckmans Prof. Dr. Elisabeth Poit
Drogenbeauttragie der Bundesregierung, Direkiorin der Bundeszentrale
Mitglied des Deutschen Bundestages fiir gesvenafvestliche Aufklinung
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1. Ziel und Thema des Wetthewerhs

D i, Bundeswetibewerh NVosbildliche Stratepien bommunaler Sechiprivendion® wind von
der Buncheszentrale fur pesamdheitliche Aulkbinung (BZpA) pemeinsam mit der Drogenbeaut-
tragten der Bundestegiomning Meohthild Dyckmans und mit Linsesstiitzung der Kommunalen
Spitzemverbi e sowie dem CRV-Spitzenverband ausgschricben. Ziel des Wetthowerbs st
&5, hervorragende kommunale Altvititen und MaBnahmen zur Suchiprivention 2o identifi-
Fiemwn, ru primieren sowie in der Offentlichbeit bebannt 2o machen, um damit e Mach.
ahmung puter Praxis anzuregen. Zudem sollen durch den Wetibowerb die in der kommana-
len Suchtprivention Titigen in ihrer Arbseit ermutigt und pestarki wesden,

[an Therna des 6. Bundeswettbewerbs. ludet  Alkoholprivention im alfentlichen Ram®.
Auch wenn eine leicht rickliufige Tendenz im Alkoholkonsum in Deutschland zu egistrie-
reny ist, pehdrt das Trinken von Alkohal n unsemm Kulurkres weiterhin fiir viele Menschen
2um Komunpverhalten - und dies in verstirkiem Make auch in der Offertlichbeit, beispiels.
wisise aufl Gfentlichen Mizen ud im Gilemlichen Pesonennabiverkehr, Besondern dos
«Noaplilhen® vor Partys durch Jugendliche findet hiufig im Glfemlichen Raum sttt Aber
auch am Wochenende, wenn grabere Gruppen den Gienilichen Personennabverkehr auf
dem Weyg su Veranstaltungen oder fiin Ausiliige nutzen, wird off Alkehal in grofen Mengen
komsumien. Voo diesern Hintergrund  peidt der Alkoholkonsum im dflentlichen Rawm zu-
nehmend in die Kritik, denn nicht selten gehen Alkoholkonsum und Trinkexzesse in der Of-
fentlichiest mit Larm, Gewalt und Vandalismus einher und besinteichtigen daher nicht nur
die Konsumenten wellst, sondem auch Drite.

Vior diesemy Hintergrund will der 6 Bundeswetibewerls daher insbesondere jene Ansiize
und Strategien sur kommunalen Suchipravention wirdigen, die mit abgestimmien pesund-
heits-, sazial- und ordnungspalitischen MaBnahmen priventv sl den sunehmenden Alko-
hotkonsum in der Cffentlichkeit sinwitken, Solche Maknahmentiindel kinnen beisplelswe-
se aus (befristeten) Alkoholverboten wnd -beschrinkungen im dflentlichen Raum und im G-
fentlichen Penonennabwerkehr sowie verhallenspriventiven Angebaten und aufsuchenden
Hilken bis hin 2u Dalog- und Konflikimanagementvershren sesammengesele sein,

Zugleich solite Alkoholprivention Aktivitaten betirdem, die s die Verbessenmg ven Struk-
twren siglen, indem 2.8, suchtpriventiv wirksame Metowerke mdpebaut werden oder P
ventionsmben nachhaltig an Schulen, Jugendireiseitheime und andmen Einrichtungen ver-
ankert wind. Kommanalpolitik setzs hierfie mabgebliche Rahmenbedingungen.

2. Eingeladener Teilnehmoerkreis

Alle deusschen Stidie, Krevse und Gemeinden sind zur Teilnahme eingeladen, Telnahmebe-
rechitigt sind auBerdem Kommunabverdyinde sowie die Triger der kommaunalen Selbstvenwal-
g in dien Stadistaaten,

Priventansaktivitaten Dritler (2.8, Krankenkasen, Wohliahitsveibinde, Triger des alfentlic
chen Pesanennabverbehss, Veramstahes, Schulen, Sporvereine sind willkommen, kinnen
aber nur als Bestandiesl der Bewerbung elner Kommune berlcksichtigt werden. Dabes soll
die Finbindung i kommunale Aktivititen der Suchipoivention im Wetthewerbsbeltiag
sichtbar germacht wenden, Fiir Vorbildliche Regelungen der fusammenarbeit von Kommu-
nen und Krankenkassen bel der Alkeholpriventon im SifemBchen Raun® 81 vom GRV-
Splzemverband ein Sondepeets in Hithe von 100000 Euro ausgelobil (vigl. Punki 6L
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3. Inhalte der Wetthewerbsheitrige

Gesucht werden Wetibewerbsbeitrage 2o allen Beseichen der Alkohol privention im offentli-
chen Raum, Hierau sihlen v.a.:

= sirategonche Konzepte mat dem Ziel eines verantworungssollen Umgangs mit Alkohol,

= Mabnahmen zur Verhindenng des Rausch-Trinkens (Koma-Saufen, Binge Drinking),

& Fortbildung von Multiplikatosen end Peer-Education,

= Seetworking, aubuchende Hilfe und Beratung,

= Vericht auf Alkohobwerbung ol kommunalen Werbsslichen,

= Alkoholbeschiankungen' vebote im ofentlichen Raum, im dffentlichen Perssnennah.
verkehr (CFRV), bes Spont- und anderen Grofveranstaliungen, Karmevalsiaiem, Kinmes.,
Schiitzen- und Volksfesten,

s Dialog und Medationsverahnen, Konfliktmanagemen,
= Erarbeitung von Leitiden, Arbeitshilfen, Info-Materialien,

Die Wetbewearbsbeiige sollten veshalinis- und verhaltensprivenive MaBnahmen verknlp-
fen. Sie kinnen aul verschicdene Zialguppen (28, Jugendliche, junge Erwachsene, dliere
Memschen, Obdachbosel, uwiterschiedliche éflentiche Ore (2.8, Parks, Spiclplitze, Bahn-
hisbwoplitze, CPMY, Patymeilen®) und venchiedens SetlingsEintichtungen (2.8, Schulen,
Jupendiee zeiteime, Sporvereine sielen,

Fugdem konnen Kooperationen pwischen Kommamne ind verwaltungsesteinan Aktouren der
Alkoholprivention im offentlichen Raum Cegenstand der Beitripe sein, Fir gelungene Ko-
operationen swischen Kommunen und Krankenkassen hat der GRV-Spiteenverband einen
Sonderpreis in Hihe van 100000 fum aegelob (vgl. Punda &),

Die Beitrige miissen bereits realisiens Konrepte, Projekte und MaBnalimen betreffen. Ledig
lich geplanie Viorhaben kiinnen als Wetibowerbsbeitrag nicht beriicksichiigt wesden,

4. Form der Wetthewerhsheitrige

Kesmimunen, die sich am Welthewerb beteiligen wollen, missen einen Bewerbungpsbogen
mit tolgendaem Inhalt austiillen:

s Angaben sur Kommune,

= Beschrebung des Wetibensebnbeitrags sowohl duch einen FlieBlext im Umdang von
miacimal fiint DIM-Ad-Seiten als auch durch eine Kurztassung von max. 1.000 Zeichen,

= Beamwortung standardisiener Fragen zum Wetthewerbsbeitrag,

*  Beschrebung von masimal dres Einzelprojekten (soweit der Wetthewerbnbeitrag mehie-
e Projekie wmfasst,

= (lustrierung des Wetthewerbsheitrags durch Fotos und ovil, Anlagen.

D Wietlbepobabeitni ga konnaen aud dem Postweg (Fapierfoom upd digitalie Fassmng), per E-
Madl oder Online eingereichl werden (siche Punkt 8 Bewerbungsunterlagen wnd Einrechung
der Wetibewesbsbeitragel,

Anhang 2
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5. Bewertung und Primicrung der Wetthewerbsheitrige

Eine von der Drogenbeauftragten der Bundesregionung pemeinsam mat der Bundeszentrale
fiir gesundheitiche Autklamng berutens Jury bewentet die Weltbeweitsbeitrige und wiahh
dier zu ped méerenden Baiwdge aus. hie Entscheidung st verbindlich; der Rechsweg ist aus-
peschlossen,

D Bewertung wisl Prambesung efolgl getrennt fir folgende drel Gruppen:

= laeisliebe Stidie,

*  lycisanpehirige Stdie wnd Gemeindon,

= Landkiene.

Positiv beweriet werden Belirige, die

= o oeine kommunale Gesamibonzeption 2ur Alkoholpeiventon eingebetiet sind,
& ene Auspangs- und Bedarfsanalyse erstellt haben,

= Bde deaillien jestgelep haben,

= [nstmemente des Qualititsmanagements und des Evaluation ednsetzen,

= nnovative suchipraventive Strasegien enthallen,

= panzheitlich angelegt sind, ivdem sie 2.8, verschiedens Alensgruppen, untenchiedliche
Ohter des Gifentlichen Rauns oder verschiedene Settings in den Blick nehmen,

= MaBnahmen de Verhaliens- and des Verhilinispravention kombsnieren,

s Multiplikatoren, Eltemn und Familien in die Alkcholprivention einbezichen,
s peschlechissperifisch brw. peschlechiersensibel asgerichtet sind,

& die Frelpruppen pastizipativ in Konzeption und Umsetrung ainbe siehen,

= Aktewe einbinden, die sich nicht unmittelbar mit Alkoholprivention befassen (2.8, Ver-
anstalier, Betreiber von Gaststitien oder Diskotheken, Sporvernsine,

= ane verbindlich vereinbarte Aktsursvemetzung und - kooperation wmiassen,
= kommunabe Finflusmiglichkeiten bei der Suchipivention optimal ausnizen,

= ene langirstige und nachhabiipe Imgplementation alkoholpriventiver Stuategien in der
Koenenunee vorsehen und umsetzen,

= aud der kommunalpolitschen Ebene verankent sivd und von dieser unterstiita werden,
= andernorts bereits bestehende und bewihne Projekte and MaBnshmen transbeneren,
= splbst einen Transter in andere Kommunen leisten.

6. Preisgelder, Preisverleibung und Urkunden

Fidr dhim peamienien Wettbaowerbsheitrige stellt die Bundesrentale fir pewmdhaitliche Auf-
Kinang ein Preisgeld in Hibe von insgesamt 0,000 Euro sur Vesflgung, Zusatelich lobt der
GRV-Spatrenverband einen Sonderpreis von 10,000 Euro zum Thema Vorbildliche Repge-
lumgen der Zusammenarbest von Kommunen und Krankenkassan bei der Alkoholpravention
im affentlichen Raum® aus.
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Es steht im Ermessen der Jury, die Preisgebder innerhall der Primisrungsgruppen (Kreisiieie
Stidie, kreisangeharipe Stidee und Gemeinden, Landkreise) anf mehrere Wetthewerbabeitr -
B 2u verteilen,

D Preispelder missen von den primberten Kommunen in voller Hibe tie zuldnitige MaB-
nalimen der Alkoholpravention fm Gilentlichen Raum eingeseta werden.

D Pressyeleihung findet am 3, Jund 2008 in Berin stat.

Alle Kesnimaeen, die sich am Wetthewerh betelligen, ethalien eine Talnehmenrkunde und
eine Dekumentation der Wetbewerbserpebmisse,

7. Verdffentlichung der Weltbewerbsheitrlige

Die Ergebnisse des Wettbewiests werden in sner Dokumentation dargestellt und verddient:
licht. Die Dokumentation wird den Wetlbewabsisinehmen kostenfrel sur Verflipung pe-
stelll. AuBerdem werden alle Wetthewsbsbeitiige sowie die Wettbewerbsdokumentation
im Intemetparial suem Wettbewerb (hitpsww kommunale-suchipraevention.de) veniitent.
licht.

e eingereichien Bewertbungsuntedagen (elnschiieBlich beigefipter Fotos und Anlagen) pe-
hen in das Eigentum der Bundeszentrale fir gesundheitliche Auildamng tbor, Die Wetibe-
wednteilnehmes peben durch ihie Teilnahme am Wettbewerh die Zustimmung zur Verid-
fentlichung der aingereichten Untedagen im ltemet wid 0 cder Dokumenttion zum Wel-
bewerh.

8. Bewerbungsunterlagen und Einreichung der Wetthewerbsheitrige

Bewerbungsunteslapen  (Bewerbun Merkblan, Flyer, Absichsarklinmg kiimnen
beim Wetthewerbabiio angeforden ader im lvemetportal sum Witibewerh herunter-
petaden werdan thipiwww kommunale-suchtprasention.de).

Wetibewerbsheivage sind boim Wetthewerbsbiino einzureichen. Die Wetthewerbabeio -
e kinnen auf dem Posweg (Papienorm und digitale Fassung auf CIN, pes E-Mail oder On.
line {Datum ces Poststernpels bew, des elektronischen Versandsh eingerescht wesden. Fiir
das  OnlineVerfahren  steht  im Internet  ein Onlice-Formalar  sur Verfligung
it fwewewe, komimunale-suchitprasmention.des,

Hach Eingang des Bewesbungauntedapen wind vom Wetbewerbsbsino eine Teilnahmebest.
tiguang versand.

9. Zeitlicher Ablauf des Wetthewerbs

Interessenten fiir die Teilnahme am Wetbewerh werden gebeten, dem Wettbewertnbiin i
re Teilnahmeatsicht bis zum 9, November 2002 ancukiindigen (vl Absichiserkbinmg” in
den Bewerbungsunterlagen),

Einsenceschlss i die Wettsawednbeirage ist der 14, Januar 2003, Bei Bewerbangen auf
dem Postweg gilt das Datum des Poststermpels, bl E-Maile und Online- Bewsbunpgen das
elektronische Datum des Vessands,

D uiry wined ihire Entschetdung Mitte Marz 2003 tretien, Die amsgewahhen Preistrages wer-
den vom Wetthewertshiinn wohizeitig indormiert
Dies Prexsverlsihung findet am 3, Juni 2003 in Bedin state

Anhang 2
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Weltbewerbsbiiro

it der Betrewung des Wetbewerbs it das Deutsche Institug fie Urbanistik
(0w beauhragt worden. Das Deutsche Institut fiir Urbanistik hat fiir die Law-
zioit dle Wintthasertss ain Wiettbwsworbahir wingerichiet. Do kiinnen B
bungsunterlagen angeforden werden und dont sind die Wetibewerbsbeitrige
cinzureichen. Das Wetbewerbshiing stelit auch germe fir Riickimgen our
Verfdgung. Antworten su hiulig gesteliten Fragen finden sich sudem awd der
Internetseite zum Wetlbewerh (npewwis kommunale-suchtpracvention.de)

Kongakt:

Drewstsches institut file Urbanistik gGmbiH
Wenthewerbshinn Suchtprivention

Fimmerstratie 13-15

10969 Berlin

E-mbail:  suchtpramvention difu,doe

Inermel; !ﬂlrr:f.'\'\.ww.lclu'|1|1:un.llr-u.u'hlprﬂrw'nm|n.:||::

Ansprec h|'.||1|'|‘|'H.‘r| nneEn;

Christa Bihme
Telefon: (030 30072491

Madine Driger (Organisation
Telefon:  (030) 39001-131

Bir, Beettina Bedmannm
Teleton: (O30 $507-1%91
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Anhang 3: Wettbewerbsteilnehmer im Uberblick
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Im Folgenden sind alle am Wettbewerb teilnehmenden Kommunen nach Bundes-
landern mit Adresse, Titel des Wettbewerbsbeitrags und den ggf. bis zu drei einge-
reichten Einzelprojekten aufgefiihrt. Die Beitrage aller Wettbewerbsteilnehmer
kénnen im Internet abgerufen werden: http://kommunale-suchtpraevention.de.

Baden-Wirttemberg

Kommune

Stadt Baden-Baden

Fachbereich Bildung und Soziales
Kommunale Suchtbeauftragte
Gewerbepark Cité 1, 76532 Baden-Baden
+49 7221 931445

www.baden-baden.de

Landkreis Biberach
Kreisjugendamt

Kommunale Suchtbeauftragte
RollinstraBe 9, 88400 Biberach
+49 7351 526326

www.biberach.de

Landkreis Emmendingen

Sozialdezernat

Kommunale Suchtbeauftragte
Bahnhofstralle 2—4, 79312 Emmendingen
+49 7641 451412

www. landkreis-emmendingen.de

Landkreis Esslingen

Sozialdezernat

Beauftragte fur Suchtprophylaxe/
Kommunale Suchtbeauftragte
Pulverwiesen 11, 73728 Esslingen/Neckar
+49 711 39022571

www.landkreis-esslingen.de
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Titel des Wettbewerbsbeitrages

und ggf. der Einzelprojekte (EP)

HaLT! — Hart am Limit in Baden-Baden

EP 1: Jugendprojekt MidnightKick

EP 2: HaLT-Vereine — ,,Zertifizierung
jugendfreundlicher Verein“

EP 3: HalT-Jugendschutzteams. Ein
Kooperationsprojekt mit Unter-
stutzung ehrenamtlicher Helferlnnen

KOMM Kommunaler Préventionspakt des

Landkreises Biberach/Weiterentwicklung

EP 1: PartyPass

EP 2: Kooperationsvereinbarung ,,Wir
Gemeinden Handeln*

EP 3: KOMM vor Ort

,»Check dein Risiko!“ Aufsuchende
Kurzintervention mit trinkenden Jugend-
lichen und jungen Erwachsenen

EP 1: Wellcome Power
EP 2: Spurwechsel

MafRnahmennetz zur Alkoholpravention im
offentlichen Raum im Landkreis Esslingen

EP 1: Next level — PA] (Pravention alkohol-
bedingter Jugendgewalt)

EP 2: Peer-Projekt an Fahrschulen —
Alkohol und Drogen i. StraBenverkehr

EP 3: Konzertierte Aktionen ,,Alkohol-
prévention und Jugendschutz*



Stadt Fellbach

Amt fur Bildung, Jugend, Familie und Sport
Marktplatz 1, 70734 Fellbach

+49 711 5851731

www.fellbach.de

Stadt Freiburg im Breisgau

Amt fir Soziales und Senioren
Koordinationsstelle Kommunale Alkohol-
politik

Jacob-Burckhardt-Strafle 1, 79098 Freiburg
+49 761 201 3843

www.freiburg.de

Stadt Heilbronn

Amt fur Familie, Jugend und Senioren
Suchtkoordinationsstelle
Gymnasiumstrale 44, 74072 Heilbronn
+49 7131 562132

www.heilbronn.de

Anhang 3

,,Blau macht Blod“ — Fellbacher Initiative
zur Alkoholpravention

PraRIE — Kommunale Alkoholpolitik und
Pravention in Freiburg

EP 1:, PraRIE-Innenstadt*: Einsatze von
Peer-Berater/innen und Suchthilfe-
Fachleuten im Freiburger Partyviertel

EP 2: ,PréRIE-abgefahren!*: Projekt zur
Sucht- und Gewaltpravention mit
Ehrenamtlichen in den Freiburger
StraBenbahnen

EP 3: ,,Nachtwanderer” und Festbegleiter/
innen“: Initiierung und Begleitung
von Engagement-Projekten in Frei-
burger Stadtteilen

Kooperation zwischen der Stadt Heilbronn
und den Suchthilfetragern zur Alkohol-
préavention im offentlichen Raum

EP 1: Streetwork und Kommunaler
Ordnungsdienst (KOS) in der Innen-
stadt Heilbronn

EP 2: Angebot gegen Komatrinken ,,ZiL —
Zurick ins Leben® in der Stadt Heil-
bronn

EP 3: Suchtberatung an der Elly-Heuss-
Knapp-Schule und Staufenbergschule
in Heilbronn
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Landkreis Karlsruhe
Grundsatz und Soziales
Suchtbeauftragter

Beiertheimer Allee 2, 76137 Karlsruhe

+49 721 9367716
www.lebenpur.de

Stadt Karlsruhe

Ordnungs- und Burgeramt
Stabsstelle fur strategische
Sicherheitsangelegenheiten
Kaiserallee 8, 76133 Karlsruhe
+49 721 1333370

www.karlsruhe.de

Landkreis Konstanz
Kommunaler Suchtbeauftragter
Benediktplatz 1, 78467 Konstanz
+49 7531 8001782

www.LRAKN.de

Stadt Lorrach

Fachbereich Burgerdienste
Geschaéftsstelle

Kommunale Kriminalprévention
LuisenstraBe 16, 79539 Lorrach
+49 7621 415249

www.loerrach.de
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»Wegschauen ist keine Losung* — Ein
Programm zur Reduktion des Suchtmittel-
missbrauches bei jungen Menschen

EP 1: Peer-to-Peer Suchtpravention auf
Augenhoéhe

EP 2: Neue Medien — Faszination und
Suchtgefahr, Veranstaltungsreihe fir
Eltern der Stadte und Gemeinden im
Landkreis Karlsruhe

EP 3: Zertifizierung von Vereinen —
Menschen wollen sicher sein, dass
sie das Richtige tun

,,Gelbe Karte* fur alkoholisierte Randalierer
im oOffentlichen Raum

b.free — nachhaltig, kreativ und vernetzt:
Pravention mit SpaR und Maf} im Landkreis
Konstanz

EP 1: Saftladen — b.free mobil

EP 2: Medienkampagnen b.free

EP 3: Pravention mit Schulen und Vereinen
und Fest- und Partykultur

Alkoholpréavention in Lérrach

EP 1:, Wir kimmern uns... — SIP Lorrach*
EP 2: Alkoholtestkaufe

EP 3: HaLT — Hart am Limit



Main-Tauber-Kreis

Gesundheitsamt
Kommunale Suchtbeauftragte

Albert-Schweitzer-Stralte 31,
97941 Tauberbischofsheim
+49 9341 825573

www.main-tauber-kreis.de

Stadt Oberkirch

Oberbiirgermeister

Eisenbahnstralie 1, 77704 Oberkirch
+49 7802 82110

www.oberkirch.de

Landkreis Ostalbkreis

Beratung, Planung, Pravention
Suchtbeauftragter

Stuttgarter StralRe 41, 73430 Aalen
+49 7361 5031293

www.ostalbkreis.de

Stadt Rastatt

Dezernat IlI

KaiserstralRe 48 a, 76437 Rastatt
+49 7222 9727000

www.rastatt.de

Landkreis Rottweil

Dezernat Soziales, Jugend und Versorgung
Jugend- und Versorgungsamt

Olgastral3e 6, 78628 Rottweil

+49 741 244302

www.landkreis-rottweil.de

Anhang 3

Alkoholpréavention im 6ffentlichen Raum
fur den Main-Tauber-Kreis

EP 1: Neue Festkultur
EP 2: Nachtwanderer
EP 3: Konfliktkultur

Lokale Alkoholpolitik — Gemeinden
handeln! Gemeinsames Projekt der Stadte
Oberkirch und Renchen

»ugendschutz geht alle an — die Ostalb-
kinder sind’s uns wert*

EP 1: BAST-A
EP 2: Die Ostalbkinder sind’s uns wert —
Jugendschutz geht alle an

Lokale Alkoholpolitik

EP 1: Blaue Briefe

EP 2: Verankerung Alkoholpravention und
Jugendschutz in den Vereins-
forderungsrichtlinien

EP 3: Testkdufe

Jugendschutz — na klar!
EP 1: MY BAUWAGEN IS MY CASTLE
EP 2:,,Da lauft was*
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Gemeinde St. Leon-Rot

Haupt- und Ordnungsamt
RathausstralRe 2, 68789 St. Leon-Rot
+49 6227 538118

www.st-leon-rot.de

Landeshauptstadt Stuttgart
Gesundheitsamt

Beauftragte fur Suchtprophylaxe
BismarckstraRe 3, 70176 Stuttgart
+49 711 216-59416

www.stuttgart.de

Bayern

Kommune

Abenteuertage — Psychiatrisches Zentrum —
Hallenturnier

EP 1: Abenteuertage 2011; mit dem Kanu
zu einem besseren Gruppengeflige

EP 2: Besuch des Psychiatrischen Zentrums
Nordbaden in Wiesloch

EP 3: Hallenturnier — alkoholfrei

Pravention alkoholbedingter Jugendgewalt
in Stuttgart — Jugendliche und exzessiver
Alkoholkonsum im offentlichen Raum (PAJ)

Titel des Wettbewerbsbeitrages

und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Gemeinde Anzing

Jugendpfleger der Gemeinde Anzing
SchulstralRe 1, 85464 Anzing

+49 8121 474412

www.anzing.de

Stadt Aschaffenburg

Ordnungs-und StraRenverkehrsamt
DalberbstraBe 15, 63739 Aschaffenburg
+49 6021 3301812
www.aschaffenburg.de

Stadt Augsburg

Amt fur Kinder, Jugend und Familie,
Fachbereich Jugendschutz
VolkhartstraBe 4-6, 86152 Augsburg
+49 821 3242985
www.augsburg.de
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Anzinger Suchtpraventionsprojekt
EP 1: Musikprojekt ,Live Performance*

Projekte ,,Freundliche Uffbasser®,
,City-Streife” und ,,Runder Tisch*

Projekte ,,Alkoholfreie Cocktailbar®,
,Natoll“ und ,,FriedA“



Landkreis Firstenfeldbruck

Amt fur Jugend und Familie

Fachstelle Jugendschutz und Prévention
Minchner Stralle 32,

82256 Furstenfeldbruck

+49 8141 519594

www.Ira-ffb.de

Stadt Herzogenaurach
Birgermeisteramt

Marktplatz 11, 91074 Herzogenaurach
+49 9132 901100
www.herzogenaurach.de

ILE nord23

FIZ ,Fit in die Zukunft*
Praventionszentrum
Schulstral3e 1, 94353 Haibach
+49 9963 94303918
www.haibach-elisabethszell.de

Landeshauptstadt Miinchen

Referat flir Gesundheit und Umwelt
Koordinatorin fur Suchtpravention
Bayerstralle 28 a, 80335 Miinchen
+49 89 233 47553
www.muenchen.de

Landkreis Regensburg
Gesundheitsamt

Suchtpravention und Suchtberatung
Sedanstraf’e 1, 93055 Regensburg
+49 941 40090
www.landkreis-regensburg.de

Anhang 3

Alkoholpréavention vor Ort in Furstenfeld-
bruck

EP 1: Alkoholfreies ,,HaLT-Konzert* am
16.05.2012

EP 2: Vereinbarung gegen Alkoholmiss-
brauch auf Festveranstaltungen im
Landkreis Furstenfeldbruck

EP 3: Jugendschutz- und Alkohol-
praventionsschulungen

Suchtpravention in Herzogenaurach

EP 1: Sommerkirchweih ohne Alkohol-
missbrauch

EP 2: ,,Guat beinand*

Praventionstage am interkommunalen
Praventionszentrum ,,FIZ*

EP 1: Interkommunales Praventionszentrum
,,FIZ* Fit in die Zukunft

Munchner Programm zur Pravention des
Missbrauchs von Alkohol und anderen
Suchtmitteln bei Kindern und Jugendlichen

EP 1: Streetwork auf der Partymeile

EP 2: Jugendschutz auf dem Oktoberfest —
Modell der kurzen Wege: zwischen
Notfallhilfe und Prévention

EP 3: Hinschauen und Handeln in
Minchen

Umsetzung des Projekts HaLT — Hart am
Limit/Alkoholpravention bei Kindern und
Jugendlichen
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Landkreis Roth

Kommunale Jugendarbeit
Kreisjugendring Roth
Weinbergweg 4, 91554 Roth
+49 9171 97369689
www.Iraroth.de

Stadt Rothenburg ob der Tauber
mit Landkreis Ansbach

Arbeitskreis Pravention

Perkhofer StraRe 18, 91541 Rothenburg
+49 981 4685480

www.rothenburg.de

Stadt Stadtbergen

Ordnungsamt

Oberer Stadtweg 2, 86391 Stadtbergen
+49 821 2438133/139
www.stadtbergen.de

Landkreis Starnberg

Fachbereich Jugend und Sport
Kommunale Jugendarbeit
StrandbadstralRe 2, 82319 Starnberg
+49 8151 148378
www.lk-starnberg.de

Landkreis Weilheim-Schongau
Gesundheitsamt
Suchtpraventionsstelle
Stainhartstrale 7, 82362 Weilheim
+49 881 6811615
www.weilheim-schongau.de
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Alkoholpréavention im Landkreis Roth —

Verknupfung von erzieherischem, gesetz-

lichem und strukturellem Jugendschutz

EP 1: BOB-Aktion

EP 2: Modellprojekt Alkoholpravention an
der Realschule Roth

,ranzen statt Torkeln“

Unsere Stadt steht fiir eine verantwortungs-
volle, korrekte und praxisnahe Umsetzung
des Kinder- und Jugendschutzes auf Feiern
EP 1: Mobile Streife

EP 2: Stadtbergen feiert mit Verantwortung

Sei IN — Trink mit Verstand; Wir HALTen
uns daran — Dir zu liebe“

»Wir geben Halt“ — Eine Aktion des
Praventionskreises Sucht gegen den
Alkoholmissbrauch von Jugendlichen im
Landkreis

EP 1:,,no alc for kids*

EP 2: Basics zu Sucht — Rechtliche,
medizinische und soziale Aspekte der
Weitergabe von Alkohol an Minder-
jahrige

EP 3: ,,Partykisten* fur alkoholfreie Feste
oder Stande
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Stadt Wirzburg Kompetent. Stark. VVernetzt. Suchtpraven-
Fachbereich Jugend und Familie tion und Peer Education an weiter-
fuhrenden Wiirzburger Schulen

Suchtpraventionsfachstelle ) ) ) )
LindleinstraRe 7, 97080 Wiirzburg EP 1: Alkoholfreies Stadtteilfest Lindleins-

+49 931 7809543 mihle mit Peer GWS

EP 2: Eisbahndisco
www.wuerzburg.de N . .
EP 3: Birgersozialpreis und

Weihnachtsbazar

Berlin

Titel des Wettbewerbsbeitrages

ROMIKAE und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Bezirk Pankow von Berlin ClearMind - Ein préventives Angebot fiir
Abtei'ung Sozia|esl Gesundheit' Schule und Schilerinnen und Schiler ab der 7. Klasse
Sport EP 1: ICH & SUCHT?

Psychiatrie- und Suchthilfekoordination EP 2: Drugs and Crime

Frobelstralle 17, Haus 2, 10405 Berlin EP 3: (gut)DRAUF?

+49 30 9029 55017
www.berlin.de/ba-pankow

Bezirk Steglitz-Zehlendorf von Berlin Alkoholpréavention in Steglitz-Zehlendorf

Qualitatsentwicklung, Planung und 2007-2011: Umsetzung des 11 Punkte-
Koordinierung des offentlichen MafRnahmenkatalogs zur Alkoholprévention

EE T e EP 1: No Sprits for Kids

Gesundheit 21 EP 2: Fit fur die StraBe: No dr-inké-no drugs-
KirchstraRe 1/3, 14163 Berlin no problem/Local-Monitoring zu
+49 30 9029 94703 Substanzkonsum bei Jugendlichen

www.berlin.de/ba-steglitz-zehlendorf EP 3: FASD Plakatwettbewerb

Bezirk Tempelhof-Schdoneberg von Berlin KAfKA - Kein-Alkohol-fiir-Kinder-Aktion

Abteilung Gesundheit, Soziales, Stadtent-
wicklung

Planungs- und Koordinierungsstelle
Gesundheit

Tempelhofer Damm 165, 12099 Berlin
+49 30 9027 77250

www.berlin.de/ba-tempelhof-schoeneberg
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Hessen

Kommune

Titel des Wettbewerbsbeitrages

und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Stadt Bad Homburg v.d. Hohe
Rathausplatz 1, 61348 Bad Homburg
+49 6172 1005020
www.bad-homburg.de

Stadt Bad Sooden-Allendorf

Im Eilse 2, 37242 Bad Sooden-Allendorf
+49 5652 2727
www.bad-sooden-allendorf.de

Stadt Bad Vilbel

Suchthilfe und Suchtprévention
Friedberger StralRe 84, 61118 Bad Vilbel
+49 6101 83459

www.bad-vilbel.de

Stadt Darmstadt

Sozialdezernat

Frankfurter StralRe 71, 64293 Darmstadt
+49 6151 133198

www.darmstadt.de

Landkreis Darmstadt-Dieburg

Fachstelle Suchtprévention und
erzieherischer Jugendschutz

Jagertorstrae 207, 64283 Darmstadt
+49 6151 8811348

www.ladadi.de
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Abschluss statt Abschuss

EP 1: Pravention fur Bad Homburger
Abschlussklassen

EP 2: Elternabend ,,Was soll ich tun? — Zum
Erstkonsum von Alkohol bei Kindern
und Jugendlichen*

EP 3: Chill-Out-Area (alkoholfreie Zone im
Jubildumspark wahrend der Feier-
lichkeiten)

Eine schone Fest- und Trinkkultur fir Bad
Sooden-Allendorf

Aktion Jugendschutz bei dem Bad Vilbeler
Markt

Wer nicht vom Weg abkommt bleibt auf
der Strecke

EP 1: Darmstadter Praventionskampagne
».Meine Abwehr steht*
EP 2: Projekt HaLT ,,Hart am Limit*

,Ich feier mit“ — Eine Initiative zum aktiven
Jugendschutz



Stadt Frankfurt am Main
Drogenreferat

Berliner Strale 25, 60311 Frankfurt
+49 69 21230 123

www.frankfurt.de

Landkreis Giel3en und Stadt GieRen
Karl-Glockner-StraRe 2, 35394 Gielzen
+49 641 7006 3800

www.lkgi.de

Stadt Gladenbach
Fachbereich 11, Ordnungsamt
Karl-Waldschmidt-StralRe 3,
35075 Gladenbach

+49 6462 201211
www.gladenbach.de

Stadt Hochheim am Main
Team 1.1

Burgeffstrae 30/Le-Pontet-Platz
65239 Hochheim am Main

+49 6146 900130
www.hochheim.de

Hochtaunuskreis
Fachbereich Kinder, Jugendarbeit,

Betreuungsstelle und Sozialpsychiatrischer

Dienst

Ludwig-Erhardt-Anlage 1-5,
61352 Bad Homburg

+49 6172 9995100
www.hochtaunuskreis.de

Stadt Kassel

Dezernat IlI

Obere Konigsstrale 8, 34117 Kassel
+49 561 7871283

www.kassel.de

Anhang 3

Projekte: ,,Voll nichtern!®, , Alice — Hart
am LimiT...?!'"“ und ,,HaLT reaktiv*

EP 1: Voll nichtern
EP 2: Alice — Hart am LimiT...?!
EP 3: HaLT reaktiv

Praventionsprogramm ,,verkehrssicher-in-
mittelhessen* (,,v-i-m*) mit der Aktion BOB

EP 1: ,,Aktion BOB“

Bekampfung des zunehmenden Alkohol-
genusses und -missbrauchs durch Jugend-
liche

EP 1: Mitternachtssportveranstaltungen
EP 2: Teilnahme an den Suchthilfetagen im
Landkreis Marburg-Biedenkopf

»,Hochheimer Markt* — auch ohne Alkohol-
Rausch ein berauschendes Fest fuir junge
Leute

EP 1: Pravention
EP 2: Intervention
EP 3: Repression

Kinder- und Jugendschutz aktiv im Verein

,warm up — chill down* - Pilotprojekt eines
sogenannten Trinkraumes
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Landkreis Limburg-Weilburg

Amt fur Jugend, Schule und Familie
Jugendschutzbeauftragter

Schiede 43, 65549 Limburg

+49 6431 296341

www.landkreis-limburg-weilburg.de

Main-Taunus-Kreis
Jugendbildungswerk

Am Kreishaus 1-5, 65719 Hofheim
+49 6192 2011706

www.mtk.org

Stadt Marburg

Fachbereich 6ffentliche Sicherheit
und Ordnung

Frauenbergstrafle 35, 35039 Marburg
+49 6421 201294

www.marburg.de

Stadt Offenbach am Main
Geschaftsstelle Pravention

Berliner Stral’e 60, 63065 Offenbach a.M.

+49 69 8065-2328
www.offenbach.de

Gemeinde RoRdorf

Kinder- und Jugendférderung
Erbacherstrale 1, 64380 RoRdorf
+49 6154 695676
www.rossdorf.de
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Netzwerk Jugendschutz im Landkreis
Limburg-Weilburg

Main-Taunus-Scouts — Eine Initiative des
Main-Taunus-Kreises zur Alkoholpra-
vention bei Festen und Veranstaltungen

EP 1: Chillout-Lounge

Ein ungewdhnliches Team auf Erfolgskurs

Wirkungsvolle Alkoholpravention in einer

Grol3stadt trotz klammer Kasse

EP 1: ,Gutesiegel fur Feste: Richtig feiern —
Jugend schiitzen*

EP 2: Angebot flachendeckender
Schulerworkshops z. Alkohol-/Sucht-

pravention in Offenbach

EP 3: ,,Gewalt-Sehen-Helfen“ — Workshops
von Stadt/Polizei zum Umgang auch
mit alkoholbedingten Gewalt-
situationen im 6ffentlichen Raum

Alkoholprévention in der Gemeinde Rol3-
dorf — Projekt Ortskernfest
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Gemeinde Sinn Sport ohne Alkohol
Jordanstral3e 2, 35764 Sinn

+49 2772 500710

www.gemeindesinn.de

Stadt Witzenhausen Projekt zur Alkoholprévention des Runden
Fachdienst Jugendforderung Tisches Jugendarbeit

Am Markt 1, 37213 Witzenhausen

+49 5542 500063

www.witzenhausen.eu

Mecklenburg-Vorpommern

Titel des Wettbewerbsbeitrages

SOMIMERE und ggf. der Einzelprojekte (EP)
Hansestadt Rostock Regionale Suchtprévention starken —
Gesundheitsamt Jugendschutz effizienter gestalten — Jugend-
Sucht- und Psychiatriekoordinatorin Sucht-Beratung ausbauen

Paulstrale 22, 18055 Rostock EP 1: Multiplikatorenschulung fir Lehr-
+49 381 3815346 kréafte

www.rostock.de EP 2: Suchtberatung fiir Kunden des Hanse-

Jobcenters

EP 3: ,,Sucht im Alter* — Sensibilisierung
und Qualifizierung von Fachkraften
in der Alten- und Suchthilfe

Niedersachsen

Titel des Wettbewerbsbeitrages

ROMIMERE und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Stadt Bad Nenndorf Mario-Kart zu Himmelfahrt ,Wii im
Jugendzentrum Himmel“

KramerstraRe 20, 316542 Bad Nenndorf

+49 5723 7112

www.badnenndorf.de
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Landkreis Cloppenburg
Kreisjugendpflege

Eschstralle 29, 49661 Cloppenburg
+49 4471 15218

www.lkclp.de

Stadt Emden
Fachdienst Jugendférderung/

FD Veterinarwesen, Verbraucherschutz,
Gewerberecht

Maria-Wilts-StraRe 3, 26721 Emden
+49 4921 872-114/164
www.emden.de

Landkreis Emsland

Jugendpflege

Ordeniederung 1, 49716 Meppen
+49 40 5931441463

www.emsland.de

Stadt Goéttingen

Fachbereich Jugend/Préaventionsrat
Hiroshimaplatz 1-4, 37083 Gottingen
+49 551 400-2901

www.goettingen.de

Landeshauptstadt Hannover
Fachbereich Jugend und Familie,
Jugendschutz/Strallensozialarbeit
HerrenstraBe 11, 30159 Hannover
+49 511 168 44112/3

Landkreis Harburg
Kreisjugendpflege

Schlossplatz 6, 21423 Winsen (Luhe)
+49 4171 693594

www.landkreis-harburg.de
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Keine Kurzen fir die Kurzen

EP 1: Umsetzung des Jugendschutzgesetzes
im Kreissportbund Cloppenburg

EP 2: Keine Kurzen fir die Kurzen im
Einzelhandel

EP 3: ,,Alkohdlle” — Theaterwettbewerb an
Schulen zum Thema Alkohol

Préaventionsprojekt zur Erh6hung der Ver-
antwortlichkeit im Umgang mit der Abgabe
von Alkohol an Kinder und Jugendliche

KomA - Kontrollierter Umgang mit Alkohol

Das Projekt ,,Go Willi!*“ und dessen Weiter-
entwicklung in der Stadt Gottingen

Mehr Fun weniger Alkohol, Alkohol-
prévention des Jugendschutzes der Landes-
hauptstadt Hannover

EP 1: Kindertheater ,,Mona Schakalaka
gegen den Rest der Welt*

EP 2: Alkoholpravention im Sport

EP 3: Spiegelbilder

Aktionswoche gegen Sucht ,,\Wer ist hier

die Flasche?* im Rahmen eines sucht-
praventiven Gesamtkonzeptes fur den
Landkreis Harburg

EP 1: Aktionswoche gegen Sucht ,,\Wer ist
hier die Flasche?*



Stadt Haren (Ems)

Fachbereich Ordnung/Stadtjugendpflege
Neuer Markt 1, 49733 Haren (Ems)

+49 5932 8253

www.haren.de

Samtgemeinde Himmelpforten
Préventionsrat

Lilienweg 9, 21709 Himmelpforten
+49 4144 8801
www.himmelpforten.de

Landkreis Liineburg und Hansestadt
Lineburg

Fachbereich Soziales und Bildung
Jugendschutz

Katzenstrae 1, 21335 Liineburg
+49 4131 309355

www.lueneburg.de

Landkreis Nienburg/Weser
Fachdienst Jugendarbeit und Sport
WeserstraRe 13, 31582 Nienburg
+49 5021 8941821

www.lk-nienburg.de

Landkreis Northeim

Fachbereich Kinder, Jugend und Familien
Medenheimer Strae 6-8, 37154 Northeim
+49 5551 708250

www.Landkreis-Northeim.de

Landkreis Osnabrick
Gesundheitsdienst
Sozialpsychiatrischer Dienst

Am Schélerberg 1, 49082 Osnabriick
+49 541 5018205

www. landkreis-osnabrueck.de

Anhang 3

Malnahmen des Kommunalen Praventions-
rates zur Alkoholpréavention im 6ffentlichen
Raum

EP 1: Alkoholpravention mit Jugendlichen
EP 2: Alkoholpravention als Beitrag zur
Deliktprévention

,Smarter ohne Kater!*

Kein Sprit fur Kids — wir halten uns daran

Alkoholpravention im Landkreis
Nienburg/Weser

EP 1: Erwachsene als Vorbilder
EP 2: , Aktion bleifrei

EP 3: Alkohol-Checker

Jugendschutz Kampagne: ,,Jugendschutz.
Wir machen mit!*

HalLT-Jugendschutz — Testkaufe —
Schulungen — mit Beharrlichkeit zum
Erfolg
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Stadt Sarstedt Alkoholprévention im 6ffentlichen Raum —
Steinstralle 22, 31157 Sarstedt Ganzheitliche Testkaufe
+49 5066 80522

www.sarstedt.de

Gemeinde Winsen (K)ein Problem mit Alkohol!
Mobile Jugendpflege EP 1: Ab auf den Watzmann
Am Amtshof 5, 29308 Winsen EP 2: Katertiite

+49 176 37737777 EP 3: Lieber schlau als blau

www.winsen-aller.de
Www.mowi-winsen.de

Nordrhein-Westfalen

Titel des Wettbewerbsbeitrages

AOMIMERE und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Kreis Coesfeld »Die Alko-Quiz-Impro-Show — wieviel
Jugendamt weilt du wirklich
Friedrich-Ebert-StraRe 7, 48653 Coesfeld

+49 2541 1852-32/30

www.kreis-coesfeld.de

Stadt Diiren Neue Wege gehen — Sucht die Stirn zeigen!
LVR-Klinik Diren

Beauftragter fiir Offentlichkeitsarbeit

MeckerstraRe 15, 52353 Diren

+49 2421 402214

www.klinik-dueren.lvr.de

Stadt Euskirchen Nicht nur alles unter Kontrolle!
Fachbereich Schulen, Generationen und EP 1: Volleyballnacht — Baggern an
Soziales — Jugendpflege Karneval

Kolner StralRe 75, 53879 Euskirchen EP 2: Kontaktraum Stadt ohne Alkohol
+49 2251 14398 EP 3: Vorbildlich feiern

www.euskirchen.de
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Stadt Gelsenkirchen
Sucht-Jugend-Kommunikation e. V./
Drogenberatung KontaktCentrum
Fachstelle fur Suchtvorbeugung
LiboriusstraBe 37, 45881 Gelsenkirchen
+49 209 5178313

www.gelsenkirchen.de

Kreis Gutersloh

Abteilung Gesundheit

Sucht- und Psychiatriekoordination
Herzebrocker Stralle 140, 33334 Gutersloh
+49 5241 851659

www.kreis-guetersloh.de

Kreis Heinsberg

Kreisgesundheitsamt

Valkenburger StraRe 45, 52525 Heinsberg
+49 2452 135317
www.Kkreis-heinsberg.de

Stadt Langenfeld

Referat Recht und Ordnung
Konrad-Adenauer-Platz 1,
40764 Langenfeld

+49 2173 7942300

www.langenfeld.de

Gemeinde Lindlar

Fachbereich Soziales

Jugend, Familie und Senioren
Runder Tisch fiir Jugendarbeit
Borromausstrale 1, 51789 Lindlar
+49 2266 96221
www.gemeinde-lindlar.de

Anhang 3

Kampagne ,,100 % (er)leben*
EP 1: Geflihle sind wie Farben
EP 2: Woche der Suchtselbsthilfe

Katergesprach — Reflexionsgespréach fur
Kinder, Jugendliche und junge Erwachsene
nach einer Alkoholvergiftung

Kampagne ,,Weniger Alkohol*

Alkostops

EP 1: Alkostops: Ordnungspartnerschaft
Intervention — gestufte Kooperation
der Aufsuchenden Jugendarbeit,
Ordnungsamt und Polizei

EP 2: MOVE - Fortbildung (motivierende
Kurzintervention)

EP 3: Alkostops — Testkdaufe im Einzel-
handel

Alkoholfreie Party fur Kinder und
Jugendliche an Weiberfastnacht
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Anhang 3

Kreis Lippe

Fachgebiet 3.2 Jugendférderung
Felix-Fechenbach-StraRe 5, 32756 Detmold
+49 5231 624090/1

www.kreis-lippe.de

Stadt Meerbusch

Fachbereich Soziale Hilfen, Jugend
Bommershofer Weg 2-8, 40670 Meerbusch
+49 2159 916563

www.meerbusch.de

Stadt Minster

Amt fir Kinder, Jugendliche und Familien
HafenstralRe 30, 48153 Miunster

+49 251 492-5840

www.muenster.de

Stadt Soest

Abteilung Jugend und Soziales
AGL Jugendarbeit/Jugendschutz
Am Vreithof 8, 59494 Soest
+49 2921 1032330
www.soest.de

Stadt Solingen

Stadtdienste Gesundheit (53)
und Jugend (51)

Rathausplatz 3, 42651 Solingen

+49 212 2902744 (Amt 53),
+49 212 2902765 (Amt 51)

www.solingen.de
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HaLT in Lippe

EP 1: ,,Beratung am Krankenbett* —
Kooperation mit dem Klinikum Lippe,
Detmold

EP 2: ,,Risiko-Check® durch die Jugend-
einrichtungen

EP 3: ,,Jugendbus on Tour* bei lippischen
Grof3veranstaltungen

ProJugend statt ProMille

VOLL ist OUT - eine Kampagne zur
Alkoholprévention des Amtes fur Kinder,
Jugendliche und Familien der Stadt Munster

EP 1:,Voll ist out. Akut.“

GUTE FREUNDE... Eine Kampagne gegen
den Alkoholmissbrauch in Soest

Kooperation im Umgang mit auffalligem
Alkoholkonsum von Jugendlichen und
jungen Erwachsenen im 6ffentlichen Raum

EP 1: Verfahren zum Umgang mit alko-
holisierten Jugendlichen und jungen
Erwachsenen im offentlichen Raum

EP 2: Kooperative Vorbereitung von Festen
am Beispiel von Karneval und Durpel-
fest

EP 3: Projekte ,,Aktiv auf der Strale* und
»Ansprechpartner im Stuidpark*



Kreis Steinfurt und Stadt Rheine
Kreis Steinfurt
Kinder und Jugendférderung

Tecklenburger StralRe 10, 48565 Steinfurt

+49 2551 692130
www.kreis-steinfurt.de

Stadt Rheine

Kinder- und Jugendschutz
KlosterstralBe 14, 48431 Rheine
+49 5971 939512
www.rheine.de

Kreisstadt Unna

Jugendamt, Kinder-Jugendbiro
Jugendschutz

Bahnhofstral’e 45 h, 59423 Unna
+49 2303 103599

www.unna.de

Rheinland-Pfalz

Kommune

Landkreis Bad Kreuznach

Kreisjugendamt, Referat Jugendforderung
Salinenstral’e 47, 55543 Bad Kreuznach

+49 671 8031541
www.kreis-badkreuznach.de

Anhang 3

Alkoholpréavention im Kreis Steinfurt
(Projekte ,,Tanzen ist schoner als Torkeln*
und ,,SaM — Schiler/innen als Multi-
plikatoren®)

EP 1: Tanzen ist schoner als Torkeln

»ugendschutz lauft“ (Selbstverpflichtungs-
erklarung von Vereinen in Unna)

EP 1: Jugendschutz im Rahmen von Prima
Klima in der Schule
EP 2: Aufsuchende Mobile Jugendarbeit

Titel des Wettbewerbsbeitrages

und ggf. der Einzelprojekte (EP)

,»Ja zum Jugendschutz ... wir machen mit.“

EP 1: Planungshilfe fiir Event-, Dance- und
MSS-Partys

EP 2: ,Kein Alkohol in Kinderhédnde —
Karneval zwischen Brauchtum und
Missbrauch*

EP 3: Schulung von Multiplikatoren mit
dem ,,Methodenkoffer zur Alkohol-
pravention*
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Anhang 3

Stadt Koblenz

Jugendamt

Jugendférderung; Jugendschutz
Rathauspassage 2-4, 56068 Koblenz
+49 261 1292320/22

www.koblenz.de

Stadt Neuwied

Amt 51/514 — Kinder- und Jugendbiro
Heddesdorfer Strale 33, 56564 Neuwied
+49 2631 802172

www.neuwied.de

Verbandsgemeinde Nierstein-Oppenheim
Kriminalpraventiver Rat
San’Ambrogio-Ring 33, 55276 Oppenheim
+49 6133 4901242/321
www.nierstein-oppenheim.de

Verbandsgemeinde Rhaunen
Zum Idar 21/23, 55624 Rhaunen
+49 6544 18131

Verbandsgemeinde Winnweiler
VG Jugendpflege

JakobstralRe 29, 67722 Winnweiler
+49 6302 60262
www.winnweiler-vg.de

Stadt Worms

Biro des Oberbiirgermeisters
Geschaéftsstelle des
Kriminalpraventiven Rates
Marktplatz 2, 67547 Worms
+49 6241 8531056
www.worms.de
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Jugenddisco an Rosenmontag als Teil des
Gesamtkonzeptes der Stadt Koblenz zur
Alkoholpréavention

EP 1: Jugenddisco an Rosenmontag

EP 2: Ganzjahrige Durchfuihrung von
Testkéufen seit 2012

EP 3: Durchfiihrung von Suchtpréaventions-
seminaren mit Schulklassen

Pro Zero: Null Promille, Null Problem — fiir
einen verantwortungsbewussten Umgang
mit Alkohol

Free Room — Alkoholfrei feiern nicht nur fur
junge Besucher — 0 % Alkohol — 100 %
Genuss

EP 1: Free Room auf dem Fest

EP 2: Free Room — Multiplikatoren-Aktion
,,Uber sich hinausgewachsen*

EP 3: Rechtliche Begleitmalinahmen

Alkohol veréandert Menschen

EP 1: Alkohol verandert Menschen
EP 2: Klare Botschaft bunt statt blau
EP 3: Alkoholfrei, Sport genielRen

FUNHOUSE - das krasse Zelt

Konzept der Stadt Worms gegen Alkohol-
missbrauch bei Kindern und Jugendlichen

EP 1: Alkoholintoxikation von Kindern und
Jugendlichen als reaktiver Baustein



Saarland

Kommune

Anhang 3

Titel des Wettbewerbsbeitrages

und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Gemeinde Illingen

FB 4 — Menschen, Bildung und Soziales
Hauptstralle 86, 66557 Illingen

+49 6825 409127

www.illingen.de

Landkreis Neunkirchen

Kreisjugendamt

Streetwork/Mobile Jugendarbeit
Saarbriicker StralRe 1, 66538 Neunkirchen
+49 6821 1799688
www.landkreis-neunkirchen.de

Stadt Ottweiler

Jugendbiiro

Illinger StraRe 7, 66564 Ottweiler
+49 6824 300868

www.ottweiler.de

Landkreis Saarlouis

Kreisjugendamt — Suchtbeauftragte
Prof.-Notton-StralRe 2, 66740 Saarlouis
+49 6831 444304
www.kreis-saarlouis.de

Alkoholpravention in der offenen und ver-
einsgebundenen Jugendarbeit

EP 1: ,Weniger ist besser — JFG ILLtal e. V.
fur einen verantwortungsvollen
Umgang mit Alkohol im FuBball*

EP 2: Jugendschutzteams (JUST)

EP 3: lllinger Praventionsprojekt PPI fur
junge Spétaussiedler

Das JUST-Team (Jugendschutzteam) — Ein
Ergebnis der Vernetzung kommunaler
Akteure im Landkreis Neunkirchen

EP 1: ,,Streetwork grillt“ — eine flexible,
lebensweltnahe Alkoholpravention

EP 2: ,Streetwork macht Sport* — Eine
Verbindung von Sport und Pravention
in Form von niedrigschwelligen
Angeboten

EP 3: ,,Streetwork geht baden* — Alkohol-
pravention in den 6ffentlichen
Freibédern

School's out — alkoholfrei
EP 1: School's out Party — Ottland Games
EP 2: JUST-Teams

. Kenne deine Grenzen*
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Anhang 3

Sachsen

Titel des Wettbewerbsbeitrages

SOMIERE und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Stadt Leipzig ,Von der Strae ins Leben“ — Aufsuchende
Suchtbeauftragte Hilfen fur erwachsene Alkoholabhéngige
Friedrich-Ebert-StraBe 19 a, 04109 Leipzig ~ Im offentlichen Raum

+49 341 1236761

www.leipzig.de

Sachsen-Anhalt

Titel des Wettbewerbsbeitrages

RONIMERE und ggf. der Einzelprojekte (EP)
Stadt Merseburg FUr eine schone Festkultur am letzten
Jugend- und Sportamt Regelschultag

Siegfried-Berger-StraRe 5-7,
06217 Merseburg
+49 3461 215195

www.merseburg.de

Schleswig-Holstein

Titel des Wettbewerbsbeitrages
Kommune

und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Kreis Pinneberg JiMs Bar — die alkoholfreie Cocktailbar
Jugendschutz

Sachbearbeiterin ordungsrechtlicher

Jugendschutz

Kurt-Wagener-StralRe 11, 25337 Elmshorn

+49 4121 45023458

www.kreis-pinneberg.de
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Anhang 3

Thiringen

Titel des Wettbewerbsbeitrages

SOMIMERE und ggf. der Einzelprojekte (EP)

Wartburgkreis Mitmachparcours ,,DURCHBLICK* zum
Jugendamt Thema Alkohol und Tabak

Erzberger Allee 14, 36433 Bad Salzungen

+49 3695 617120

www.wartburgkreis.de
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